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Annotatsiya

Ushbu tadqiqot xalqaro savdoda tijorat xizmatlari eksportining daromad
darajalariga ko‘ra farqlarni tahlil giladi. Tadqiqotda yuqori daromad, yuqori o‘rta
daromad, past o‘rta daromad va past daromad guruhlaridagi mamlakatlar o‘rtasidagi
tijorat xizmatlari eksportidagi katta tafovutlar ko‘rsatilgan. Tahlil ikkita ilg‘or statistik
usul — Welchning F-testi va Bayes R? usullaridan foydalanilgan holda amalga oshirildi.
Welch F-testi guruhlar o‘rtasidagi sezilarli farqlarni aniglash uchun ishlatilgan bo‘lib,
bu test guruhlarning dispersiyasining teng emasligini hisobga olgan holda aniq va
ishonchli natijalar beradi. Bayesiy tahlil esa, nol va alternativ gipotezalar asosida
ehtimolliklarni hisoblab chiqib, guruh farqlarining amaliy va statistik ahamiyatini
tasdigladi. Tadqiqot natijalari yuqori daromadli davlatlarning tijorat xizmatlari
eksportida mutlaq yetakchilik qgilayotganini va past daromadli davlatlarning global
savdoga kirishishda sezilarli to‘siglarga duch kelayotganini ko‘rsatadi. Ushbu tahlil
global savdodagi iqtisodiy tengsizliklarni aniqlashda mukammal statistik
yondashuvlarni birlashtiradi va mamlakatlar o‘rtasidagi iqtisodiy farglarni kamaytirish
uchun samarali siyosatlarni ishlab chiqish zaruratini ta’kidlaydi.

Kalit so‘zlar: Tijorat xizmatlari eksporti, Daromad guruhlari, Welch F-testi,
Bayesiy tahlil

Abstract

This study analyzes differences in international trade of commercial services
exports based on income levels. The research highlights significant disparities in the
export of commercial services among countries in high-income, upper-middle-income,
lower-middle-income, and low-income groups. The analysis was conducted using two
advanced statistical methods: Welch's F-test and Bayes R?. Welch's F-test was utilized
to identify significant differences between groups, offering precise and reliable results
by accounting for unequal variances among the groups. Bayesian analysis, on the other
hand, calculated probabilities based on null and alternative hypotheses, confirming the
practical and statistical significance of group differences. The findings reveal that high-
income countries dominate commercial services exports, while low-income countries
face considerable barriers to participating in global trade. This analysis integrates
comprehensive statistical approaches to identify economic inequalities in global trade
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and underscores the necessity of formulating effective policies to reduce economic
disparities among countries.

Key words: Commercial services export, Income groups, Welch's F-test,
Bayesian analysis

AHHOTAIIUSA

B nmaHHOM wucCCnenOBaHMM aHAIW3UPYIOTCS pPa3IMuKMs B MEXIYHAPOIHOMN
TOPrOBJIE IKCHOPTOM KOMMEPUYECKUX YCIYyTI B 3aBUCHUMOCTH OT YPOBHS JOXOJ0B. B
paboTe Mmoka3aHbl 3HAYUTEIHHBIC PA3INYHS B SKCIIOPTE KOMMEPUYECKHUX YCIYT MEXKITY
CTpaHaMHU C BBICOKUM JIOXOJIOM, JOXOJOM BBILIE CPEIHETO, T0XOI0M HUKE CPEITHETO
U HU3KAM JI0XOJIOM. AHaliu3 NPOBEAEH C HCHOJIB30BAHUEM JABYX COBPEMEHHBIX
CTaTUCTUYECKUX METoN0B — F-kputepus Yamua u R? baiieca. F-xputepuii Yanua
UCIIONBb30BAJICS 71l BBISBICHHUS CYLIECTBEHHBIX pAa3IuYuidl MEXAYy TIpYyIIaMH,
MPENOCTABIISAA TOUHBIE U HAAEKHBIE PE3YJIbTAThl C YUYETOM HEPABEHCTBA JMCHEPCUI
MEXKly rpynnaMu. bailecoBckuil aHainu3, B CBOKO 0YEPEb, PACCUNTAII BEPOSITHOCTH Ha
OCHOBE HYJIEBBIX M QIbTEPHATUBHBIX THUIOTE3, MNOATBEPAUB IMPAKTUUYECKYIO H
CTaTUCTUYECKYI0  3HAUUMOCTh  pa3IMuuil  MEXay rpynnamm. Pe3ynbTaThl
WCCJIEIOBAHMS TTOKA3bIBAIOT, YTO CTPAHBI C BBICOKUM YPOBHEM JI0XOA0B JOMUHUPYIOT
B JKCIIOPTE€ KOMMEPUYECKHUX YCIYT, TOrJa KaK CTPaHbl ¢ HU3KUM YPOBHEM JOXOJOB
CTaJKUBAIOTCS C CEPHhE3HBIMU TMPEMATCTBUAMM JJIsl y4acTUs B MHUPOBOM TOPTOBIIE.
JlaHHBI aHaIU3 OOBEAUHSECT KOMIUIEKCHBIE CTAaTUCTHUUYECKHWE TMOJIXOAbl s
BBISIBJICHUSI 9KOHOMHUYECKMX HEPABEHCTB B IJI00AJILHOW TOPIOBJIE M MOJYEPKUBACT
HEOOXOAMMOCTh  pa3paboTku  A(PPEKTUBHBIX  MOJUTHK MO  COKPAIIECHUIO
AKOHOMMYECKHUX Pa3IMYuil MEKy CTpaHAMHU.

KuroueBbie cjioBa: 3KCIOPT KOMMEPYECKUX YCIYT, TPYIIbl 10XOJ0B, F-
KpuTepuin Yai4a, baliecoBCkuid aHanu3

KIRISH

Xalgaro savdoda tijorat xizmatlari eksporti mamlakat iqtisodiy
ko‘rsatkichlarining muhim tarkibiy qismi bo‘lib, uning jahon bozoriga xizmat
ko‘rsatish qobiliyatini aks ettiradi. Bu xizmatlarga moliyaviy xizmatlar, transport,
sayohat, telekommunikatsiya va turli professional xizmatlar kiradi. Daromad darajasi
har xil bo‘lgan mamlakatlar yoki mintaqalar o‘rtasidagi tijorat xizmatlari eksportidagi
farqlarni tushunish iqtisodiy siyosat va xalgaro savdo strategiyalarini shakllantirish
uchun zarurdir. Ushbu tadqiqot choraklik tijorat xizmatlari eksportini to‘rt xil daromad
guruhidan tahlil gilishga qaratilgan: yuqori daromad, yuqori o‘rta daromad, past o‘rta
daromad va past daromad. Tahlil ikkita ilg‘or statistik usuldan foydalanadi: Welchning
F-testi va Bayes R2.

Guruhlar orasidagi farqlarni tushunish va ularning statistik hamda amaliy
ahamiyatini baholash ko‘plab sohalardagi tadqiqotlarning asosiy jihatlaridan biridir.
Ushbu tahlil ikkita o‘zaro to‘ldiruvchi yondashuvni birlashtiradi — klassik statistik
usullar va Bayesiy tahlil — ma’lumotlarni mukammal va chuqur tahlil qilishni
ta’minlash uchun.
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Welch F-testini klassik statistik usul sifatida guruhlarning o‘rtacha qiymatlari
o‘rtasidagi muhim farglarni aniglash uchun ishlatishadi, bu esa teng bo‘lmagan
dispersiya va namunalar hajmini hisobga oladi. Ushbu test F-statistika va p-qiymatini
taqdim etadi, ular kuzatilgan farqlarning statistik jihatdan muhimligini aniglash uchun
zarur. Shuningdek, effekt o‘lchovi (o p?) ushbu farqlarning amaliy ahamiyatini
aniqlashga yordam beradi va ishonchli interval bilan qo‘llab-quvvatlanadi.

Bundan tashqgari, Bayesiy tahlil natijalarni tushunishni boyitish uchun
qo‘llaniladi, chunki u oldingi ishonchlarni integratsiya qiladi va posterior ehtimollarni
hisoblab chigadi. Asosiy ko‘rsatkichlar orasida Bayes faktori (BFoi1), bu nol yoki
alternativ gipotezaning dalillarini baholash, va Bayes R? model tomonidan
tushuntirilgan  dispersiyaning ulushini baholash kiradi. Ushbu yondashuv
ma’lumotlarga ehtimoliy nuqtai nazar bilan garaydi va klassik natijalarni to‘ldiruvchi
fikrlarni taqdim etadi.

Ushbu wusullar birgalikda keng qamrovli baholashni ta’minlaydi, klassik
testlarning statistik gat’iyligi va Bayes tahlilining moslashuvchanligi hamda
tushunarliligini birlashtiradi. Ushbu magqola ikkala yondashuvning tafsilotlariga,
ularning natijalariga va tadqiqot uchun ahamiyatiga oid batafsil tahlilni taqdim etadi.

ADABIYOTLAR SHARHI

Zamonaviy ma’lumotlarni tahlil qilishning asosi sifatida mustahkam statistik
usullarni rivojlantirish muhim ahamiyatga ega. Guruhlarning o‘rtacha ko‘rsatkichlarini
solishtirishda an’anaviy ANOVA dispersiyaning bir xil bo‘lishini talab qiladi, ammo
amaliyotda bu shart tez-tez buziladi. Bu muammoni hal qilish uchun Welch (1951)
tomonidan taklif qilingan Welch ANOVA testi teng bo‘lmagan dispersiya sharoitida
ham ishonchli natijalar beradi va hozirgi kunda xulg-atvor va ijtimoiy fanlarda keng
qo‘llanilmoqda (Games va Howell, 1976). Keyinchalik, Delacre va boshqalar (2017)
tomonidan olib borilgan tadqiqotlar bu usulning noto‘g‘ri tagsimot sharoitida ham
samarali ekanligini tasdiglagan.

P-qiymatlardan ko‘ra topilmalar amaliy ahamiyatini ta’kidlashda omega kvadrat
(op2\omega p2mp?2) kabi effekt o‘lchovlari muhim ahamiyat kasb etmoqda (Lakens,
2013). Omega kvadrat populyatsiyadagi tushuntirilgan dispersiyaning mustahkam
bahosini taqdim etadi va quvvat tahlilida (power analysis) o‘zining tushunarli va
dolzarbligi bilan qo‘llaniladi (Field, 2018).

An’anaviy usullarning rivojlanishi bilan bir qatorda Bayesiy yondashuvlar ham
keng qo‘llanilib, gipotezalarni baholash uchun ehtimoliy modelni taklif qiladi. Jeffreys
(1961) tomonidan asos solingan Bayesiy tahlil nazariyasi Rouder va boshqalar (2009)
tomonidan kengaytirilgan. Ushbu tadqiqot Bayes faktorlarini nol gipoteza uchun yoki
unga qarshi dalillarni miqdoriy baholash vositasi sifatida kiritgan, bu esa ‘“qabul
qilish/rad etish” garorlaridan ko‘ra yanada batafsil tushuncha beradi.

Bayes faktorlarini effekt o‘lchovlari bilan birlashtirish statistik xulosalarni
yanada mustahkam qiladi. Morey va Rouder (2011) tomonidan ishlab chiqilgan usullar
yordamida posterior effekt o‘Ichovlari, jumladan Bayesiy R?, hisoblab chiqiladi va
modelning mos kelishini ishonchli interval bilan baholash imkonini beradi. Bu
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yondashuv Wagenmakers va boshqalar (2018) tomonidan targ‘ib qilingan shaffof va
gayta ishlab chiqgiladigan tadqiqot tamoyillariga mos keladi.

Nihoyat, Jeffreys-Zellner-Siow (rCauchyJZSr {Cauchy}"{JZS}rCauchylJZS)
priorlari kabi metodologik yangiliklar, aynigsa kichik namunali tadqiqotlarda, Bayesiy
testlarning barqarorligi va tushunarliligini yaxshiladi (Liang va boshqalar, 2008).
Mustahkam an’anaviy wusullar va Bayesiy yondashuvlarning kombinatsiyasi
zamonaviy ma’lumotlarni tahlil gilish uchun kuchli vositalar majmuasini taklif etadi,
bu esa turli tadqiqot kontekstlarida aniqlik va moslashuvchanlikni ta’minlaydi.

METODOLOGIYA

Ushbu tadqiqot guruh farglarini va ularning tegishli ta'sirini tahlil qilish uchun
klassik tez-tez va Bayes statistik usullaridan foydalanadi. Welchning F-test va Bayes
tahlilini birlashtirib, biz ma'lumotlar haqida to'liqroq tushunchaga ega bo'lishimiz va
an'anaviy statistik dalillar va ehtimollik xulosalarini taklif qilishimiz mumkin.

Metodologiya ikkita asosiy yondashuvga bo'lingan: Welchning F-testidan
foydalangan holda klassik tahlil va Bayes tahlili. Ikkala usul ham guruh farglarining
ahamiyatini baholash, ta'sir hajmini aniqlash va oldingi ma'lumotlarga asoslanib
keyingi taxminlarni taklif qilish uchun ishlatilgan.

Guruhlar o‘rtasida sezilarli farq mavjudligini aniglash bo‘yicha gipotezalar:

H, (nol gipoteza): Guruhlar o‘rtasida hech gqanday farq yo‘q.

Hy: pl1=p2=p3 (guruhlarning o‘rtacha qiymatlari teng).

H, (mugqobil gipoteza): Guruhlar o‘rtasida farq bor.

H; :guruhlarning o‘rtacha qiymatlari kamida bittasi boshqalardan farq qiladi.

Bayesiy nuqtai nazardan:

H,: Ma’lumotlar nol gipoteza (hech qanday ta’sir yo‘q) bo‘yicha ehtimolli

bo‘lsa.

H;: Ma’lumotlar muqobil gipoteza (ta’sir mavjud) bo‘yicha ehtimolli bo‘lsa.

TAHLIL VA NATIJALAR

Statistik tahlilda guruhlar o‘rtasidagi farqlarni o‘rganish va natijalarning
ahamiyatliligini baholash muhim ahamiyatga ega. Ushbu tadqiqotda Welch F-testi va
Bayesiy tahlil bo‘yicha natijalar tushuntiriladi. Statistik ko‘rsatkichlarning ma’nosi,
ularning talqini va hisoblash formulalari haqida batafsil ma’lumot beriladi.

Welch F-testi bu guruh o‘rtacha giymatlarini solishtirish uchun ishlatiladigan
statistik test bo‘lib, u guruhlar dispersiyasi va namunalar hajmining teng emasligini
hisobga oladi. Ushbu test F -statistika va unga mos p -qiymatni hisoblab beradi. Agar
guruh dispersiyalari teng bo‘lmasa, Welch testi an’anaviy ANOVA-ga qaraganda
aniqroq natijalar beradi. Berilgan qiymatlar:

Fyeicn(3225.44) = 300.41, p=1.85¢-78, a/)\g = 0.80, Cly50,[0.76,1.00],
Nops = 544

bu yerda,

p ahamiyatlilik darajasi, a)g — ta’sir hajmi, Clgse, — ishonch oralig‘i, n,ps —
umumiy kuzatishlar sonidir.
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Yugoridagi natijalarni olish quyidagi hisoblashlar orqali amalga oshiriladi:
I. Welch F-testi

1. Fyyeicn — statistika formulasi:
Guruhlararo dispersiya

F = — - (D)

Guruh ichidagi dispersiya
Guruhlararo dispersiya - guruhlarning o‘rtacha qiymatlari orasidagi farqni

o‘lchaydi.

Guruh ichidagi dispersiya - har bir guruhdagi individual ma’lumotlarning
o‘zgaruvchanligini o‘lchaydi.

2. Erkinlik darajalari (df):

Afpetween = k — 1, bu yerda k- guruhlar soni;

Afwithin = Nops — k, bu yerda n,,, — umumiy namunalar soni

3. Ta’sir hajmi w}:

wé umumiy dispersiyaning qancha qismi guruhlar farqi bilan izohlanishini
baholaydi.

2 _ SSpetween—(Af between*MSwithin)
P SStotaltMSwithin 2)
Kvadratlar yig‘indisi (55):
SSpetween = Zni(X_i _Xtotal)z (3)
SSwithin = %gX.—.Xi)Z 4)
MSyithin = dfwfthl,n )
within

I1. Bayes tahlil
Bayesiy tahlil gipotezalar uchun ehtimoliy asosda baho beradi. Bu yerda asosiy
ko‘rsatkichlar Bayes faktori BF; va Bayes R? hisoblanadi.

log.(BFy;) = —275.38, Rgg;’ggfg;fr 0.65, CIHHI[0.62,0.68], 1lre., =
0.71

Yugoridagi olingan natijalarning hisoblanish ketma-ketligi quyidagi formulalar
orqali amalga oshiriladi:

1. Bayes faktori BFj:

P(marlumotlar|H

BFOl - PEmallumotlar:H:; (6)

bu yerda:

P(ma'lumotlar|H,): nol gipoteza H, uchun ma’lumotlarning ehtimoli.

P(ma'lumotlar|H,: muqobil gipoteza H; uchun ma’lumotlarning ehtimoli.

log.(BF,;) = —275.38 qiymati juda kichik BF,;-ni bildiradi, bu esa H;-ni
kuchli gqo‘llab-quvvatlaydi.

2. Bayes R?:
Bayes R? model tomonidan izohlangan dispersiya ulushini o‘lchaydi:
2 Var(bashoratlar)
RBa esian posterior — ; (7)
y p Var(bashoratlar)+Var(qoldiglar)

Posterior giymati R? = 0.65, HDI [0.62, 0.68] bilan modelning yugqori anigligini
ko‘rsatadi.

I ————
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3. Prior tagsimot:

rgfjchy = 0.71: Jeffrey-Zellner-Siow (JZS) Cauchy tagsimoti uchun parametr,

ta’sir haymi haqidagi dastlabki e’tiqodlarni aks ettiradi.
Tahlillar. Ushbu tahlil turli daromad guruhlarining tijorat xizmatlari eksportidagi
katta va statistik jihatdan ishonchli tafovutlarini ochib berdi.

Commercial service exports by income group

Fusicn(3. 225.44) =300.41, p =1.85e-78, ¢, = 0.80, Clogg, [0.76, 1.00], ngy, =544

Pricim-ad;. = 1.028-12

Priom-ag. = 0.00

Phoim-ag. = 8.53e-14

Phioim-ag. = 1.33e-14

7.5e+12- Phioim-ag, = 9.53e-14
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IncomeGroup
loge(BF o1) = ~275.38, R*Eqicion = 0,65 Clagy, [0.62. 0.68]. 1, = 0.71
1-rasm. Welch F-testi va Bayes tushunchalari bilan daromad guruhlari
bo'yicha tijorat xizmatlari eksportining qiyosiy tahlili.

Yuqori daromadli davlatlar eksportda mutlaq yetakchilikni qo‘lga kiritgan,
ularning o‘rtacha eksport hajmi (fi=2.83*10'2) yuqori o‘rta daromadli davlatlar
eksportidan (/i=3.84*1011) gariyb bir necha baravar, quyi o‘rta daromadli davlatlardan
(4=1.96*10'1) va past daromadli davlatlardan (4=9.2*10?) esa keskin ko‘pdir. Asosiy
Natijalar:

1. Global savdodagi iqtisodiy tafovutlar: Natijalar turli daromad darajasidagi
davlatlarning global savdoda ishtirok etish va undan foyda olish imkoniyatidagi chuqur
tengsizliklarni ko‘rsatadi. Yuqori daromadli davlatlar nafaqat sezilarli darajada
ko‘proq eksport qiladi, balki ularning eksport hajmi kengroq tarqalishga ega bo‘lib,
diversifikatsiyalangan eksport portfeliga va global iqtisodiy tizimdagi afzalliklarga ega
ekanligini ko‘rsatadi.

2. Statistik isbot: Natijalar statistik jihatdan aniq tasdiglangan:

-Fye1cn(3225.44) = 300.41, p=1.85¢-78 guruhlar o‘rtasidagi katta farglarni
tasdiglaydi.

-O‘zaro juftliklar taqqoslashlari (Games-Howell testi) har bir daromad
guruhining o‘rtacha qiymati boshqa guruhlardan statistik jihatdan sezilarli darajada
farq qilishini ko‘rsatdi (pyoim-aqj < 0.05 barcha taqqoslashlar uchun).

I ————
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- Katta ta’sir hajmi (a/);% = 0.80) daromad guruhlari eksport hajmining 80%
farqini izohlaydi.

3. Bayes yondashuvi bilan tasdiglash: Bayes tahlili ushbu natijalarni
mustahkamlaydi, Bayes omili (log,(BF,,) = —275.38) nol gipotezaga qarshi kuchli
dalillarni beradi va posterior R? = 0.65 daromad guruhining eksport hajmini asosiy
prognozlovchi omil ekanligini ko‘rsatadi.

4. Siyosiy ahamiyat: Eksportdagi bu keskin tafovutlar fargni kamaytirish uchun
aniq maqsadli siyosatlarni talab qiladi. Past va quyi o‘rta daromadli davlatlar global
bozorlarda samarali raqobatlashishga to‘sqinlik qiluvchi tizimli to‘siglarga duch
kelmoqda. Bu esa xalqaro rivojlanish tashabbuslari ushbu hududlarda tarkibiy
islohotlar, savdoni yengillashtirish va imkoniyatlarni oshirishga e’tibor garatishi
kerakligini ko‘rsatadi.

Natijalar interpretatsiyasi. Quyida olingan natijalarning tahlili hamda ahamiyati
ochib berilgan:

w12,= 0.80 giymati ma’lumotlar dispersiyasining 80% qismi guruh farqglari bilan

1zohlanishini ko‘rsatadi.

Ishonch oralig‘i [0.76, 1.00] ushbu bahoning ishonchliligini tasdiglaydi.

F-test p -qiymati (1.85*10778) guruhlar o‘rtasida sezilarli farqlar mavjudligini
ko‘rsatadi.

Bayesiy tahlil ushbu natijani tasdiglaydi: log,(BF,;) = —275.38, bu H,-ni
kuchli gqo‘llab-quvvatlaydi.

Ta’sir hajmi w; = 0.80 va Bayes R*= 0.65 ma’lumotlar izohlanishini yuqori
darajada tasdiglaydi.

Ushbu tahlil gipotezalarni tekshirishda klassik va Bayesiy usullarning
uyg‘unligini ko‘rsatadi. Welch F -testi guruhlar o‘rtasidagi farqlarni aniq ko‘rsatib
bergan bo‘lsa, Bayesiy tahlil H;-ni qo‘llab-quvvatlash uchun kuchli dalillar keltiradi.

XULOSA VA TAKLIFLAR

Ushbu tadqiqot to‘rtta daromad guruhi bo‘yicha tijorat xizmatlari eksportini
keng qamrovli tahlil qiladi: yuqori daromad, yuqori o‘rta daromad, past o‘rta daromad
va past daromad. Ikkita bir-birini to‘ldiruvchi statistik yondashuvlardan foydalangan
holda — Welchning F-testi va Bayes tahlili — bu tadqiqot ushbu guruhlarning eksport
ko‘rsatkichlaridagi sezilarli nomutanosibliklarni aniglaydi va bu farqlarning amaliy
hamda statistik ahamiyatini baholaydi.

Welch F-testi daromad guruhlari o‘rtasida jiddiy farqlarni aniqladi. Yuqori
daromadli mamlakatlar tijorat xizmatlari eksporti bo‘yicha yetakchi bo‘lib, daromadi
past bo‘lgan mamlakatlardan sezilarli darajada ustunlikka ega ekanligi aniqlandi.
Ta’sir kattaligi (op2=0.80\omega p”2 = 0.80wp2=0.80) guruhlar o‘rtasidagi tafovut
eksport hajmidagi tafovutning katta qismini tashkil etib, yugori daromadli mamlakatlar
eng diversifikatsiyalangan va keng eksport portfeliga ega ekanligini ko‘rsatadi. Bayes
tahlili ushbu topilmalarni yanada tasdigladi va muqobil gipotezani ishonchli qo‘llab-
quvvatladi. Buni juda past Bayes omili (logi/oie(BF01)=—275.38\log_e (\text{BF} 01
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) = -275.38loge(BF01)=—275.38) va posterior R2=0.65R"2 = 0.65R2=0.65 eksport
uchun daromad guruhiga a’zolikning kuchli prognozli kuchini ko‘rsatib turibdi.

Natijalar xizmatlar eksporti bozorida yuqori daromadli mamlakatlar hukmronlik
qiladigan global savdodagi chuqur iqtisodiy tengsizlikni ta’kidlaydi. Ushbu
nomutanosibliklar nafaqat statistik, balki muhim siyosiy ta’sirga ham ega. Natijalar
shuni ko‘rsatadiki, past va o‘rta daromadli mamlakatlar jahon bozorida raqobatda
jiddiy to‘siqlarga duch kelmoqgda. Bu bo‘shliglarni kamaytirish uchun savdoni
osonlashtirish, tarkibiy islohotlar va bozorga kirishni kengaytirishga qaratilgan
magqsadli siyosatni ishlab chiqish zarur.

Ushbu tadqiqot tijorat xizmatlaridagi global savdo nomutanosibligini
tushunishga hissa qo‘shadi va ushbu tengsizliklarni bartaraf etish uchun xalgaro
rivojlanish tashabbuslarining muhim zarurligini ta’kidlaydi. Klassik statistik usullar va
Bayes tahlilining kombinatsiyasi bunday nomutanosiblikni tekshirish uchun keng
qamrovli, moslashuvchan va ishonchli asosni ta’minlaydi hamda global savdoda
yanada adolatli ishtirok etishni rag‘batlantirishga qaratilgan siyosiy garorlar gabul
qilish uchun muhim tushunchalarni taklif etadi.
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