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Annotatsiya

O‘zbekiston tikuv-trikotaj sanoatining zamonaviy rivojlanish holati hamda
korxonalarning tashkiliy-iqtisodiy faoliyat ko‘rsatkichlari tahlil qgilingan. Tadqiqotda
to‘gqimachilik va kiyim-kechak ishlab chiqarish hajmining dinamikasi, tarmoqning
eksport salohiyati, sanoat klasterlarining rivojlanishi, mahalliy xomashyoni chuqur
qayta ishlash va tayyor mahsulot ishlab chigarish jarayonlarining kengayishi
yoritilgan. 2020-2025-yillar davomida kiyim-kechak ishlab chigarish hajmining o‘sish
tendensiyalari asosida tarmoqgning ishlab chiqarish salohiyati va iqtisodiy faolligidagi
o‘zgarishlar baholangan. Korxonalarning tashkiliy-iqtisodiy = samaradorligini
baholashda ishlab chiqarish hajmi, sotishdan tushgan daromad, tannarx, foyda,
rentabellik, mehnat unumdorligi, investitsiyalar, eksport daromadlari va
raqgamlashtirish darajasi kabi ko‘rsatkichlarning ahamiyati asoslangan. Tadqiqot
natijalart O°‘zbekiston tikuv-trikotaj sanoatining xomashyo eksportidan yuqori
qo‘shilgan qiymatga ega tayyor mahsulot ishlab chiqarish va eksport gilish modeliga
bosqichma-bosqich o‘tayotganini ko‘rsatadi. Shu bilan birga, ishlab chiqarishni
raqamlashtirish, innovatsion texnologiyalarni joriy etish, vertikal integratsiyani
rivojlantirish va xalqaro qiymat zanjirlariga faol integratsiyalashish tarmoq
korxonalarining raqobatbardoshligini  oshirishning muhim omillari sifatida
belgilangan.

Kalit so‘zlar: tikuv-trikotaj sanoati, to‘qimachilik sanoati, kiyim-kechak ishlab
chiqarish, tashkiliy-igtisodiy samaradorlik, ishlab chiqarish hajmi, mehnat
unumdorligi, eksport, sanoat klasterlari, ragamlashtirish, innovatsiyalar, qo‘shilgan
qiymat, xalqaro qiymat zanjiri.

Abstract

This article examines the current state of development of the Uzbek garment and
knitwear industry and analyzes the organizational and economic performance
indicators of enterprises operating in the sector. The study focuses on the dynamics of
textile and clothing production, export potential, development of industrial clusters,
deeper processing of domestic raw materials, and the expansion of finished-product
manufacturing. Changes in the production capacity and economic activity of the sector
are assessed based on the dynamics of clothing production during 2020-2025.
Particular attention is given to the main indicators used to assess the organizational and
economic efficiency of garment and knitwear enterprises, including production
volume, sales revenue, production costs, profit, profitability, labor productivity,
investment, export revenues, and the level of digitalization. The findings indicate that

Uzbekistan’s garment and knitwear industry is gradually moving from a raw-material-
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oriented production model toward the production and export of finished products with
higher added value. At the same time, digitalization of production processes,
implementation of innovative technologies, development of vertical integration, and
deeper integration into global value chains are identified as important factors for
improving the competitiveness and economic efficiency of enterprises. The study
concludes that further modernization of production and improvement of organizational
management mechanisms can contribute to increasing labor productivity, export
potential, value added, and the long-term competitiveness of Uzbekistan’s garment and
knitwear industry.

Keywords: garment and knitwear industry, textile industry, clothing production,
organizational and economic efficiency, production volume, labor productivity,
exports, industrial clusters, digitalization, innovation, value added, global value chains.

AHHOTALMSA

B cTaThe nccnenyercs COBpeMEHHOE COCTOSTHUE Pa3BUTHS IIBEHHO-TPUKOTAKHOMN
MPOMBINIUICHHOCTH ~ Y30€KHCTaHa ¥  TMPOBOJAWTCS aHAJW3  OpPraHU3aIHOHHO-
HPKOHOMUYECKUX TIOKa3aTeNel NeATeIbHOCTH MpeanpusaTuii orpaciu. OCHOBHOE
BHUMAaHHE YJICJICHO TUHAMUKE MPOW3BOJICTBA TEKCTUIHLHOW M MIBEHHOW MPOMTYKITHH,
DKCIIOPTHOMY TIOTEHIIMATy OTpaciH, pPa3BUTHIO TPOMBIIIUICHHBIX KJIACTEPOB,
yIIyOJIeHUIO MepepadOTKH OTEUECTBEHHOTO CHIPhS M PACIIUPEHHUIO MPOM3BOJCTBA
rOoTOBOM mNpoaykuuu. Ha ocHOoBe auHamuku mpousBoacTBa oaexkanl B 2020-2025
roJiax OICHUBAIOTCS U3MEHEHUS MPOU3BOJICTBEHHOTO TOTEHIIMANIA K YKOHOMHUYECKOM
akTuBHOCTU oTpaciu. Ocoboe BHUMaHUE YACICHO OCHOBHBIM IMOKa3aTeNsIM OICHKU
OpraHU3alMOHHO-2KOHOMUYECKOH A(O(PEKTUBHOCTH MIBEHHBIX M TPUKOTAXKHBIX
NPEANPUATANA, BKIIOYas O00BEM MPOU3BOJCTBA, BHIPYYKY OT peau3allui,
ce0eCTOUMMOCTh MPOYKIIUH, PUOBLITb, PEHTa0ETIbHOCTD, TPOU3BOAUTEIILHOCTD TPYQ,
00BEeM MHBECTHUIUH, SKCIIOPTHYIO BBIPYUYKY U YPOBEHb IU(ppoBU3AIMH. Pe3yabTaTh
WCCJICOBAHMS  TOKA3bIBAIOT, YTO  IMBEWHO-TPUKOTAXKHAS  MPOMBIIIICHHOCTb
VY30eknucraHa TMOCTETIEHHO TMEPEXOAUT OT CBHIPHEBOM MOJETH MPOU3BOJCTBA K
MPOM3BOJICTBY M OJKCIIOPTY TOTOBOW MPOAYKIMH C Oojiee BBICOKOW M00aBIECHHON
CTOMMOCTBIO. OHOBpeMEHHO MHM(POBHU3AIMS TPOU3BOJICTBEHHBIX IPOIIECCOB,
BHEJIPEHUE WHHOBAIIMOHHBIX TEXHOJIOTHH, Pa3BUTHE BEPTHKAILHOW WHTETPAMH U
OoJsiee TIIyOOKOE BKIIIOUCHHUE TMPEANPUATHI B TIJI0OATBHBIC WEMOYKH CO3/IaHUS
CTOMMOCTH  pacCMaTPUBAIOTCA  KaK  BakKHeHmme  (aKTOphl  TOBBIMICHUS
KOHKYPEHTOCTIOCOOHOCTH U dKOHOMHUYECKOU 3 (HeKTuBHOCTH npeanpustuii. Caenan
BBIBOJ] O TOM, YTO JaJIbHEWIas MOJECPHHU3AIMS MPOU3BOJICTBA U COBEPIIICHCTBOBAHUE
OpraHU3aIMOHHO-YKOHOMUYECKHX MEXAHU3MOB YIpaBlieHUsI OyayT CroCOOCTBOBATH
MOBBIIICHUIO TTPOU3BOAUTEIILHOCTH TPY/a, SKCIIOPTHOTO MOTEHIMANA, T00aBICHHON
CTOMMOCTA H JOJTOCPOYHON KOHKYPEHTOCTIOCOOHOCTH IIBEHHO-TPUKOTAXKHOM
MIPOMBIITUICHHOCTH Y 30€KHCTaHa.

KioueBbie cJI0Ba: MIBEHHO-TPUKOTKHAS TPOMBIIIICHHOCTD, TEKCTHJIbHAS
MIPOMBIIIUICHHOCTh,  TIPOM3BOJCTBO  OACKIBI, OPTaHW3AIMOHHO-3KOHOMUYECKAs
3¢ (PeKTUBHOCTh, 00BEM MPOU3BOACTBA, MPOU3BOJUTEIBHOCTh TpPYJa, SKCIOPT,
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ITPOMBIIIJICHHBIC KJIACTCPHEI, HI/I(i)pOBI/ISaHI/ISI, WHHOBAIlUH, I[O63BJ'ICHH8,H CTOUMOCTD,
rI100aIbHBIC OCIIOYKH CO34aHHUA CTOUMOCTH.

KIRISH

Jahon iqtisodiyotida sanoat tarmoqlarining raqobatbardoshligini ta’minlash,
ishlab chiqarish samaradorligini oshirish va yuqori qo‘shilgan qiymat yaratishga
yo‘naltirilgan ishlab chiqarish tizimlarini shakllantirish muhim ahamiyat kasb
etmoqda. Aynigsa, to‘qimachilik, tikuvchilik va trikotaj sanoati mamlakatlarning
eksport salohiyatini oshirish, yangi ish o‘rinlarini yaratish, mahalliy xomashyodan
samarali foydalanish hamda xalqaro qiymat zanjirlariga integratsiyalashuvini
ta’minlashda muhim strategik tarmoqglardan biri hisoblanadi. Mazkur tarmoqgning
rivojlanishi nafaqat ishlab chiqarish hajmining ortishi, balki xomashyoni chuqur gayta
ishlash, tayyor mahsulot ishlab chigarish va uning eksportini kengaytirish bilan ham
belgilanadi.

O‘zbekistonda ham to‘qimachilik va tikuv-trikotaj sanoatini rivojlantirish,
mavjud ishlab chiqarish salohiyatidan samarali foydalanish va tayyor mahsulotlar
ishlab chiqarish haymini oshirish iqtisodiy siyosatning ustuvor yo‘nalishlaridan biriga
aylanmoqda[l]. Mamlakatda paxta xomashyosini qayta ishlashning keyingi
bosqichlarini rivojlantirish, ip-kalava, mato, trikotaj mahsulotlari va tayyor kiyim-
kechak ishlab chiqarishni kengaytirish orqali yuqori qo‘shilgan qiymat zanjirini
shakllantirishga katta e’tibor garatilmogda. Natijada tarmoqning ishlab chiqarish
salohiyati kengayib, mahalliy korxonalarning ichki va tashqi bozorlardagi ishtiroki
kuchaymoqda.

O‘zbekiston tikuv-trikotaj sanoatida ishlab chigarish hajmining barqaror o‘sishi
kuzatilmoqda. Xususan, kiyim-kechak ishlab chigarish hajmi 2020-yildagi 7,9 trln
so‘mdan 2025-yilda 43,1 trln so‘mgacha oshgan. Ushbu ko‘rsatkich tarmoqda ishlab
chigarish  quvvatlarining  kengayishi, yangi korxonalar tashkil etilishi,
investitsiyalarning jalb qilinishi va ishlab chiqarish jarayonlarining modernizatsiya
qilinishi bilan bog‘lig. Shu bilan birga, korxonalarning tashkiliy-iqtisodiy
samaradorligini baholashda ishlab chigarish hajmining o‘sishi bilan bir gatorda
rentabellik, mehnat unumdorligi, tannarx, sotishdan tushgan daromad, eksport hajmi
va investitsion faollik kabi ko‘rsatkichlarni kompleks tahlil qilish zarur[2].

O‘zbekiston tikuv-trikotaj sanoatining rivojlanishi, to‘qimachilik xomashyosini
chuqur gayta ishlash, korxonalar faoliyatining iqtisodiy samaradorligini oshirish,
eksport salohiyatini kengaytirish hamda sanoat klasterlarini shakllantirish masalalari
mahalliy va xorijiy olimlarning ilmiy tadqiqotlarida keng o‘rganilgan. Mazkur
tadqiqotlarda tarmoqning ishlab chiqarish, tashkiliy, moliyaviy va eksport faoliyatini
takomillashtirish bilan bir qatorda, innovatsion texnologiyalar va ragamlashtirishning
sanoat korxonalari raqobatbardoshligiga ta’siri ham alohida yo‘nalish sifatida
qaralmoqda[3].

Xorijiy tadqiqotchilardan G. Gereffi global qiymat zanjirlari konsepsiyasi
doirasida rivojlanayotgan mamlakatlarda ishlab chiqarish korxonalarining xalqaro
bozorlarga integratsiyalashuvi va yuqori qo‘shilgan qiymatli mahsulotlar ishlab

chiqarishga o‘tishining ahamiyatini asoslab bergan[10]. Uning ilmiy qarashlariga
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ko‘ra, korxonalarning xalgaro qiymat zanjirlarida ishtirok etishi faqat eksport hajmini
oshirish bilan cheklanmay, texnologiyalar, boshqaruv tajribasi va yangi ishlab
chigarish kompetensiyalarining shakllanishiga ham xizmat qiladi. Ushbu yondashuv
O‘zbekiston tikuv-trikotaj korxonalarining xalqaro brendlar bilan hamkorligini va
tayyor mahsulot eksportini rivojlantirish imkoniyatlarini baholashda muhim nazariy
asos bo‘lib xizmat qiladi.

M. Porter korxonalarning raqobatbardoshligini ishlab chiqarish samaradorligi,
innovatsion faoliyat, resurslardan foydalanish va qiymat yaratish jarayonlari bilan
bog‘laydi. Uning raqobat ustunligi nazariyasiga ko‘ra, korxonaning uzoq muddatli
raqobatbardoshligi fagat arzon mehnat yoki xomashyo mavjudligi bilan emas, balki
yuqori unumdorlik, texnologik yangilanish, mahsulot sifati va innovatsiyalarni
boshqarish qobiliyati bilan belgilanadi[4]. Bu fikr O‘zbekiston tikuv-trikotaj
korxonalarini baholashda mehnat unumdorligi, rentabellik, ishlab chigarish tannarxi,
texnologik yangilanish va eksport ko‘rsatkichlarini birgalikda o‘rganish zarurligini
ko‘rsatadi[7].

J. Barney korxonaning barqaror raqobat ustunligini uning ichki resurslari va
kompetensiyalari bilan izohlaydi. Resurslarga asoslangan yondashuvga ko‘ra,
korxonaning moddiy va nomoddiy resurslari, texnologik imkoniyatlari, inson kapitali,
boshqaruv salohiyati va innovatsion qobiliyati uning bozordagi mavqeyini belgilovchi
asosty omillar hisoblanadi. Mazkur nazariy yondashuv tikuv-trikotaj korxonalarining
tashkiliy-iqtisodiy samaradorligini faqat moliyaviy natijalar orqali emas, balki ishlab
chiqarish quvvatlari, mehnat resurslari, texnologik jithozlar va boshgaruv salohiyati
bilan bog‘liq holda baholash imkonini beradi[8].

METODOLOGIYA

O‘zbekiston tikuv-trikotaj sanoatining rivojlanish holatini, ishlab chiqarish
dinamikasini hamda korxonalarning tashkiliy-igtisodiy samaradorligini kompleks
baholashga qaratilgan ilmiy yondashuvlar tashkil etadi. Tadqiqotda tarmoqning ishlab
chiqarish salohiyati, moliyaviy natijalari, mehnat unumdorligi, investitsion faolligi,
eksport ko‘rsatkichlari va qo‘shilgan qiymat yaratish imkoniyatlari o‘zaro bog‘liq
holda tahlil gilindi.

TAHRIR VA NATIJALAR

O‘zbekistonda tikuvchilik va trikotaj sanoati ishlab chiqarish sektorida muhim
o‘rin egallaydi hamda tobora mamlakatning asosiy eksportga yo‘naltirilgan
tarmoglaridan  biriga aylanib bormoqda. Mazkur sektorning rivojlanishi
O‘zbekistonning paxta va boshqga to‘qimachilik xomashyolarini mamlakat ichida qayta
ishlash darajasini oshirish, tayyor kiyim-kechak va trikotaj mahsulotlari ishlab
chigarishni kengaytirish, qo‘shimcha ish o‘rinlari yaratish hamda mahalliy
korxonalarning xalqaro qiymat zanjirlaridagi ishtirokini kuchaytirishga qaratilgan
strategiyasi bilan chambarchas bog‘liq. So‘nggi yillarda ushbu sanoat asosan
xomashyoga yo‘naltirilgan modeldan yuqori qo‘shilgan qiymatga ega to‘qimachilik va
tayyor kiyim-kechak mahsulotlarini ishlab chigarishga bosqichma-bosqich o‘tib
bormoqda.
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To‘qimachilik mahsulotlarining umumiy sanoat ishlab chiqarishidagi hissasi 10
foizdan yuqori bo‘lib, so‘nggi yillarda ishlab chiqarish sanoati tarkibida to‘qimachilik
mahsulotlarining o‘rtacha ulushi 16,6 foizni tashkil etgan. Shu bilan birga, 1-rasmda
ko‘rsatilganidek, O‘zbekistonda to‘qimachilik mahsulotlari ishlab chiqarish hajmi
2017-yilda 16 763 mlrd so‘mni tashkil etgan bo‘lsa, ikki yil o‘tib, 2019-yilda sezilarli
darajada oshib, 29 946,6 mlrd so‘mga yetgan. 2022-yilga kelib esa ushbu ko‘rsatkich
62 850,7 mlrd so‘mni tashkil etib, ishlab chiqarish hajmida katta o‘sish yuz berganini
ko‘rsatgan. Ikki yil o‘tib, 2024-yilda esa to‘qimachilik mahsulotlari ishlab chiqarish
hajmi keskin oshib, 89 489 mlrd so‘mga yetgan.

2022-yilda ushbu ko‘rsatkich qariyb ikki baravar oshib, 23 087,8 mlrd so‘mga
yetgan. 2024-yilga kelib esa kiyim-kechak ishlab chiqarish hajmi 31 906,8 mlrd so‘mni
tashkil etgan. Bu mazkur segmentda yangi texnologiyalar, jumladan, raqamli
marketing texnologiyalarining joriy etilishi natijasida sezilarli o‘sish yuz berganini
ko‘rsatadi. To‘qimachilik mahsulotlari eksporti ham o‘sib bormogda. Bunga raqamli
texnologiyalarning joriy etilishi, tikuvchilik, trikotaj va to‘qimachilik mahsulotlarini
ishlab chiqaruvchi korxonalarning ragamli texnologiyalarning ahamiyatini tobora
chuqurroq anglab borishi, shuningdek, fast fashion yo‘nalishiga e’tiborning kuchayishi
sabab bo‘lmoqda. Ushbu jarayonlar O‘zbekistonning ichki bozorlarida
raqobatbardoshlikni saglab qolish va xorijiy mamlakatlarga eksport salohiyatini
kengaytirish uchun qo‘shimcha imkoniyatlar yaratmoqda.
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1-rasm. O‘zbekistonda to‘qimachilik va kiyim-kechak ishlab chiqarish
hajmi!

Tikuvchilik va trikotaj korxonalarining tashkiliy-igtisodiy samaradorligini ishlab
chigarish samaradorligi, moliyaviy barqarorlik, mehnat unumdorligi, investitsion

! Manbalar asosida muallif ishlanmasi
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faollik va eksport ragobatbardoshligini aks ettiruvchi o‘zaro bog‘liq ko‘rsatkichlar
tizimi orqali baholash mumkin. Mazkur tadqiqot doirasida eng muhim ko‘rsatkichlar
qatoriga ishlab chigarish hajmi, sotishdan tushgan daromad, ishlab chiqarish tannarxi,
yalpi va sof foyda, rentabellik, mehnat unumdorligi, asosiy vositalardan foydalanish
samaradorligi, ishlab chigarish quvvatlaridan foydalanish darajasi, eksportdan tushgan
daromad, investitsiyalar hajmi va raqamlashtirish darajasi kiradi.

O‘zbekiston tikuvchilik sanoatining muhim xususiyatlaridan biri vertikal
integratsiyalashgan ishlab chigarishning rivojlanishidir. Mahalliy xomashyoni chuqur
qayta ishlashning kengayishi korxonalarga paxta tolasi va ip-kalavadan trikotaj
matolar, tayyor to‘qimachilik mahsulotlari va tayyor kiyim-kechak ishlab chigarishga
o‘tish imkonini bermoqda. Bu mamlakat hududida yaratiladigan qo‘shilgan qiymatni
oshirish hamda nisbatan past qo‘shilgan qiymatga ega oraliq mahsulotlar eksportiga
qaramlikni kamaytirish uchun imkoniyat yaratadi.

1-jadval
O‘zbekistonda kiyim-kechak ishlab chiqarish dinamikasi, 2020-2025-yillar!
Yil Kiyim-kechak ishlab chiqarish, trln so‘m O‘sish ko‘rsatkichi, foizda

2020 7,9 104,2
2021 10,7 122,3
2022 12,9 104,8
2023 17,8 109,8
2024 25,8 111,7
2025 43,1 21,7

Sanoat klasterlarining rivojlanishi ham tarmoqning tashkiliy tuzilmasini
mustahkamladi. Korxonalar xalgaro brendlar bilan tobora faol hamkorlik qilmoqda
hamda global ishlab chiqarish va ta’minot zanjirlarida ishtirok etmoqda. Masalan,
xalqaro brendlar bilan hamkorlik giluvchi korxonalar 2024-yilda 12,9 trln so‘mlik 273
ming tonna mahsulot ishlab chigargan; 435,4 min AQSh dollarlik tayyor mahsulot
eksport gilingan va ushbu korxonalarda 37,5 mingdan ortiq ish o‘rni yaratilgan.

Iqtisodiy samaradorlik nuqtai nazaridan eksport tarkibida tayyor mahsulotlar
ulushining ortib borishi alohida ahamiyatga ega. Xom paxta va oraliq to‘qimachilik
materiallaridan tayyor kiyim-kechak mahsulotlarini ishlab chiqarishga o‘tish
korxonalarga qo‘shilgan qiymatni oshirish, xomashyoning har bir birligi hisobiga
eksport daromadini ko‘paytirish hamda xalqaro bozorlardagi raqobatbardoshlikni
mustahkamlash imkonini beradi. Shu sababli tikuvchilik va trikotaj korxonalarining
faoliyat samaradorligini faqat ishlab chigarish hajmi asosida emas, balki qayta ishlash
darajasi, eksportdagi qo‘shilgan qiymat, rentabellik va mehnat unumdorligi kabi
ko‘rsatkichlar asosida ham baholash lozim.

XULOSA VA TAKLIFLAR

O‘zbekiston tikuv-trikotaj sanoati mamlakat iqtisodiyotining muhim tarkibiy
qismlaridan biri sifatida jadal rivojlanib, ishlab chiqarish, bandlik, eksport va
qo‘shilgan qiymat yaratishda tobora katta ahamiyat kasb etmoqda. So‘nggi yillarda

! Manbalar asosida muallif ishlanmasi
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tarmoqning rivojlanishi xomashyoni eksport qilishga yo‘naltirilgan modeldan uni
chuqur qayta ishlash va yuqori qo‘shilgan qiymatga ega tayyor mahsulotlar ishlab
chigarishga bosqichma-bosqich o‘tish bilan tavsiflanmoqda.

O‘zbekistonda to‘qimachilik mahsulotlari ishlab chiqarish hajmi 2017-yildagi 16
763 mlrd so‘mdan 2024-yilda 89 489 mlrd so‘mgacha oshgan. Kiyim-kechak ishlab
chigarish hajmining 2020-yildagi 7,9 trln so‘mdan 2025-yilda 43,1 trln so‘mgacha
ko‘payishi ham tarmoqning ishlab chiqarish salohiyati sezilarli darajada kengayganini
ko‘rsatadi. Mazkur o‘sish yangi ishlab chiqarish quvvatlarining ishga tushirilishi,
sanoat Kklasterlarining rivojlanishi, investitsiyalarning ko‘payishi, mahalliy
xomashyoni chuqur qayta ishlash va eksportga yo‘naltirilgan ishlab chiqgarishning
kengayishi bilan bog‘liq.

Tikuv-trikota; korxonalarining tashkiliy-iqtisodiy samaradorligini baholashda
faqat ishlab chiqarish hajmining o‘sishini hisobga olish yetarli emas. Korxonalarning
real samaradorligini aniqglash uchun sotishdan tushgan daromad, ishlab chiqarish
tannarxi, yalpi va sof foyda, rentabellik, mehnat unumdorligi, asosiy vositalardan
foydalanish samaradorligi, ishlab chiqarish quvvatlaridan foydalanish, investitsiyalar,
eksport hajmi va raqamlashtirish darajasi kabi ko‘rsatkichlarni kompleks ravishda
baholash magsadga muvofiqdir.

O‘zbekiston tikuv-trikotaj sanoatida vertikal integratsiya jarayonlarining
kuchayayotganini ham ko‘rsatadi. Paxta tolasi va ip-kalavadan boshlab trikotaj
matolar, tayyor to‘qimachilik mahsulotlari va kiyim-kechak ishlab chiqarishgacha
bo‘lgan yagona qiymat zanjirining shakllanishi mamlakat ichida yaratiladigan
go‘shilgan qiymatni oshirish imkonini beradi. Shu bilan birga, tayyor mahsulot
eksportining kengayishi korxonalarning xalqaro bozorlardagi raqobatbardoshligini
mustahkamlashga xizmat qiladi.
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