
№ 10-SON OKTABR, 2025-YIL  

  

WWW.MARKETINGJOURNAL.UZ  1 

 

   ILMIY, AMALIY VA OMMABOP JURNAL 

 

    



№ 10-SON OKTABR, 2025-YIL  

  

WWW.MARKETINGJOURNAL.UZ  2 

 

   ILMIY, AMALIY VA OMMABOP JURNAL 

 

  
 

 

 

ILMIY, AMALIY VA OMMABOP JURNAL 

 ELEKTRON NASHR. 31 OKTABR, 2025-YIL  

JURNALNING MAQSADI  

Tadbirkorlik-biznes faoliyatini tashkil 

etishning marketing asoslarini, yoʻnalishlari, 

еchimlari, vositalarini yaratish va rivojlantirish  

ALOQA UCHUN 

MAʼLUMOTLAR  

TEL: (97) 783-84-64 
VEB-SAYT 

www.marketingjournal.uz  
ELEKTRON POCHTA: 

info@marketingjournal.uz 
TELEGRAM BOT: 

@marketinjournalbot 
TELEGRAM KANAL: 

https://t.me/tdiumarketingjournal 

MUASSIS  

“Tadbirkor va ishbilarmon” MCHJ  

JURNALNING ILMIYLIGI 

Marketing jurnali Oʻzbekiston Respublikasi 

Oliy taʼlim, fan va innovatsiyalar vazirligi 

huzuridagi Oliy attestatsiya komissiyasi 

rayosatining 2024-yil 04-oktabrdagi  

332/5 sonli qarori bilan milliy ilmiy nashrlar 

roʻyxatiga kiritilgan  

INDEKSATSIYA  

 

 

 

 
 

 

 BOSH MUHARRIR  

Xakimov Ziyodulla Axmadoviсh, iqtisodiyot fanlari doktori, dotsent; 

BOSH MUHARRIR OʻRINBOSARI: 

Yusupov Muxamadamin, iqtisodiyot fanlari nomzodi, professor;  

TAHRIR HAYʼATI: 

Abduraxmanova Gulnora Kalandarovna, i.f.d., prof., TDIU, Ilmiy ishlar va innovatsiyalar 
boʻyicha prorektori; 

Ergashxodjayeva Shaxnoza Djasurovna, i.f.d., prof., TDIU, “Marketing” kafedrasi mudiri; 

Soliyev Axmadjon Soliyevich, i.f.d., NamDTU, “Marketing” kafedrasi professori; 
Ikramov Murad Akramovich, i.f.d., TDIU “Marketing” kafedrasi professori; 

Tursunov Boburjon Ortiqmirzayevich, i.f.d., prof., TDIU, Iqtisodiy xavfsizlik kafedrasi 

mudiri,Xalqaro statistika instituti kengashi doimiy aʼzosi;  
Zarova Elena Viktorovna, i.f.d., G.V.Plexanov nomidagi Rossiya iqtisodiyot universiteti 

professori, Xalqaro statistika instituti kengashi doimiy aʼzosi 

Akramov Tohir Abdirahmonovich, i.f.d., TDIU, “Marketing” kafedrasi professori; 
Ostonaqulova Gulsaraxon Muhammadyoqub qizi, i.f.d., TDIU, “Marketing” kafedrasi 

professori; 

Samadov Asqarjon Mishomovich, i.f.n., TDIU, “Marketing” kafedrasi professori; 
Shamshiyeva Nargizaxon Nosirxoʻja qizi, i.f.n., dots., TDIU Kengash kotibi; 

Sobirov Azizbek Avazbekovich, PhD., TDIU, “Marketing” kafedrasi dotsenti; 

Sadikov Shoxrux Shuxratovich, PhD, dots., TIU, Departament boshligʻi; 
Musyeva Shoira Azimovna, i.f.n., SamISI, “Marketing” kafedrasi professori; 

Kaxramonov Xurshidjon Shuxrat oʻgʻli, PhD., TDIU, “Marketing” kafedrasi dotsenti; 

Djurabayev Otabek Djurabayevich, i.f.d., TDIU, “Innovatsion menejment” kafedrasi dotsenti; 
Karimova Shirin Zoxid qizi, PhD, TDIU, “Axborot texnologiyalari” kafedrasi katta oʻqituvchisi; 

Mullabayev Baxtiyarjon Bulturbaevich,  DSc., NamDTU, “Menejment” kafedra mudiri, 
dotsent; 

Fayzullayev Javlonbek Sultonovich,  DSc.,  TDIU, “Yashil iqtisodiyot” kafedrasi dotsenti; 

Aliyev Yashnarjon Egamberdiyevich,  DSc.,  TDIU, “Iqtisodiy va moliyaviy xavfsizlik” 
kafedrasi  professori; 

Bobojonov Azizjon Babaxanovich, DSc,  TDIU, “Raqamli iqtisodiyot” kafedrasi dotsenti 

Allayarov Shamsiddin Amanullayevich,  DSc,  prof., TDIU, “Savdo ishi” kafedrasi mudiri 
Jumaev Olimjon Sadulloevich, DSc, Raqobat siyosati va isteʼmolchilar huquqlari tadqiqotlari 

markazi direktori; 
Maxamadjanov Akbar Maxamadaliyevich, PhD., TDIU, Raqamli iqtisodiyot va axborot 

texnologiyalari fakulteti dekan muovini 

Eshov Mansur Poʻlatovich, i.f.d., prof., Alfraganus universiteti  Oʻquv ishlari boʻyicha prorektor; 
Abduvaxidov Abdumalik Maxkamovich, i.f.d., TDIU, “Turizm va servis” kafedrasi professori; 

Kucharov Abrorjon Sobirjanovich,  TDIU, “Biznes boshqaruvi va logistika” kafedrasi 

professori 
Tuychiyev Alisher Jurayevich,  Alfraganus University “Iqtisodiyot” fakulteti dekani, professor; 

Nazarova Raʼno Rustamovna, TDIU, “Yashil” iqtisodiyot kafedrasi mudiri, Iqtisodiyot fanlari 

doktori, professor; 

Usmonov Bunyod Aktam oʻgʻli, PhD , TDIU, Moliyaviy tahlil kafedrasi v.b.dotsenti; 
Dehqonov Burxon Rustamovich, PhD., TDIU, Ilmiy tadqiqot faoliyatini tashkil etish boʻlimi 

bosh mutaxassisi; 

Turobova Hulkar Rustamovna, PhD., BuxDU, Yashil iqtisodiyot va agrobiznes kafedrasi 
dotsenti;   

Boltaev Umidjon Talant oʻgʻli, i.f.f.d., PhD., Toshkent arxitektura qurilish instituti “Iqtisodiyot 

va koʻchmas mulkni boshqarish” kafedrasi dotsenti; 
Bayxonov Bahodirjon Tursunbayevich,  i.f.n., DSc,  NamDTU, “Menejment” kafedrasi 

dotsenti; 

Pardayev Sherzod Xolmurodovich, i.f.f.d., PhD., TDIU, “Yashil iqtisodiyot va barqaror biznes” 
kafedrasi dotsenti; 

Beknazarov Behzod Baxtiyor oʻgʻli, PhD., Toshkent davlat iqtisodiyot universiteti Samarqand 
filiali “Yashil iqtisodiyot va barqaror biznes” kafedrasi dotsent v.b. 

 

Elektron nashr 661 sahifa. Eʼlon qilishga 2025-yil 31-oktabrda ruxsat etildi 

2025-YIL 

OKTABR 

№ 10-SON 

http://www.marketingjournal.uz/


№ 10-SON OKTABR, 2025-YIL  

  

WWW.MARKETINGJOURNAL.UZ  3 

 

   ILMIY, AMALIY VA OMMABOP JURNAL 

 

M U N D A R I J A 

 

MINTAQALAR RIVOJLANISHINING IMIJ YARATISHGA ASOSLAGAN NAZARIYALARI ........................ 7 
Duschanov Alisher Sherzod oʻgʻli 

ОСОБЕННОСТИ РАЗВИТИЯ ТУРИЗМА В УСЛОВИЯХ ИЗМЕНЕНИЯ КЛИМАТА: СЕЗОННОСТЬ И 

МИНИМИЗАЦИЯ ЕГО НЕГАТИВНОГО ВЛИЯНИЯ ......................................................................................... 14 
Муминов Нозим Гаффарович, Қодирзода Фазлиддин Садриддин, Гусейнов Хафиз Фехруз Оглу, Хубони 

Сорбон 

OʻZBEKISTON TIJORAT BANKLARIDA INVESTITSION PORTFELNI BOSHQARISHNING SAMARALI 

TIZIMINI JORIY ETISH.............................................................................................................................................. 21 
Madrimov Shuhrat Bahodir oʻgʻli 

OʻZBEKISTONDA TERICHILIK SANOATINI RIVOJLANTIRISH ISTIQBOLLARI ...................................... 28 
Kadirova Maraljan Matyakubovna 

TIKUV-TRIKOTAJ KORXONALARIDA MARKETING FAOLIYATI NATIJADORLIGI VA UNI 

SAMARALI BOSHQARISH ......................................................................................................................................... 38 
Muminov Dilmurod Toʻxtasinovich 

OʻZBEKISTONDA ALKOGOL VA TAMAKI MAHSULOTLARI UCHUN AKSIZ SOLIGʻI 

BIRXILLASHTIRILGAN STAVKALARINING SANOAT KOʻRSATKICHLARIGA TAʼSIRI ........................ 45 
Pulatov Dilshod Xaqberdiyevich, Mamatkulov Salimjon Raxmonkulovich, Xujamuradov Abrorbek Roʻzimurat 

oʻgʻli, Otabekov Otajon Gʻayrat oʻgʻli, Abdiyev Mansur Musurmonovich 

SANOAT INFRATUZILMASINING ASOSIY KOMPONENTLARI VA ULARNI BOSHQARISH HAMDA 

OPTIMALLASHTIRISH MEXANIZMLARI ............................................................................................................. 51 
Rasulov Jamshid Karimovich 

OʻZBEKISTONDA BIG DATA VA SUNʼIY INTELLEKT (AI) YORDAMIDA TOʻQIMACHILIK 

KORXONALARINI BARQAROR RIVOJLANTIRISH ........................................................................................... 59 
Rustambekov Djasur Askarovich 

THE ROLE OF AGRICULTURE IN THE ECONOMY OF OUR COUNTRY ...................................................... 66 
Saurova Inobat Ikramovna, Kadirbergenova Shaydo Umirbekovna 

OʻZBEKISTON QATTIQ CHIQINDILARNI QAYTA ISHLASH KORXONALARIDA INNOVATSION 

MENEJMENT STRATEGIYALARIDAN FOYDALANISH .................................................................................... 73 
Temirov Azizbek Voit oʻgʻli 

UZUMCHILIK SOHASIDA IQTISODIY SAMARADORLIKNI SHAKLLANTIRUVCHI OMILLAR VA 

ULARNING TAHLILI .................................................................................................................................................. 87 
Tursunov Toʻlqin Joʻraqulovich 

TADBIRKORLIK FAOLIYATIDA INNOVATSION BOSHQARUV USULLARIDAN  

FOYDALANISH ........................................................................................................................................................... 98 
Ubaydullayev Lutfulla Xabibullayevich 

KREATIV IQTISODIYOTNI VUJUDGA KELISHI VA RIVOJLANISHINING OʻZIGA XOS 

XUSUSIYATLARI ....................................................................................................................................................... 104 
Ismailov Azizbek Ruzimaxammatovich 

OʻZBEKISTON HUDUDLARINING IJTIMOIY-IQTISODIY TABAQALANISH DARAJASI TAHLIL 

QILISHNING USLUBIY ASOSLARINI TAKOMILLASHTIRISH ...................................................................... 111 
Ibragimov Bahrom Bahodirovich 

IPAKCHILIK KORXONALARDA INNOVATSION FAOLIYATNI BOSHQARISH JARAYONINI 

RIVOJLANTIRISH MODELLARINI ISHLAB CHIQISH ..................................................................................... 117 
Aliyeva Nodiraxon Abdumalikovna 

KICHIK BIZNES SUBYEKTLARI FAOLIYATIDA IQTISODIY RESURSLARDAN FOYDALANISH 

SAMARADORLIGINI OSHIRISH ............................................................................................................................ 124 
Alimov Muxammadbobur Ibragimjonovich 

ВНЕДРЕНИЕ ТЕХНОЛОГИЙ «УМНОГО ГОРОДА» В УПРАВЛЕНИЕ ЖИЛИЩНО-

КОММУНАЛЬНЫМ ХОЗЯЙСТВОМ ................................................................................................................... 131 
Кахрамонов Хуршиджон Шухрат угли 

 



№ 10-SON OKTABR, 2025-YIL  

  

WWW.MARKETINGJOURNAL.UZ  4 

 

   ILMIY, AMALIY VA OMMABOP JURNAL 

 

 

КОНЦЕПТУАЛЬНЫЕ ОСНОВЫ СТРАТЕГИЧЕСКОГО УПРАВЛЕНИЯ ИННОВАЦИОННЫМ 

РАЗВИТИЕМ СТРОИТЕЛЬНЫХ ПРЕДПРИЯТИЙ ........................................................................................... 141 
Ортикхужаева Юлдуз Азатовна 

OZIQ-OVQAT XAVFSIZLIGINI TAʼMINLASHDA QISHLOQ XOʻJALIGI MAHSULOTLAR BOZORINI 

RIVOJLANTIRISH USTUVOR MASALALARI ..................................................................................................... 151 
Aliev Yashnarjon Egamberdievich 

RESURS TEJAMKOR QURILISH MATERIALLARI ISHLAB CHIQARISHNING IQTISODIY ASOSLARI 

VA TARMOQ SAMARADORLIGI ........................................................................................................................... 157 
Allasugirov Nurmuxammed Baxtiyarovich 

TOʻQIMACHILIK KORXONALARINING ASSORTIMENT SIYOSATI VA UNI BOSHQARISHGA ILMIY 

YONDASHUVLAR ...................................................................................................................................................... 163 
Boboxoʻjayev Baxtiyor Nazirxoʻjayevich 

QURILISH SАNОАTІ ІNVЕSTІTSІОN JОZІBАDОRⅼІGІNІ SHАKLLАNTІRІSHNІNG MОHІYАTІ VА 

SHАRT-SHАRОІTⅼАRІ .............................................................................................................................................. 170 
Boltayev Umidjon Talant o‘g‘li 

UMUMIY OVQATLANISH KORXONALARIDA MASHINAVIY OʻRGANISH USULLARI ORQALI 

TALABNI TAHLIL QILISHGA USLUBIY YONDASHULAR .............................................................................. 182 
Sharibaev Rasuljon Nosir oʻgʻli, Muxitdinov Shuhrat Ziyavitdinovich, Ibragimov Isroil Usmanovich 

ТЕОРЕТИКО-МЕТОДОЛОГИЧЕСКИЕ ОСНОВЫ ФОРМИРОВАНИЯ МАКРОЭКОНОМИЧЕСКОЙ 

МОДЕЛИ СТРАТЕГИЧЕСКОГО РАЗВИТИЯ РЕГИОНА ................................................................................ 189 
Ахмедов Камолхон, Исраилов Рустамбек Ибрагимович 

TADBIRKORLIK SUBYEKTLARIDA INVESTITSIYALARDAN UNUMLI FOYDALANISHNING NAZARIY 

ASOSLARI .................................................................................................................................................................... 198 
Isakov Axmadali Esanbaevich 

KORXONALAR EKSPORT SALOHIYATINI RIVOJLANTIRISHDA RAQAMLI TEXNOLOGIYALARDAN 

FOYDALANISH YO‘NALISHLARI ......................................................................................................................... 207 
Karrieva Yakutjan Karimovna 

СРАВНИТЕЛЬНАЯ ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТИВНОСТИ ЭКОНОМИЧЕСКИХ СИСТЕМ ПО 

ПОКАЗАТЕЛЯМ УСТОЙЧИВОГО РАЗВИТИЯ ................................................................................................. 214 
Ахмедов Камолхон, Исраилов Рустамбек Ибрагимович 

FRANCHAYZING VA KLASTER YONDASHUVI SHAROITIDA UMUMIY OVQATLANISH 

KORXONALARINI RIVOJLANTIRISHNING TASHKILIY-IQTISODIY MEXANIZMI ............................... 225 
Sharibaev Rasuljon Nosir o‘gʻli, Muxitdinov Shuhrat Ziyavitdinovich, Ibragimov Isroil Usmanovich 

ELEKTRON TIJORATDA SUNʼIY INTELLEKT TEXNOLOGIYALARIDAN FOYDALANISHNING 

AHAMIYATI ................................................................................................................................................................ 231 
Shaislamova Muazzamxon Raximxodjaevna 

PAXTA-TOʻQIMACHILIK KLASTERLARINI HUDUDIY RIVOJLANTIRISH MODELLARI VA 

MEZONLARI ............................................................................................................................................................... 238 
Sharipov Rasulbek Siddiqovich 

PARKENT TUMANIDA OLTIN BEL TOGʻ KURORTINI RIVOJLANTIRISHNING MARKETING 

STRATEGIYALARI .................................................................................................................................................... 246 
Ashurov Abdulaziz Rustamovich, Ishmuratov Baxodir Xusanovich, Mahmudov Ziyoviddin Shamsiddinovich, 

Fatema Nabizada Javid 

MINTAQADA KLASTERLARNI RIVOJLANTIRISHDA ZAMONAVIY MODELLARNI QOʻLLASH 

MASALALARI ............................................................................................................................................................. 260 
Kadirov Sanʼat Yuldashevich 

AGROKLASTERLARNING IQTISODIY SAMARADORLIGINI OSHIRISH KOʻRSATKICHLARINI 

BAHOLASH .................................................................................................................................................................. 266 
Oʻrinboyev Ulugʻbek Otabekovich 

RAQAMLI IQTISODIYOT SHAROITIDA BIZNES MODELLARINING RIVOJLANISH BOSQICHLARI 273 
Saatova Lolakhon Ergashevna 

HUDUDLARNI IJTIMOIY-IQTISODIY RIVOJLANISHIGA OMILLAR TAʼSIRINI BAHOLASH .............. 281 
Salayeva Lobar Ulugʻbek qizi 

RAQAMLI TRANSFORMATSIYA SHAROITIDA SANOAT KORXONALARINING BARQARORLIGINI 

TAʼMINLASH OMILLARI ........................................................................................................................................ 290 
Toʻrayev Sardorbek Toʻrayevich 

MINTAQA IQTISODIY SALOHIYATINI OSHIRISHNING ILMIY-NAZARIY JIHATLARI ........................ 297 
Turayev Ogʻabek Kaxramonovich 



№ 10-SON OKTABR, 2025-YIL  

  

WWW.MARKETINGJOURNAL.UZ  5 

 

   ILMIY, AMALIY VA OMMABOP JURNAL 

 

TRANSFORMATSION IQTISODIY RIVOJLANISHDA SHAHAR BOSHQARUVINING YANGI MODELI 

SIFATIDA URGANCH TAJRIBASI ......................................................................................................................... 305 
Radjapov Bunyod Madirimovich 

AKSIYADORLIK JAMIYATLARINING MOLIYAVIY PUL OQIMLARI VA STRATEGIK MARKETING 

INTEGRATSIYASI ...................................................................................................................................................... 312 
Masharipova Shahlo Adambaevna 

EKSPORT FAOLIYATINI DIVERSIFIKATSIYA QILISH JARAYONIDA MOLIYAVIY MEXANIZMLARNI 

OPTIMALLASHTIRISH YOʻNALISHLARI ........................................................................................................... 320 
To‘rayeva Yulduz Shamsiddin qizi 

KICHIK BIZNES SUBYEKTLARIDA RAQAMLI MARKETING TEXNOLOGIYALARINI JORIY ETISH 

JARAYONIDA INNOVATSION YONDASHUVLARNI TAKOMILLASHTIRISHNING NAZARIY VA 

AMALIY ASOSLARI .................................................................................................................................................. 328 
Tursunxoʻjayeva Gulnoza Jamoliddin qizi 

OLIY TАʻLIM VА MEHNАT BОZОRI INTEGRАTSIYАSI АSОSIDА YUQОRI MАLАKАLI KАDRLАR 

BILАN TАʻMINLАSHNING АSОSIY YОʻNАLISHLАRI ..................................................................................... 336 
Haqqulov Fazliddin Faxriddinovich 

SUNʼIY INTELLEKT VA ANALITIK PLATFORMALAR YORDAMIDA RAQAMLI MARKETING 

SAMARADORLIGINI OSHIRISH YOʻLLARI. ...................................................................................................... 345 
Amonov Mirzohid Tuymuratovich 

BARQAROR MAHALLANI REJALASHTIRISHDA AQLLI MAHALLA TIZIMI IMKONIYATLARI ........ 356 
Qulmatova Sayyora Safarovna 

OLIY TALIMGA TALABALARNI JALB ETISHНИНГ RAQAMLI MARKETING VOSITALARI .............. 362 
Isamuxametov Shukurullo Asatullayevich 

BANK MENEJMENTIDA MIJOZLAR BILAN MUNOSABATLARNI BOSHQARISH (CRM) TIZIMINING 

SAMARADORLIGINI OSHIRISH MEXANIZMLARI .......................................................................................... 369 
Kuliev Naim Xalimovich 

OʻZBEKISTON RESPUBLIKASIDA OLIY TAʼLIM TASHKILOTLARINING IJTIMOIY 

TARMOQLARDAGI REYTINGINI BAHOLASHGA YONDASHUVLAR ......................................................... 382 
Maxmudov Faxriddin Umarovich 

MINTAQAVIY XIZMATLAR SOHASIDA INSON KAPITALINI RIVOJLANTIRISH VA MENEJMENT 

SIFATINING OʻZARO BOGʻLIQLIGI .................................................................................................................... 388 
Maxmudova Nozimaxon Baxriddinxonovna 

FRANCHAYZING BRENDLARI UCHUN “BRENDBUK” KONSEPSIYASINING ILMIY ASOSLARI VA 

AMALIY NATIJALARI .............................................................................................................................................. 399 
Xodjayev Anvar Rasulovich 

MINTAQA IQTISODIY SALOHIYATINI OSHIRISHNING ILMIY-NAZARIY JIHATLARI ........................ 410 
Turayev Ogʻabek 

QISHLOQ XOʻJALIGI MAHSULOTLARI BOZORIDA DIVERSIFIKATSIYA STRATEGIYASINING 

RAQOBATBARDOSHLIKKA TAʼSIRI ................................................................................................................... 418 
Xudayberganov Jasur Baxodirovich 

XOʻJALIK YURITUVCHI SUBYEKTLARNING TASHQI SAVDO FAOLIYATIGA BANKLAR 

TOMONIDAN HISOB-KITOB XIZMATI KOʻRSATISH AMALIYOTINI TAKOMILLASHTIRISH ........... 427 
Ibodullayeva Maʻrifat Toʻlqin qizi 

TО‘QIMACHILIK KORXONALARIDA MEXNAT RESURSLARIDAN FOYDALANISH  

SAMARADORLIGI ..................................................................................................................................................... 436 
Yusupova Dildora Turadjanovna, Musayev Shavkatjon Kayumjonovich 

OʻZBEKISTONDA IQTISODIY ISLOHOTLAR SHAROITIDA SOLIQ SIYOSATINI 

TAKOMILLASHTIRISH ............................................................................................................................................ 441 
Jumayev Shuxrat 

IMPROVING CONSUMER RIGHTS PROTECTION MECHANISMS IN UZBEKISTAN’S AUTOMOBILE 

DELIVERY SYSTEM: LEGAL FRAMEWORKS AND DIGITAL TRANSFORMATION DIRECTIONS ..... 450 
Raupov Abdurahmon Ilhomovich 

АНАЛИЗ ВЛИЯНИЯ КРЕАТИВНОЙ ИНДУСТРИИ НА ТУРИСТИЧЕСКИЙ РЫНОК 

КАРАКАЛПАКСТАНА ............................................................................................................................................. 457 
Хошимова Камилла Навфал қизи 

ISHLAB CHIQARISH JARAYONLARINI OPTIMALLASHTIRISHDA LEAN MENEJMENT 

TAMOYILLARI ........................................................................................................................................................... 473 
Bakayeva Mohira Axrorovna 



№ 10-SON OKTABR, 2025-YIL  

  

WWW.MARKETINGJOURNAL.UZ  6 

 

   ILMIY, AMALIY VA OMMABOP JURNAL 

 

TURIZMDA RAQAMLI MARKETING STRATEGIYALARINING AMALIY SAMARADORLIGINI TAHLIL 

QILISH .......................................................................................................................................................................... 484 
Zufarov Akmal Gulamiddinovich 

MAHSULOT TANNARXIGA KIRITILADIGAN XARAJATLARI VA ULARNI OPTIMALLASHTIRISH .. 498 
Djumanov Sayitmurod Alimbekovich 

DIGITAL TRANSFORMATION OF BANK ASSET MANAGEMENT: LESSONS FROM THE EU DIGITAL 

FINANCE STRATEGY FOR UZBEKISTAN (JEAN MONNET MODULE) ....................................................... 505 
Shirinova Shokhsanam 

ЗЕЛЕНОЕ ФИНАНСИРОВАНИЕ В ЗЕЛЕНОЙ ЭКОНОМИКЕ:  ТЕОРИЯ И ПРАКТИКА ...................... 511 
С. Х. Халиков 

СОВРЕМЕННОЕ СОСТОЯНИЕ ТРАНСПОРТНЫХ УСЛУГ: ТЕНДЕНЦИИ, СТРУКТУРА И 

ОСОБЕННОСТИ РАЗВИТИЯ (ОПЫТ УЗБЕКИСТАНА) ................................................................................. 518 
Кайыбеков Парахат Конысбаевич 

BANK SOHASIDA RAQAMLI TRANSFORMATSIYA: FINTECH YECHIMLARI VA MIJOZLARGA 

XIZMAT KOʻRSATISH INNOVATSIYALARI ....................................................................................................... 525 
Rasulov Nuriddin Abdullayevich, Axmedova Nodira Abdurashid qizi 

UZUM YETISHTIRUVCHI KICHIK VA OʻRTA KORXONALAR RAQOBATBARDOSHLIGINI VA 

INVESTITSION JOZIBADORLIGINI OSHIRISH UCHUN INNOVATSION RAQAMLI MARKETING 

STRATEGIYALARI .................................................................................................................................................... 530 
Usmonova Diyora Mahmud qizi 

IQTISODIYOTGA TOʻGʻRIDAN-TOʻGʻRI XORIJIY INVESTITSIYALARNI JALB QILISH 

MEXANIZMIGA TAʼSIR ETUVCHI OMILLAR TAHLILI ................................................................................. 541 
Mamatkulova Nadira Makkamovna 

YASHIL IQTISODIYOTDA RAQAMLI TEXNOLOGIYALAR (FINTECH) ORQALI MOLIYALASHTIRISH 

IMKONIYATLARI ...................................................................................................................................................... 555 
Allayarov Suxrob Rustamovich 

OʻZBEKISTONDA 2026-YILGA SOLIQ MAʼMURCHILIGINI TAKOMILLASHTIRISH YUZASIDAN 

ISHLAB CHIQILGAN TAKLIFLAR ........................................................................................................................ 564 
Normurzayev Umid Xolmurzayevich 

SAVDO-MAMLAKAT IQTISODIYOTI RAQOBATBARDOSHLIGINI OSHIRUVCHI MUHIM OMIL ...... 575 
Soliyev Axmadjon 

TASHABBUSLI BYUDJET LOYIHASNINING MOLIYALASHTIRISH  MANBALARI TAHLILI ............... 583 
Xamidov Xabibullo Xikmatulla oʻgʻli 

TADBIRKORLIK SUBYEKTLARINING INNOVATSION FAOLIYATINI MOLIYALASHTIRISH ............ 591 
Daniyarov Kuatbay Dauirxanovich 

OʻZBEKISTON RESPUBLIKASI HUDUDLARIDA TURAR-JOY KOʻCHMAS MULK BOZORINING 

RIVOJLANISH TENDENSIYALARI ........................................................................................................................ 601 
Bayxonov Baxodirjon Tursunbayevich 

XALQARO STANDARTLAR ASOSIDA KONSOLIDATSIYALASHGAN MOLIYAVIY HISOBOT TUZISHNI 

TAKOMILLASHTIRISH ............................................................................................................................................ 610 
Avazov Ilxom Ravshanovich 

ЗЕЛЕНОЕ ФИНАНСИРОВАНИЕ В ЗЕЛЕНОЙ ЭКОНОМИКЕ:  ТЕОРИЯ И ПРАКТИКА ...................... 618 
С.Х. Халиков 

KICHIK BIZNES VA XUSUSIY TADBIRKORLARGA MOLIYAVIY YORDAM KOʻPAYTIRISH ............. 625 
Ortiqov Ulugʻbek Akrombek oʻgʻli 

TURIZM XIZMATLARINI TASHKIL ETISHDA TRANSFORMATSIYALASH JARAYONLARIDAN 

FOYDALANISH YOʻLLARI ...................................................................................................................................... 631 
Tajieva Shaxnoza Mamarejabovna 

TIJORAT BANKLARIDA DEPOZIT OPERATSIYALARNI RIVOJLANTIRISHNING AQSH TAJRIBASI 642 
Rahimov Akmal Matyaqubovich 

INSON KAPITALINI SAMARALI BOSHQARISH ORQALI KORXONA RAQOBATBARDOSHLIGINI 

OSHIRISH .................................................................................................................................................................... 653 
Ochilov Akram Odilovich, Xasanova Aziza Ikromovna 

 

  



№ 10-SON OKTABR, 2025-YIL  

  

WWW.MARKETINGJOURNAL.UZ  104 

 

   ILMIY, AMALIY VA OMMABOP JURNAL 

 

KREATIV IQTISODIYOTNI VUJUDGA KELISHI VA RIVOJLANISHINING 

OʻZIGA XOS XUSUSIYATLARI 

Ismailov Azizbek Ruzimaxammatovich 

“Alfraganus University” NOTT, 

Iqtisodiyot kafedrasi dotsenti, PhD 

 

Annotatsiya 

Maqolada zamonaviy ijtimoiy-iqtisodiy rivojlanish sharoitida iqtisodiyotning 

kreativ sektori tutgan oʻrin va uning ahamiyati aniqlangan. “Kreativ iqtisodiyot” 

kategoriyasining mohiyati oʻrganilib, mazmuni tahlil qilingan. 

Kalit soʻzlar: kreativ iqtisodiyot, ijod, reklama, moda, sanʼat. 

Аннотация 

В статье определены роль и место креативного сектора экономики в 

современных условиях социально-экономического развития. Исследована  

сущность категории  «креативная экономика», проанализировано её значение и 

содержание. 

Ключевые слова: креативная экономика, творчество, реклама, мода, 

исскуство. 

Abstract 

This article defines the role and place of the creative sector of the economy in the 

current context of socioeconomic development. The essence of the "creative economy" 

category is explored, and its meaning and content are analyzed. 

Keywords: creative economy, creativity, advertising, fashion, art. 

KIRISH 

“Kreativ iqtisodiyot” tushunchasi mustaqil iqtisodiy yoʻnalish sifatida ilk bor 

1960-yillarda tilga olingan. Biroq bu atama 1998-yilda Buyuk Britaniyada Madaniyat, 

ommaviy axborot vositalari va sport departamenti ijodkorlik sohalarini reklama, 

arxitektura, sanʼat va hunarmandchilik, dizayn, moda, kino, video, fotografiya, musiqa, 

sahna sanʼati, nashriyot, kompyuter tadqiqotlari va dasturiy taʼminot, elektron oʻyinlar 

va raqamli dasturlarni ishlab chiqish kabi segmentlarga boʻlib tasniflashni boshlagan 

davrda shakllangan. UNCTAD (Birlashgan Millatlar Tashkilotining Savdo va 

rivojlanish boʻyicha konferensiyasi — BMT Bosh Assambleyasining organi) 

maʼlumotlariga koʻra, ushbu sohalar hozirda tijorat va madaniy qiymatning muhim 

manbai hisoblanadi1. 

Kreativ iqtisodiyot — bu bilimlar iqtisodiyoti yutuqlaridan foydalanadigan, ilmiy 

tadqiqotlar sohasida hamda biznes, sanʼat, madaniyat yoki dizayn yoʻnalishlarida 

yangi, oʻziga xos gʻoyalarni amaliyotga tatbiq etishga asoslangan iqtisodiyotdir2. 

Globallashuv jarayoni va yangi iqtisodiy sharoit “kreativ iqtisodiyot” deb 

ataladigan shaklning paydo boʻlishi va rivojlanishi uchun qulay muhit yaratdi. “Kreativ 
 

1Анна Федорова. Что такое креативная экономика и зачем ее развиват? https://snob.ru/profile/412219/blog/3060499/  

(15- декабря 2023 г.) 
2Oʻzbekiston Respublikasining 2024-yil 3-oktabr, OʻRQ-970-son “Kreativ iqtisodiyot toʻgʻrisida”gi Qonuni 
https://lex.uz/uz/docs/-7129258?otherlang=1  

https://snob.ru/profile/412219/blog/3060499/
https://lex.uz/uz/docs/-7129258?otherlang=1
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iqtisodiyot” tushunchasi madaniy, sanʼat va innovatsion mahsulotlar hamda 

xizmatlarni yaratuvchi insonlar va korxonalar majmuasini anglatadi. Ushbu tizim, 

shuningdek, mualliflar oʻz ishlarini erkin taqdim etishlari, fikr-mulohazalar 

almashishlari va tahliliy bahs yuritishlari mumkin boʻlgan zamonaviy platformalarni 

ham oʻz ichiga oladi. Bu, avvalo, zamonaviy texnologik baza va bilimlar platformasiga 

asoslangan ijodiy salohiyat, koʻnikma hamda isteʼdodlar bilan chambarchas bogʻliq 

boʻlib, pirovardida iqtisodiy oʻsishni jadallashtirishga xizmat qiladi. 

Oʻzbekiston qonunchiligiga muvofiq, “kreativ iqtisodiyot ilmiy, texnikaviy va 

badiiy ijod erkinligiga asoslanadi”. “Kreativ iqtisodiyot toʻgʻrisida”gi Qonunda bu 

yoʻnalishga quyidagicha taʼrif berilgan: “Kreativ iqtisodiyot — ijod, intellektual 

qobiliyat, shuningdek, innovatsiyalar va texnologiyalarga asoslangan inson salohiyati 

natijasida iqtisodiy qiymatga ega tovarlar, ishlar va xizmatlarni yaratishga qaratilgan 

iqtisodiyot tarmogʻi.” 

ADABIYOTLAR SHARHI 

Kreativ iqtisodiyot fan sifatida paydo boʻlishi va shakllanishi borasida rossiyalik 

olima Anna Fedorova izlanishlar olib borgan1. Elena Sokolova2 tadqiqotlarida kreativ 

iqtisodiyotni tobora koʻproq yangi voqelik va hatto insoniyat taraqqiyotining keyingi 

bosqichi deb nomlanmoqda. Gorda O.S.ning oʻtkazilgan tadqiqotlari3 kreativ 

iqtisodiyot atamasini tushunishning bir nechta yondashuvlari mavjudligini xulosa 

qilish imkonini berdi, shuningdek, bilim, koʻnikma, axborot va ijodiy resurslarni 

innovatsiyalar, yangi gʻoyalar, loyihalar, yechimlar, iqtisodiy va ijodiy mahsulotlarga 

aylantiradigan tadbirkorlik subyektlari oʻrtasidagi oʻziga xos munosabatlar tizimi bilan 

tavsiflangan konsepsiyaga asoslangan yangi iqtisodiyotning asosiy elementi sifatida 

ijodiy iqtisodiyotni talqin qilish imkonini berdi. Serbiyalik olim Žarko Đorić4 oʻz 

tadqiqotlaridan olingan natijalar kreativ iqtisodiyot Yevropa Ittifoqiga, birinchi 

navbatda, ijodkorlik sektoridagi korxonalarning bandligi va hissasi nuqtai nazaridan 

olib keladigan muhim iqtisodiy salohiyatdan dalolat beradi.  

METODOLOGIYA 

Tadqiqotda ilmiy abstraksiya, induksiya va deduksiya, retrospektiv, miqdoriy, 

tizimli hamda qiyosiy tahlil usullari, shuningdek statistik guruhlashtirish metodlaridan 

foydalanilgan. 

TAHLIL VA NATIJALAR 

 
1Анна Федорова. Что такое креативная экономика и зачем ее развиват? https://snob.ru/profile/412219/blog/3060499/  

(15-dekabrya 2023 g.) 
2Eлена Цоколова. Креативная экономика: что это такое и откуда она взялас? 

https://startupjedi.vc/ru/content/kreativnaya-ekonomika-chto-eto-takoe-i-otkuda-ona-vzyalas  (February 11, 2022) 
3Горда О.С. Креативная экономика: теоретические основы и особенности функционирования в условиях 

становления новой экономики // Ученые записки Крымского федералного университета имени В. И. 

Вернадского. Экономика и управление. 2023. №2. URL: https://cyberleninka.ru/article/n/kreativnaya-ekonomika-

teoreticheskie-osnovy-i-osobennosti-funktsionirovaniya-v-usloviyah-stanovleniya-novoy-ekonomiki  (data obraщeniya: 

08.10.2025). 
4 Zarko Doric. Creative economy — exploring the concept and european perspective. school of business, 2/2020, 142-

172 

https://startupjedi.vc/ru/author/elena-sokolova
https://snob.ru/profile/412219/blog/3060499/
https://startupjedi.vc/ru/content/kreativnaya-ekonomika-chto-eto-takoe-i-otkuda-ona-vzyalas
https://cyberleninka.ru/article/n/kreativnaya-ekonomika-teoreticheskie-osnovy-i-osobennosti-funktsionirovaniya-v-usloviyah-stanovleniya-novoy-ekonomiki
https://cyberleninka.ru/article/n/kreativnaya-ekonomika-teoreticheskie-osnovy-i-osobennosti-funktsionirovaniya-v-usloviyah-stanovleniya-novoy-ekonomiki
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Kreativ iqtisodiyotni shartli ravishda toʻrtta yirik klasterga ajratish mumkin: 

ommaviy axborot vositalari, isteʼmol, madaniyat va texnologiya. Bugungi kunda 

kreativ iqtisodiyot — bu nisbatan yangi, bilimga asoslangan iqtisodiy faoliyat boʻlib, 

ijodiy sohalarga tayanadi. 

Kreativ iqtisodiyot oʻzini quyidagi yoʻnalishlar kesimida namoyon etadi: 

• Iqtisodiyot — yalpi ichki mahsulotga qoʻshilgan hissasi orqali; 

• Innovatsiyalar — anʼanaviy faoliyatda oʻsish va raqobatni ragʻbatlantirish 

orqali; 

• Ijtimoiy qadriyat — bilim va isteʼdodlarni rivojlantirish orqali; 

• Barqarorlik — ijodkorlik va intellektual kapitalning cheksiz salohiyatiga 

tayanish orqali. 

Kreativ iqtisodiyotga misol sifatida dizaynerlik mebellari, taʼlimga moʻljallangan 

mobil ilovalar, turli ijodiy yoʻnalish va janrdagi rassomlarni birlashtiruvchi raqamli 

platformalar, shuningdek sanʼat va dizayn texnologiyalarini uygʻunlashtirgan 

arxitektura, shaharsozlik va festivallarni keltirish mumkin. 

Kreativ iqtisodiyot konsepsiyasi ijodiy klasterlarni oʻz ichiga oladi. Bunday 

klasterlarda ijodkorlar oʻz ishlarini turli sohalarda erkin namoyish etishlari, fikr-

mulohazalar olishlari va fikr almashishlari mumkin. Ijodiy sanoat klasterlari mahalliy 

ijodkorlar va korxonalarni yagona makonda birlashtiradi, hunarmandlarga oʻz 

mahsulotlarini namoyish qilish, isteʼmolchilarga esa ijodiy pudratchilarni topish 

imkonini beradi1. 

Ijodiy biznesni rivojlantirishga qaratilgan loyihalar taraqqiyot agentliklari 

tomonidan amalga oshiriladi. Ular quyidagi yoʻnalishlarni qamrab oladi: 

• Akademiya — ijodiy sohalarda oʻquv mashgʻulotlari, treninglar va mahorat 

darslarini tashkil etib, malaka oshirish hamda yangi kichik va oʻrta biznesni 

shakllantirishga koʻmaklashadi. 

• Biznes va investitsiyalar — jamoa tadbirkorlik tashabbuslarini rivojlantirish 

uchun sharoit yaratadi, tadbirkorlarga mahsulot turlarini qadoqlashni oʻrgatadi, biznes-

klublar va franchayzing yarmarkalarini tashkil etadi, investitsiyalarni jalb qiladi. 

• Ijodiy klaster — ijodiy tadbirkorlar uyushmasi boʻlib, ijodiy energiyani faol 

rivojlanayotgan biznesga aylantiradi va hamkorlikni ragʻbatlantiradi. 

Statistik maʼlumotlarga koʻra, bugungi kunda butun dunyo boʻylab ish 

oʻrinlarining 6–8 foizdan ortigʻi sanʼat, madaniyat va texnologiya chorrahasida faoliyat 

yurituvchi sohalar hissasiga toʻgʻri keladi. Tovar va xizmatlar eksportining 3 foizini 

ijodiy mahsulotlar, 21 foizini esa xizmatlar tashkil etadi. 

Hozirgi vaqtda iqtisodiyoti barqaror hamda turmush darajasi yuqori rivojlangan 

mamlakatlarda (AQSH va Gʻarbiy Yevropa) kreativ iqtisodiyot toʻliq shakllangan. 

Silikon vodiysi joylashgan AQSH ushbu iqtisodiyotning harakatlantiruvchi kuchi 

sifatida eʼtirof etiladi. Shu bilan birga, Osiyo davlatlari ham bosqichma-bosqich kreativ 

iqtisodiyot jarayonlariga jalb qilinmoqda. Ular sezilarli raqobat ustunligiga ega, 

xususan isteʼmolchilarning katta auditoriyasi bunga misol boʻladi. Bugungi kunda 

 
1 Анна Федорова. Что такое креативная экономика и зачем ее развиват? 

https://snob.ru/profile/412219/blog/3060499/  (15- декабря 2023 г.) 

https://snob.ru/profile/412219/blog/3060499/
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ijodiy kontent yaratuvchilar uchun eng yirik raqamli platforma hisoblangan TikTok 

Xitoyning ByteDance kompaniyasiga tegishli. 

Kreativ iqtisodiyot mohiyatini chuqurroq anglash uchun uning asosiy 

kategoriyalarini tahlil qilish zarur1. 

Kreativ biznes — innovatsion gʻoyalar va intellektual kapitaldan daromad 

keltiruvchi asosiy manba sifatida foydalanishga asoslangan sohadir. Koʻplab startaplar 

faoliyati kreativ biznes toifasiga kiradi. 

Kreativ sinf — asosiy faoliyati gʻoyalarni yaratish va targʻib qilishdan iborat 

boʻlgan ijtimoiy qatlamdir. Ushbu qatlamga turli ijodiy kasb egalari — yozuvchilar, 

bastakorlar, rassomlar, shuningdek, olimlar, kontent ishlab chiqaruvchilar va “fikr 

yetakchilari” kiradi. Natijada turli sohalarni qamrab olgan, ammo yagona ijodiy 

yoʻnalishga ega boʻlgan jamoa shakllanadi. Ushbu insonlarni birlashtiruvchi jihat — 

ularning kreativ iqtisodiyotda yetakchi kuch sifatidagi oʻrnidir. 

Kreativ vositalar — kontentni yaratish, tarqatish va monetizatsiya qilishga yordam 

beruvchi xizmatlar majmui. Bular quyidagilarni oʻz ichiga oladi: 

• kontent yaratish xizmatlari — tasvirni qayta ishlash, ovoz yozish, videoni 

tahrirlash uchun dasturlar (Canva, Ableton, FL Studio, Supa va boshqalar); 

• kontentni joylashtirish uchun mediaplatformalar (YouTube, Spotify, Instagram va 

boshqalar); 

• kontentni monetizatsiya qilish xizmatlari (Patreon, Kickstarter va boshqalar). 

Kreatorlar (ijodkorlar) — noyob gʻoya yoki kontent yaratuvchi shaxslar boʻlib, 

ular kreativ iqtisodiyotda asosiy oʻrinni egallaydi. Shu bilan birga, bu sohada ulardan 

tashqari boshqa ishtirokchilar ham faoliyat yuritadi: 

• kontentni targʻib qilish va bozordagi faoliyatni yuritish bilan shugʻullanuvchi 

maxsus agentliklar, TikTok xauslar va vositachilar; 

• gʻoyalarni monetizatsiya qilishda yordam beradigan investorlar yoki homiylarni 

topishda koʻmaklashuvchi tashkilotlar. 

Kreativ iqtisodiyotning markazida aynan ijodkorlar — noyob gʻoya va kontent 

yaratuvchilar turadi. Ular atrofida esa qoʻllab-quvvatlovchi infratuzilma shakllanadi: 

• kontent va gʻoyalar bilan ishlovchi xizmatlar; 

• gʻoyadan amalga oshirishgacha qoʻllab-quvvatlovchi jamoalar; 

• gʻoyalarni ishlab chiqishga yordam beradigan yoki kontent yaratishni oʻrgatuvchi 

tashkilotlar (akseleratorlar, inkubatorlar va boshqalar); 

• professional jamoalar; 

• kontentni tarqatish va gʻoyalarni ilgari surishda yordam beruvchi tashkilotlar 

(marketing agentliklari, targetologlar, SMM mutaxassislari va boshqalar); 

• investorlar (baʼzan kuzatuvchi investorlar ham faol ishtirok etadi, masalan, 

kraudfanding platformalarida yoki Patreon tizimida). 

Bir necha yil avval onlayn kontent yaratish asosan sevimli mashgʻulot sifatida 

qaralgan. Dastlab faqat professionallar — dizaynerlar, moda fotosuratchilari, 

musiqachilar va rassomlargina vizual kontent orqali daromad topish imkoniga ega 

 
1 Eлена Цоколова. Креативная экономика: что это такое и откуда она взялас? 

https://startupjedi.vc/ru/content/kreativnaya-ekonomika-chto-eto-takoe-i-otkuda-ona-vzyalas   (February 11, 2022) 

https://startupjedi.vc/ru/content/kreativnaya-ekonomika-chto-eto-takoe-i-otkuda-ona-vzyalas
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edilar. Biroq bugungi kunda sanʼat sohasiga kirish ancha qulaylashdi, sanoatga kirish 

toʻsiqlari esa sezilarli darajada kamaydi. 

Bunga texnologik taraqqiyot sezilarli darajada yordam berdi. Soʻnggi yillarda 

ijodiy sohalar reklama yoki sanʼat bilan cheklanmay, mustaqil iqtisodiy kuchga aylandi. 

Endi deyarli har bir inson raqamli sohada kuchlar muvozanatini oʻzgartirib, mustaqil 

kontent yarata oladi. Bu yoʻnalishga kirish uchun asosan gadjetlar, ijodiy yondashuv va 

tashabbus kifoya. 

Tasavvur qiling: siz professional studiyada suratga olingan reklama darajasidagi 

videoni bepul muharrir yordamida yaratib, millionlab tomoshabinlar eʼtiborini 

qozonishingiz mumkin. 

Raqamli texnologiyalar hech qachon hozirgidek ommaviy va qulay boʻlmagan. Bu 

tendensiya taʼlim sohasida ham yaqqol namoyon boʻlmoqda: oʻquvchilar va yosh 

mutaxassislar anʼanaviy kurslar oʻrniga bloggerlardan oʻrganishni afzal koʻrishmoqda. 

Influyenserlar tomonidan yaratilgan qisqa, ammo mazmunli kurslar yangi ijodiy kasblar 

uchun muhim oʻquv manbai sifatida qadrlanmoqda. Doimiy amaliyot bu sohada eng 

asosiy mezon hisoblanadi. 

Natijada, raqamli ijodkorlar tezkor oʻrganish qobiliyati orqali oʻz kasbini 

mukammal egallashmoqda. Masalan, agar kompaniya zudlik bilan vizual kontent 

boʻyicha mutaxassisga muhtoj boʻlsa, yangi xodim izlash oʻrniga mavjud xodimni 

oʻqitish koʻproq samara beradi. Chunki bu sohada texnik mahoratdan koʻra oʻziga 

xoslik va ijodkorlik ustuvor ahamiyatga ega. 

Kreativ iqtisodiyotdagi tarmoqlar1. Kreativ iqtisodiyot yosh va jadal 

rivojlanayotgan iqtisodiy sektor sifatida ijodiy mahsulotlardan foyda oladigan 

tarmoqlarni qamrab oladi. Boshqacha qilib aytganda, bu soha ijodiy yondashuv orqali 

yaratilgan va soʻz erkinligi, qiziqish hamda motivatsiyaga asoslangan iqtisodiy 

qiymatga ega boʻlgan tovar va xizmatlarni oʻz ichiga oladi. 

Kreativ sohalarning yagona roʻyxati mavjud emas, chunki bugungi texnologiyalar 

rivojlangan zamonda bu model ijodning istalgan sohasi va har qanday koʻrinishida 

amalga oshirilishi mumkin. Bunga tasviriy sanʼat, musiqa, dizayn va moda, foto va 

video ishlab chiqarish, marketing, reklama va boshqa sohalar misol boʻla oladi. 

Avlodlarni oʻrganish markazi maʼlumotlariga koʻra, Z avlod vakillarining 91 foizi 

kreativ sohalarda oʻz biznesini ochishni rejalashtirgan. 

Ijodiy iqtisodiyotning oʻsish mexanizmi. Ijodiy iqtisodiyot bir necha asosiy 

omillar tufayli mashhurlikka erishmoqda. Mobil qurilmalar sonining ortib borishi va 

internetning ikkinchi avlodining rivojlanishi foydalanuvchilarga uzluksiz kontent 

yaratish va uni almashish imkonini bermoqda. Ijtimoiy tarmoqlarning tez surʼatlar bilan 

kengayib borishi natijasida kontent yaratuvchilar va isteʼmolchilar soni ham ortmoqda. 

Bugungi avlodning katta qismi ijtimoiy tarmoqlarga bogʻlangan va hayotining yarmi 

internetda oʻtmoqda. 

 
1 Kreativnaya ekonomika: chto eto takoye i kak ona vliyayet na avtorov?. https://fanzoone.medium.com/creative-

economy-what-it-means-and-how-it-affects-to-creators-6a21164675f4 . (14-iyunya 2023 g.) 

https://fanzoone.medium.com/creative-economy-what-it-means-and-how-it-affects-to-creators-6a21164675f4%20.
https://fanzoone.medium.com/creative-economy-what-it-means-and-how-it-affects-to-creators-6a21164675f4%20.
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Kontent yaratuvchilar va bloggerlar tobora professionallashib, oʻz mahsulotlari va 

xizmatlarini ishga tushirmoqda. Ularning orqasida prodyuserlar, rejissyorlar, 

muharrirlar, ssenariy mualliflari va boshqa professionallar jamoasi faoliyat yuritadi. 

Kreativ iqtisodiyot iqtisodiyotning boshqa tarmoqlariga qaraganda tezroq 

rivojlanmoqda va innovatsion taraqqiyotning harakatlantiruvchi kuchi sifatida 

namoyon boʻlmoqda. Isteʼdod, texnologiya va bagʻrikenglik — kontent yaratuvchilar 

hamda ijodiy iqtisodiyot uchun asosiy tayanchlardir. 

Ijodiy iqtisodiyotning muhim harakatlantiruvchisi erkin raqobatdir. Korrupsiyadan 

xoli muhit zamonaviy ijodkorning oʻz isteʼdodidan toʻliq foydalanish imkoniyatini 

taʼminlaydi. Agar insonda isteʼdod boʻlsa, butun dunyo u haqida bilib oladi va tan 

olinishi avvalgiga nisbatan ancha tezroq kechadi. 

Soʻnggi yillarda mashhurlik nisbatan sekin oʻsib bordi: dastlab inson oʻzi uchun 

nom yaratadi, keyinchalik esa uning atrofida shaxsiy brend shakllanadi. Qisqa vaqt 

ichida dunyoga tanilish, oʻz isteʼdodi asosida brend yaratish va ijodkorlik bilan taʼsir 

doiralari oʻrtasida osongina almashinish imkoniyati paydo boʻlgan. 

Kreativ iqtisodiyotning mohiyatini chuqur anglash zarur. Uning marketingga 

taʼsiri allaqachon sezilarli darajaga yetgan va bu jarayon har yili zamonaviy 

texnologiyalarning rivojlanishi hamda sunʼiy intellektning paydo boʻlishi bilan birga 

oʻsib, oʻzgarib bormoqda. 

Kreativ sohalar, ayniqsa, yoshlar uchun katta miqdordagi ish oʻrinlarini yaratadi 

va dunyodagi eng yirik iqtisodiyotlarda oʻsishning asosiy omili hisoblanadi. Bir paytlar 

bolalar kosmonavt boʻlishni orzu qilgan boʻlsa, hozirgi kunda koʻpchilik bolalikdan 

blogger boʻlishga intilmoqda. Kreativ iqtisodiyot esa tadbirkorlarning blogger, 

bloggerlarning esa tadbirkor boʻlishiga zamin yaratmoqda. 

XULOSA VA TAKLIFLAR 

Xulosa qilib aytganda, bunyodkorlik iqtisodiyoti noyob mahsulotlar yaratish va 

ilgari surish, kichik hamda oʻrta biznesni rivojlantirish, yangi ish oʻrinlarini tashkil etish 

orqali aholining chetga chiqib ketishini kamaytiradi, ishlab chiqarish salohiyatini 

mustahkamlaydi hamda shahar va viloyatlarning jozibadorligini oshirishga xizmat 

qiladi. 

“Ijodkorlar” uchun har doim qiyin boʻlgan: adabiyot va kinodagi klassik 

mavzulardan biri — iqtisodiy jihatdan foydasiz, ammo samimiy ijodkorlik bilan 

foydali, biroq ruhsiz hunarmandchilik oʻrtasidagi ziddiyatdir. Bu ziddiyatda gʻalabaga 

erishgan mashhur insonlar koʻp, biroq qanchadan-qancha noyob gʻoyalar amalga 

oshmay barbod boʻlganini ham tan olish lozim. Shon-shuhrat va moddiy farovonlik 

baʼzan ijodkorlarga faqat oʻlimidan soʻng nasib etgan. Masalan, tirikligida atigi bitta 

rasmini sotgan Vincent van Gog bunga yorqin misoldir. 

Aftidan, kreativ iqtisodiyot bu ziddiyatni bartaraf etishga qodir. U dunyoga misli 

koʻrilmagan gʻoyalar xilma-xilligini taqdim etish imkonini beradi. Agar sizda gʻalati, 

ammo qiziqarli gʻoya boʻlsa — vaqti keldi, uni amalga oshirishga urining. 

FOYDALANILGAN ADABIYOTLAR ROʻYXATI 
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