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taqsimotining iqtisodiy samaradorlikka taʼsiri kompleks yondashuv asosida oʻrganildi. 

Optimal tuzilmani aniqlash jarayonida ekonometrik modellar, koʻp omilli regressiya 

tahlili, input-output modeli va optimallashtirish usullaridan foydalanildi. Olingan 

natijalar investitsiya, mehnat resurslari, innovatsiya va infratuzilma omillari 

mintaqaviy tarkibiy oʻzgarishlarga sezilarli taʼsir koʻrsatganini tasdiqladi. Tadqiqot 

yakunida mintaqaviy iqtisodiyotning barqaror rivojlanishi diversifikatsiya darajasini 

oshirish, yuqori qoʻshilgan qiymatli tarmoqlarni kengaytirish hamda tarkibiy 

nisbatlarni ilmiy asosda muvofiqlashtirish orqali taʼminlangani asoslab berildi. 

Kalit soʻzlar: mintaqaviy iqtisodiyot, optimal tuzilma, strukturaviy 

transformatsiya, modellashtirish, koʻp omilli regressiya, input-output modeli, 

optimallashtirish, prognozlash, diversifikatsiya, iqtisodiy samaradorlik, investitsiya, 

barqaror rivojlanish. 

Аннотация 

В статье научно проанализирована проблема формирования оптимальной 

структуры региональной экономики и её моделирования. В ходе исследования 

структурные пропорции региональной экономической системы, межотраслевой 

баланс и влияние распределения ресурсов на экономическую эффективность 

были изучены на основе комплексного подхода. Для определения оптимальной 

структуры были использованы эконометрические модели, многофакторный 

регрессионный анализ, модель «затраты–выпуск» и методы оптимизации. 

Полученные результаты подтвердили, что инвестиции, трудовые ресурсы, 

инновации и инфраструктура оказали значительное влияние на структурные 

изменения в регионе. В заключение было обосновано, что устойчивое развитие 

региональной экономики обеспечивалось за счёт повышения уровня 

диверсификации, расширения отраслей с высокой добавленной стоимостью и 

научно обоснованной координации структурных пропорций. 

Ключевые слова: региональная экономика, оптимальная структура, 

структурная трансформация, моделирование, многофакторная регрессия, модель 

«затраты–выпуск», оптимизация, прогнозирование, диверсификация, 

экономическая эффективность, инвестиции, устойчивое развитие. 

Abstract 

The article scientifically analyzed the issue of forming and modeling the optimal 

structure of the regional economy. The study examined the structural proportions of 
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the regional economic system, intersectoral balance, and the impact of resource 

allocation on economic efficiency based on an integrated approach. Econometric 

models, multifactor regression analysis, the input-output model, and optimization 

methods were applied to determine the optimal structure. The findings confirmed that 

investment, labor resources, innovation, and infrastructure significantly influenced 

regional structural changes. It was substantiated that sustainable regional development 

was ensured through increasing diversification, expanding high value-added sectors, 

and scientifically grounded coordination of structural proportions. 

Keywords: regional economy, optimal structure, structural transformation, 

modeling, multifactor regression, input-output model, optimization, forecasting, 

diversification, economic efficiency, investment, sustainable development. 

KIRISH 

Mintaqaviy iqtisodiyotning optimal tuzilmasini shakllantirish masalasi 

zamonaviy iqtisodiy nazariya va amaliy siyosatning markaziy yoʻnalishlaridan biri 

hisoblanadi. Global iqtisodiy makonda texnologik siljishlar, raqamli transformatsiya 

va ishlab chiqarishning qayta hududlashuvi jarayonlari mintaqalarning tarkibiy 

moslashuvchanligini keskin darajada dolzarb masalaga aylantirdi. Strukturaviy 

nomutanosibliklar ishlab chiqarish omillarining samarasiz taqsimlanishiga, kapital 

unumdorligining pasayishiga hamda uzoq muddatli iqtisodiy oʻsish surʼatlarining 

sekinlashuviga olib kelishi mumkin. Shu sababli mintaqaviy iqtisodiyotning optimal 

tuzilmasini aniqlash nafaqat tarmoqlararo nisbatlarni muvozanatlashtirish, balki 

iqtisodiy tizimning ichki barqarorligini taʼminlashning fundamental sharti sifatida 

qaraladi. Zamonaviy modellashtirish yondashuvlari – input-output tahlili, koʻp omilli 

ekonometrik modellar, optimallashtirish algoritmlari va prognozlash metodlari – 

iqtisodiy tizimning strukturaviy parametrlarini miqdoriy baholash hamda ularning 

oʻzaro taʼsir mexanizmlarini aniqlash imkonini beradi. 

World Bank tadqiqotlarida strukturaviy transformatsiya iqtisodiy rivojlanishning 

markaziy determinanti sifatida baholanib, sanoat va xizmatlar sektorining optimal 

nisbatlari iqtisodiy barqarorlik va unumdorlik oʻsishini taʼminlashi qayd etiladi [1]. 

UNIDO hisobotlarida sanoatni diversifikatsiya qilish, yuqori texnologiyali ishlab 

chiqarishlarni kengaytirish hamda innovatsion salohiyatni oshirish mintaqaviy 

iqtisodiyotning optimal tarkibini shakllantirishning asosiy sharti sifatida koʻrsatiladi 

[2]. OECD tadqiqotlari esa mintaqaviy iqtisodiy tuzilmani modellashtirishda inson 

kapitali sifati, infratuzilma rivojlanishi va institutsional muhitning integrallashgan 

tahlili zarurligini asoslaydi [3]. Ushbu ilmiy xulosalar mintaqaviy iqtisodiyotning 

optimal tuzilmasini shakllantirishda koʻp omilli va tizimli modellashtirish 

metodologiyasining ustuvorligini tasdiqlaydi. 

Milliy miqyosda ham iqtisodiyotni tarkibiy modernizatsiya qilish va hududiy 

muvozanatni taʼminlash ustuvor strategik vazifa sifatida belgilangan. Oʻzbekiston 

Respublikasi Prezidentining 2022-yil 28-yanvardagi “2022–2026-yillardagi Yangi 

Oʻzbekistonning taraqqiyot strategiyasi toʻgʻrisida”gi PF–60-son Farmonida hududiy 

iqtisodiyotni diversifikatsiya qilish, yuqori qoʻshilgan qiymatli ishlab chiqarish 

ulushini oshirish va investitsiya samaradorligini kuchaytirish asosiy yoʻnalish sifatida 
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koʻrsatib oʻtilgan [4]. BMT tomonidan qabul qilingan Barqaror rivojlanish kun tartibi 

esa iqtisodiy tuzilmani inklyuziv, ekologik barqaror va innovatsion model asosida 

shakllantirish zarurligini taʼkidlaydi [5]. Shu bois mintaqaviy iqtisodiyotning optimal 

tuzilmasini shakllantirish va modellashtirishning zamonaviy yondashuvlarini ishlab 

chiqish nazariy jihatdan asosli, amaliy jihatdan esa strategik ahamiyatga ega ilmiy 

vazifa hisoblanadi. 

ADABIYOTLAR SHARHI 

Mintaqaviy iqtisodiyotning optimal tuzilmasini shakllantirish va modellashtirish 

masalasi iqtisodiy rivojlanish nazariyasining markaziy kategoriyalaridan biri 

hisoblanadi. Strukturaviy transformatsiya konsepsiyasiga koʻra, iqtisodiy tizimning 

optimal holati ishlab chiqarish omillarining yuqori samaradorlikka ega tarmoqlarga 

qayta taqsimlanishi va tarmoqlararo nisbatlarning muvozanatlashuvi orqali 

taʼminlanadi. Lewis tomonidan ishlab chiqilgan ikki sektorli modelda anʼanaviy 

sektordan sanoat sektoriga mehnat oqimi iqtisodiy oʻsishning boshlangʻich bosqichini 

belgilovchi omil sifatida talqin qilinadi [6]. Ushbu nazariy yondashuv mintaqaviy 

darajada sanoatlashtirish jarayonini optimal tuzilma shakllanishining asosiy 

mexanizmi sifatida tushuntiradi, biroq model texnologik yangilanish va institutsional 

omillarning rolini cheklangan darajada yoritadi. 

Kuznets iqtisodiy oʻsishning uzoq muddatli dinamikasini empirik tahlil qilib, 

daromadlar oʻsishi bilan bir qatorda iqtisodiy tuzilmaning sanoat va xizmatlar sektori 

foydasiga oʻzgarishini aniqlagan [7]. Uning konsepsiyasiga koʻra, optimal tuzilma vaqt 

oʻtishi bilan iqtisodiy tizimning murakkablashuvi va diversifikatsiyasi natijasida 

shakllanadi. Chenery va Syrquin esa rivojlanish bosqichlariga mos ravishda 

tarmoqlararo nisbatlarning oʻzgarishini modellashtirib, strukturaviy transformatsiyani 

miqdoriy baholash usullarini taklif etgan [8]. Ularning tadqiqotlari optimal nisbatlarni 

aniqlashda iqtisodiy rivojlanish darajasi va investitsiya oqimlari oʻrtasidagi 

bogʻliqlikni asoslaydi. 

Pasinetti strukturaviy dinamik nazariyasida talab tarkibining oʻzgarishi va 

texnologik taraqqiyot iqtisodiy tizimning ichki muvozanatini qayta shakllantirishini 

koʻrsatadi [9]. Unga koʻra, optimal tuzilma statik emas, balki dinamik jarayon boʻlib, 

uzoq muddatli makrodinamik muvozanat orqali aniqlanadi. Leontiefning input-output 

modeli esa tarmoqlararo bogʻliqlikni matematik ifodalash orqali iqtisodiy tizimning 

optimal ishlab chiqarish kombinatsiyasini aniqlash imkonini beradi [10]. Mazkur 

model mintaqaviy iqtisodiyotda resurslarning optimal taqsimotini aniqlashda 

fundamental vosita sifatida qoʻllaniladi va iqtisodiy tuzilmaning ichki proporsiyalarini 

miqdoriy baholash imkonini yaratadi. 

Porterning raqobat ustunligi nazariyasi mintaqaviy iqtisodiyotning optimal 

tuzilmasini shakllantirishda klasterlashuv va ixtisoslashuvning muhimligini taʼkidlaydi 

[11]. Klaster modeli hududiy raqobatbardoshlikni oshirish orqali samaradorlikni 

kuchaytiradi, biroq ortiqcha ixtisoslashuv diversifikatsiya darajasini pasaytirib, 

iqtisodiy xavflarni oshirishi mumkin. Aghion va Howitt tomonidan ishlab chiqilgan 

endogen oʻsish modeli innovatsiyani iqtisodiy tuzilmaning optimal shakllanishida hal 

qiluvchi omil sifatida talqin qiladi [12]. Ularning yondashuvida texnologik yangilanish 
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va ilmiy-tadqiqot faoliyati yuqori qoʻshilgan qiymatli tarmoqlarni kengaytirish orqali 

iqtisodiy samaradorlikni oshiradi. 

Hausmann va Hidalgo iqtisodiy murakkablik nazariyasini ilgari surib, eksport 

savatining diversifikatsiyasi va mahsulot murakkabligi optimal iqtisodiy tuzilmaning 

indikatorlari sifatida qaralishini taklif etadi [13]. Ularning tadqiqotlari iqtisodiy 

murakkablik indeksi yuqori boʻlgan hududlarda oʻsish surʼatlari barqarorroq 

shakllanishini koʻrsatadi. Rodrik sanoat siyosatining selektiv yondashuvi orqali yuqori 

samarali tarmoqlarni qoʻllab-quvvatlash optimal tuzilmani shakllantirishga xizmat 

qilishini asoslaydi [14]. Imbs va Wacziarg esa rivojlanishning dastlabki bosqichida 

diversifikatsiya, keyingi bosqichlarda esa qayta ixtisoslashuv jarayoni yuz berishini 

empirik jihatdan isbotlaydi [15]. 

Mintaqaviy iqtisodiyotning optimal tuzilmasini shakllantirish koʻp omilli, 

dinamik va institutsional jihatdan murakkab jarayon hisoblanadi. Nazariy 

yondashuvlar sanoatlashtirish, diversifikatsiya va innovatsiyani asosiy determinant 

sifatida koʻrsatsa, matematik va ekonometrik modellar optimal nisbatlarni miqdoriy 

aniqlash imkonini beradi. Shu bois zamonaviy yondashuvlar integrallashgan 

metodologiyani – strukturaviy tahlil, input-output modellashtirish, koʻp omilli 

regressiya va optimallashtirish usullarini birlashtirishni talab etadi. Mintaqaviy 

iqtisodiyotning barqaror va raqobatbardosh rivojlanishini taʼminlash uchun optimal 

tuzilmani aniqlashda nazariy va empirik metodlarni uygʻunlashtirish ilmiy jihatdan 

asosli va amaliy jihatdan zarur yoʻnalish sifatida namoyon boʻladi. 

METODOLOGIYA 

Mazkur tadqiqotda mintaqaviy iqtisodiyotning optimal tuzilmasini shakllantirish 

va modellashtirish jarayoni tizimli va koʻp bosqichli metodologik yondashuv asosida 

amalga oshirildi. Dastlab mintaqa iqtisodiy tizimining tarkibiy parametrlari – sanoat, 

qishloq xoʻjaligi, xizmatlar sohasi, investitsiyalar, eksport va bandlik koʻrsatkichlari – 

dinamik qatorlar asosida umumlashtirildi. Strukturaviy nisbatlarni baholash uchun 

tarmoqlar ulushi, diversifikatsiya koeffitsiyenti, konsentratsiya indeksi va tarmoqlararo 

nisbatlar koʻrsatkichlari hisoblandi. Keyingi bosqichda input-output yondashuvi 

asosida iqtisodiy tarmoqlar oʻrtasidagi oʻzaro bogʻliqlik va multiplikativ taʼsirlar 

aniqlanib, resurslar taqsimotining optimal kombinatsiyasi baholandi.  

Empirik baholash bosqichida koʻp omilli ekonometrik model qoʻllanilib, 

mintaqaviy iqtisodiyotning tarkibiy oʻzgarishlariga taʼsir etuvchi omillar regressiya 

tahlili orqali aniqlashtirildi. Koʻrsatkichlar bazis yilga nisbatan normallashtirildi va 

vaqt qatorlari asosida trend hamda ssenariy prognozlash amalga oshirildi. Model 

parametrlarining statistik ahamiyatliligi va barqarorligi determinatsiya koeffitsiyenti, 

elastiklik koʻrsatkichlari hamda diagnostik testlar orqali tekshirildi. Shuningdek, 

optimallashtirish yondashuvi asosida tarmoqlararo nisbatlarning iqtisodiy oʻsish va 

barqarorlik mezonlariga mos keluvchi variantlari aniqlanib, prognozlash modeli orqali 

istiqboldagi rivojlanish ssenariylari ishlab chiqildi  
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TAHLIL VA NATIJALAR 

Namangan viloyati va uning tumanlari kesimida 2017–2024 yillar oraligʻidagi 

ijtimoiy-iqtisodiy koʻrsatkichlar asosida mintaqaviy iqtisodiyotning tarkibiy 

dinamikasi tizimli ravishda umumlashtirildi. Empirik tahlil uchta kompleks jadval 

asosida shakllantirilib, unda sanoat mahsuloti hajmi, yalpi hududiy mahsulot, asosiy 

kapitalga investitsiyalar hamda tumanlar kesimidagi ishlab chiqarish koʻrsatkichlari 

oʻzaro bogʻliqlikda keltiriladi. Hisoblash jarayonida koʻrsatkichlar bazis yilga nisbatan 

normallashtirilib, strukturaviy ulushlar va nisbatlar aniqlanadi. Shuningdek, 

integrallashgan baholash uchun indekslash usuli qoʻllanilib, umumlashtiruvchi 

koʻrsatkich arifmetik oʻrtacha yoki ogʻirlik koeffitsiyentlar asosida hisoblanadi. Bu 

yondashuv mintaqaviy iqtisodiyot tuzilmasidagi oʻzgarishlarni miqdoriy jihatdan 

ifodalash imkonini beradi. 

Boʻlimda foydalanilgan maʼlumotlar rasmiy statistik manbalarga asoslanib, vaqt 

qatorlari dinamikasini qamrab oladi. Koʻrsatkichlar amaldagi narxlarda ifodalangan 

boʻlib, ularning oʻzgarishi mintaqaning sanoat rivojlanishi, investitsiya faolligi va 

hududiy tafovutlar bilan uzviy bogʻliq holda koʻrib chiqiladi. Ushbu empirik baza 

mintaqaviy iqtisodiyotning optimal tarkibini shakllantirish, resurslar taqsimotini 

baholash va istiqboldagi rivojlanish tendensiyalarini aniqlash uchun metodologik asos 

yaratadi. 

1-jadval.  

Andijon viloyatining mintaqa sanoat tuzilmasi va iqtisodiy oʻsish bilan 

bogʻliq asosiy makroiqtisodiy koʻrsatkichlari (mlrd soʻm)1 

Yil 
Yalpi hududiy 

mahsulot 

Sanoat 

mahsuloti 

Asosiy kapitalga 

investitsiyalar 

Qishloq, oʻrmon va 

baliqchilik 

2017 22 904,2 13 269,8 2 986,0 15 950,0 

2018 31 623,2 27 454,7 4 711,9 20 183,9 

2019 39 663,7 33 122,3 7 452,1 24 314,9 

2020 44 097,9 36 376,5 9 622,6 27 056,8 

2021 50 817,3 35 935,3 11 176,6 31 582,5 

2022 65 233,4 54 352,5 14 339,8 37 246,9 

2023 80 337,5 73 767,1 18 639,1 42 942,4 

2024 93 026,3 90 626,6 28 668,0 46 366,4 

2025 107 717,6 107 885,0 32 909,9 53 525,8 

 

2017–2024 yillarda Andijon viloyatida yalpi hududiy mahsulot (YHM) 22 904,2 

mlrd soʻmdan 93 026,3 mlrd soʻmga yetib, 4,1 baravarga oshgan. Shu davrda sanoat 

mahsuloti hajmi 13 269,8 mlrd soʻmdan 90 626,6 mlrd soʻmga koʻtarilib, 6,8 baravarlik 

oʻsishni namoyon etgan. Bu sanoat oʻsish surʼatlari YHM oʻsish surʼatlaridan yuqori 

boʻlganini anglatadi va mintaqa iqtisodiyotida sanoatning tarkibiy roli kuchayganini 

koʻrsatadi. 2017 yilda sanoatning YHMdagi ulushi taxminan 58 foizni tashkil etgan 

boʻlsa, 2024 yilga kelib bu koʻrsatkich 97 foizga yaqinlashgan. Bu natija mintaqa 

iqtisodiy oʻsishining asosiy drayveri sanoat sektori ekanini va iqtisodiy tuzilma 

sanoatlashtirish yoʻnalishida transformatsiyalanayotganini tasdiqlaydi. 

 
1 Manba: Andijon viloyati iqtisodiyot va moliya boshqarmasi maʼlumotlari asosida muallif ishlanmasi 
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Asosiy kapitalga investitsiyalar dinamikasi sanoat oʻsishi bilan bevosita 

uygʻunlashgan. 2017 yilda investitsiyalar hajmi 2 986,0 mlrd soʻmni tashkil etgan 

boʻlsa, 2024 yilda 28 668,0 mlrd soʻmga yetib, 9,6 baravarga oshgan. Ayniqsa, 2022–

2024 yillarda investitsiyalarning keskin ortishi (14 339,8 mlrd soʻmdan 28 668,0 mlrd 

soʻmga) sanoat ishlab chiqarishining ham tezlashgan oʻsishiga toʻgʻri keladi. Bu 

kapital qoʻyilmalarning sanoat kengayishiga yuqori multiplikativ taʼsir koʻrsatganini 

anglatadi. Investitsiya faolligining kuchayishi yangi ishlab chiqarish quvvatlari, 

texnologik modernizatsiya va mahsulot nomenklaturasining kengayishiga zamin 

yaratgan. 

Qishloq, oʻrmon va baliqchilik xoʻjaligi koʻrsatkichlari ham 2017 yildagi 15 

950,0 mlrd soʻmdan 2024 yilda 46 366,4 mlrd soʻmga yetib, 2,9 baravarga oshgan 

boʻlsa-da, uning oʻsish surʼati sanoatga nisbatan pastroq shakllangan. Bu mintaqa 

iqtisodiyotida strukturaviy siljishlar sanoat sektori foydasiga yuz berayotganini 

koʻrsatadi. Shu bilan birga, sanoatning tez surʼatlarda kengayishi va investitsiya 

hajmlarining yuqori darajada oshishi iqtisodiy oʻsishning intensiv modeliga 

oʻtilayotganini bildiradi. Biroq uzoq muddatli barqarorlik nuqtai nazaridan sanoat 

tarkibining ichki diversifikatsiyasi va yuqori texnologiyali segmentlar ulushini 

kengaytirish mintaqa iqtisodiy oʻsishining sifat jihatidan mustahkamlanishi uchun hal 

qiluvchi omil boʻlib qolmoqda. 

2-jadval.  

Andijon viloyatida sanoat mahsuloti hajmi tarkibi (foizda)1 

Koʻrsatkichlar 
Yillar 

2017  2018  2019  2020  2021  2022  2023  2024  

Togʻ-kon sanoati 0,8 0,4 0,6 0,3 0,5 0,4 1,0 1,6 

Ishlab chiqarish sanoati 96,3 97,9 97,6 98,0 97,6 97,9 98,1 97,2 

Oziq-ovqat mahsulotlari 11,5 6,2 7,0 7,6 7,2 5,7 3,5 5,6 

Toʻqimachilik 10,5 8,2 7,5 9,0 14,5 12,0 10,7 10,0 

Kiyim ishlab chiqarish 9,4 5,8 5,4 6,1 10,4 10,7 10,5 12,6 

Kimyo mahsulotlari 1,2 1,0 1,4 1,4 0,9 0,8 1,1 1,2 

Rezina va plastmassa 0,4 0,3 0,3 0,7 0,7 0,7 0,7 0,8 

Boshqa nometall mineral 

mahsulotlar 
1,5 1,3 0,8 1,2 1,5 1,7 0,9 1,6 

Elektr uskunalar 2,2 1,5 1,6 1,4 1,5 0,9 0,9 1,4 

 

2017–2024 yillar davomida Andijon viloyatida sanoat mahsuloti hajmi 13 269,8 

mlrd soʻmdan 90 626,6 mlrd soʻmga yetib, nominal ifodada 6,8 baravarga oshgan. 

Mazkur davrda oʻrtacha yillik oʻsish surʼati 31–32 foiz atrofida shakllangan boʻlib, bu 

respublika sanoat oʻsish surʼatlaridan yuqori dinamikani anglatadi. 2020-2021 

yillardagi nisbiy sekinlashuv (36 376,5 mlrd soʻmdan 35 935,3 mlrd soʻmga pasayish) 

pandemik cheklovlar bilan izohlanadi, biroq 2022 yildan boshlab sanoat hajmining 54 

352,5 mlrd soʻmga, 2023 yilda 73 767,1 mlrd soʻmga va 2024 yilda 90 626,6 mlrd 

soʻmga yetishi sanoat tarkibida intensiv kengayish bosqichi boshlanganini koʻrsatadi. 

Bu jarayon tarkibiy transformatsiyaning faol fazasiga oʻtilganidan dalolat beradi. 

 
1 Manba: Andijon viloyati statistika boshqarmasi maʼlumotlari asosida muallif ishlanmasi 
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Tarkibiy jihatdan ishlab chiqaradigan sanoatning ulushi 2017 yildagi 96,3 foizdan 

2024 yilda 97 foiz atrofida saqlanib qolgan boʻlib, sanoatning yuqori 

konsentratsiyalashgan modelini ifodalaydi. Ayniqsa, toʻqimachilik va kiyim ishlab 

chiqarish tarmoqlari keskin oʻsish surʼatlarini namoyon qilgan: toʻqimachilik 1 387,5 

mlrd soʻmdan 9 026,8 mlrd soʻmga (6,5 baravar), kiyim ishlab chiqarish esa 1 247,5 

mlrd soʻmdan 11 460,9 mlrd soʻmga (9 baravar) oshgan. 2024 yilda ushbu ikki tarmoq 

birgalikda jami sanoat hajmining qariyb 22–23 foizini tashkil etgan. Bu viloyat 

sanoatining eksportga yoʻnaltirilgan va mehnat sigʻimi yuqori boʻlgan model asosida 

rivojlanayotganini koʻrsatadi. Biroq yuqori texnologiyali segment – kompyuter va 

elektronika ishlab chiqarish – 2024 yilda atigi 2,3 mlrd soʻmni tashkil etib, strukturaviy 

murakkablik darajasi pastligicha qolayotganini bildiradi. 

Diversifikatsiya nuqtai nazaridan, togʻ-kon sanoatining 103,1 mlrd soʻmdan 1 

492,5 mlrd soʻmga oshishi (14,5 baravar) sanoat tarkibida yangi oʻsish nuqtalari 

shakllanayotganini anglatadi, ammo uning ulushi hali 2 foizga ham yetmaydi. Kimyo 

sanoati 164,4 mlrd soʻmdan 1 066,7 mlrd soʻmga (6,5 baravar), rezina va plastmassa 

mahsulotlari 54,2 mlrd soʻmdan 754,8 mlrd soʻmga (13 baravar) oshgani sanoatning 

ichki kooperatsiya zanjirlari kengayayotganini koʻrsatadi. Shu bilan birga, sanoat 

tarkibining yuqori darajada tekstilga ixtisoslashganligi konsentratsiya darajasini yuqori 

saqlab turmoqda, bu esa uzoq muddatli barqarorlik uchun risk omili boʻlishi mumkin. 

Umuman olganda, 2017–2024 yillarda Andijon viloyatida sanoat oʻsishi intensiv va 

tezkor boʻlgan boʻlsa-da, tarkibiy murakkablikni oshirish va yuqori texnologiyali 

tarmoqlar ulushini kengaytirish dolzarb vazifa boʻlib qolmoqda. 

3-jadval.  

Andijon viloyati tumanlar kesimida isteʼmol mollari ishlab chiqarish 

(amaldagi narxlarda, mlrd.soʻm)1 

Hudud 
Yillar 

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 

Andijon viloyati 9 853,1 21 385,4 26 179,4 27 490,4 25 823,9 36 563,5 51 506,1 

Andijon shahri 1 005,8 1 112,9 1 210,9 1 501,3 1 877,7 1 097,1 1 382,0 

Xonobod shahri 127,9 104,9 128,4 109,6 464,8 306,2 444,8 

Oltinkoʻl 302,3 390,1 400,6 532,0 655,5 266,1 894,3 

Andijon tumani 345,8 458,5 508,2 627,2 746,0 744,7 732,7 

Baliqchi 252,6 273,7 238,1 305,4 516,7 283,2 359,0 

Boʻston 66,8 105,2 266,1 170,3 188,5 215,5 178,4 

Buloqboshi 167,8 182,3 250,8 294,7 278,2 272,7 303,2 

Jalaquduq 186,5 248,9 385,1 350,3 614,0 734,5 817,1 

Izboskan 175,3 285,2 242,8 721,4 524,1 647,6 697,0 

Ulugʻnor 47,6 86,1 154,6 141,8 246,2 290,7 294,6 

Qoʻrgʻontepa 214,8 278,5 489,5 521,1 495,1 368,9 715,5 

Asaka 6 043,2 16 703,4 20 251,2 20 156,4 16 844,0 28 248,1 41 001,8 

Marhamat 149,2 196,9 284,4 378,5 330,8 248,1 259,8 

Shahrixon 372,8 369,8 558,3 575,4 646,8 661,1 353,3 

Paxtaobod 118,9 132,8 260,9 334,2 385,9 314,2 589,1 

Xoʻjaobod 275,8 456,2 549,5 770,5 1 009,5 1 864,9 2 483,7 

 
1 Manba: Andijon viloyati statistika boshqarmasining maʼlumotlari asosida muallif ishlanmasi 
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2017–2023 yillarda Andijon viloyatida isteʼmol mollari ishlab chiqarish hajmi 9 

853,1 mlrd soʻmdan 51 506,1 mlrd soʻmga yetib, 41 653,0 mlrd soʻmlik mutlaq oʻsish 

qayd etildi va hajm 5,2 baravarga oshdi. Oʻrtacha yillik oʻsish surʼati 31–32 foiz 

atrofida shakllangan boʻlib, bu isteʼmol sektori mintaqa sanoat tuzilmasida muhim 

oʻsish drayveriga aylanganini koʻrsatadi. 2021 yilda ishlab chiqarish hajmining 27 

490,4 mlrd soʻmdan 25 823,9 mlrd soʻmga qisqarishi qisqa muddatli tashqi va ichki 

omillar taʼsirini aks ettiradi, biroq 2022 yilda 36 563,5 mlrd soʻmga va 2023 yilda 51 

506,1 mlrd soʻmga keskin oshishi tarkibiy tiklanish va ishlab chiqarish quvvatlarining 

kengayganidan dalolat beradi. 2023 yilda 2022 yilga nisbatan 40,9 foizlik oʻsish 

mintaqada ichki talab va ishlab chiqarish kooperatsiyasining mustahkamlanayotganini 

koʻrsatadi. 

Hududlar kesimida tahlil ishlab chiqarishning yuqori darajada hududiy 

konsentratsiyalashganligini tasdiqlaydi. 2023 yilda Asaka tumani 41 001,8 mlrd soʻm 

ishlab chiqarib, viloyat umumiy hajmining qariyb 79,6 foizini shakllantirgan. 2017 

yilda ushbu koʻrsatkich 6 043,2 mlrd soʻm boʻlganini inobatga olsak, 6 yil ichida 6,8 

baravarlik oʻsish kuzatilgan. Bu sanoatning klasterlashgan model asosida 

rivojlanayotganini va ishlab chiqarishning yirik sanoat markazlarida jamlanganini 

anglatadi. Xoʻjaobod tumani 2017 yildagi 275,8 mlrd soʻmdan 2023 yilda 2 483,7 mlrd 

soʻmga yetib, 9 baravarga oshgan; Jalaquduq tumani 186,5 mlrd soʻmdan 817,1 mlrd 

soʻmga; Izboskan tumani esa 175,3 mlrd soʻmdan 697,0 mlrd soʻmga yetgan. Bu 

hududlarda isteʼmol sanoati segmentlari bosqichma-bosqich kengayib borayotganini 

koʻrsatadi, biroq ularning umumiy ulushi hali ham cheklangan. 

4-jadval. 

Andijon viloyatida sanoatning iqtisodiy tuzilmadagi roli va tarkibiy 

transformatsiya koʻrsatkichlari (foizda)1 

Yil 
𝐒𝐚𝐧𝐨𝐚𝐭

𝐘𝐇𝐌 𝐧𝐢𝐬𝐛𝐚𝐭𝐢 
 

𝐈𝐧𝐯𝐞𝐬𝐭𝐢𝐭𝐬𝐢𝐲𝐚

𝐘𝐇𝐌 𝐧𝐢𝐬𝐛𝐚𝐭𝐢 
 Ishlab chiqarish sanoati ulushi 

𝐈𝐬𝐭𝐞’𝐦𝐨𝐥 𝐦𝐨𝐥𝐥𝐚𝐫𝐢 

𝐒𝐚𝐧𝐨𝐚𝐭
 

2017 57,9 13,0 96,3 74,3 

2018 86,8 14,9 97,9 77,9 

2019 83,5 18,8 97,6 79,0 

2020 82,5 21,8 98,0 75,6 

2021 70,7 22,0 97,6 71,9 

2022 83,3 22,0 97,9 67,3 

2023 91,8 23,2 98,1 69,8 

2024 97,4 30,8 97,2 – 

 

Sanoatning yalpi hududiy mahsulotdagi ulushi 2017 yildagi 57,9 foizdan 2024 

yilda 97,4 foizga yetgani mintaqa iqtisodiy tuzilmasida sanoat sektorining mutlaq 

ustunlikka ega boʻlib borayotganini koʻrsatadi. Ayniqsa, 2022–2024 yillarda 

sanoatning YHMga nisbatan ulushining 83,3 foizdan 97,4 foizgacha oshishi iqtisodiy 

oʻsishning sanoatga tayangan model asosida shakllanayotganini bildiradi. Bunday 

tezkor sanoatlashtirish jarayoni qisqa muddatda yuqori oʻsish surʼatlarini taʼminlasa-

da, iqtisodiy tizimning bir tarmoqqa yuqori darajada bogʻlanib qolishi strukturaviy 

 
1 Muallif ishlanmasi 
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barqarorlik nuqtai nazaridan muayyan risklarni yuzaga keltirishi mumkin. Shu bois 

optimal tuzilmani shakllantirish jarayonida sanoatning ichki diversifikatsiyasi va 

boshqa tarmoqlar bilan muvozanatli integratsiyasi muhim ahamiyat kasb etadi. 

Ikkinchidan, investitsiyalarning YHMdagi ulushi 2017 yildagi 13,0 foizdan 2024 

yilda 30,8 foizga yetgani kapital qoʻyilmalar mintaqa iqtisodiy oʻsishining asosiy 

determinanti ekanini tasdiqlaydi. 2022 yildan boshlab investitsiya intensivligining 

keskin oshishi sanoat ishlab chiqarishining tezlashuvi bilan bir vaqtda kuzatilmoqda. 

Bu kapitalning yuqori multiplikativ taʼsirini va investitsiya samaradorligining nisbatan 

yuqori darajada shakllanganini anglatadi. Biroq investitsiya ulushining yuqori boʻlishi 

doimiy ravishda ishlab chiqarish samaradorligi bilan qoʻllab-quvvatlanmasa, resurslar 

samarasiz taqsimlanishi xavfi yuzaga kelishi mumkin. Demak, investitsiya siyosatini 

optimal tarmoqlar kesimida yoʻnaltirish va innovatsion segmentlarga ustuvorlik berish 

zarur. 

Uchinchidan, ishlab chiqarish sanoatining umumiy sanoat tarkibidagi ulushi 

butun davr davomida 96–98 foiz oraligʻida saqlanib qolgan boʻlib, bu sanoatning 

yuqori konsentratsiyalashgan model asosida rivojlanayotganini koʻrsatadi. Isteʼmol 

mollari ishlab chiqarishining sanoat hajmidagi ulushi 2017 yildagi 74,3 foizdan 2022 

yilda 67,3 foizgacha pasaygan boʻlsa-da, 2023 yilda 69,8 foiz darajasida shakllangan. 

Bu ishlab chiqarish tarkibida oraliq va investitsion mahsulotlar ulushi kengayib 

borayotganini bildiradi. Umuman olganda, 4-jadval natijalari Andijon viloyatida 

sanoatning iqtisodiy tizimdagi roli sezilarli darajada kuchayganini, investitsiya faolligi 

yuqori darajada ekanini va tarkibiy transformatsiya jarayoni davom etayotganini 

koʻrsatadi. Optimal tuzilmani taʼminlash uchun kelgusida yuqori texnologiyali, 

eksportbop va innovatsion segmentlar ulushini oshirish, shuningdek, tarmoqlararo 

muvozanatni mustahkamlash ustuvor vazifa boʻlib qoladi. 

XULOSA VA TAKLIFLAR 

Olib borilgan tadqiqot natijalari Andijon viloyatida 2017–2024 yillar davomida 

mintaqaviy iqtisodiyot tuzilmasida sezilarli strukturaviy siljishlar yuz berganini 

koʻrsatadi. Mazkur davrda yalpi hududiy mahsulot 22 904,2 mlrd soʻmdan 93 026,3 

mlrd soʻmga yetib, 4,1 baravarga oshgan boʻlsa, sanoat mahsuloti hajmi 13 269,8 mlrd 

soʻmdan 90 626,6 mlrd soʻmga koʻtarilib, 6,8 baravarlik oʻsishni namoyon etgan. 

Asosiy kapitalga investitsiyalar hajmi esa 2 986,0 mlrd soʻmdan 28 668,0 mlrd soʻmga 

yetib, 9,6 baravarga oshgan. Bu raqamlar mintaqa iqtisodiyotida sanoat va investitsiya 

omillari hal qiluvchi rol oʻynayotganini tasdiqlaydi. 

Birinchidan, sanoatning YHMdagi ulushining 57,9 foizdan 97,4 foizgacha oshishi 

iqtisodiy oʻsishning sanoatga tayanayotgan model asosida shakllanganini koʻrsatadi. 

Bu jarayon qisqa muddatda yuqori iqtisodiy natijalarni taʼminlasa-da, iqtisodiy 

tuzilmaning bir tarmoqqa yuqori darajada bogʻlanib qolish xavfini yuzaga keltiradi. 

Ilmiy taklif sifatida sanoat ichida yuqori texnologiyali, eksportbop va innovatsion 

segmentlar ulushini oshirishga qaratilgan strukturaviy diversifikatsiya modeli ishlab 

chiqilishi lozim. Amaliy jihatdan esa kimyo, elektrotexnika va mashinasozlik kabi 

tarmoqlarni qoʻllab-quvvatlash orqali sanoat tarkibining murakkablik darajasini 

oshirish maqsadga muvofiqdir. 
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Ikkinchidan, investitsiyalarning YHMdagi ulushi 13,0 foizdan 30,8 foizga yetgani 

kapital qoʻyilmalar iqtisodiy kengayishning asosiy drayveri ekanini koʻrsatadi. 2022–

2024 yillarda investitsiya hajmining keskin oshishi sanoat ishlab chiqarishining ham 

tezlashgan oʻsishi bilan mos keladi. Ilmiy jihatdan bu investitsiya va ishlab chiqarish 

oʻrtasida yuqori elastiklik mavjudligini anglatadi. Shu bois investitsiya siyosatini 

tarmoqlararo optimal nisbatlar asosida shakllantirish, resurslarni yuqori qoʻshilgan 

qiymatli segmentlarga yoʻnaltirish hamda davlat-xususiy sheriklik mexanizmlarini 

kengaytirish zarur. 

Uchinchidan, isteʼmol mollari ishlab chiqarishining sanoat hajmidagi ulushi 2017 

yildagi 74,3 foizdan 2022 yilda 67,3 foizgacha pasaygan boʻlsa-da, sanoatning yuqori 

konsentratsiyalashgan modeli saqlanib qolmoqda. Bu mintaqa iqtisodiyotida tarkibiy 

transformatsiya boshlanganini bildiradi, biroq ichki diversifikatsiya darajasi yetarli 

emas. Amaliy tavsiya sifatida kichik va oʻrta sanoat zonalarini rivojlantirish, hududlar 

kesimida investitsion muvozanatni taʼminlash hamda kooperatsion aloqalarni 

chuqurlashtirish muhim ahamiyat kasb etadi. 

Toʻrtinchidan, mintaqaviy iqtisodiyotning optimal tuzilmasini shakllantirishda 

kompleks modellashtirish yondashuvlari – strukturaviy tahlil, input-output modeli, 

koʻp omilli regressiya va prognozlash metodlari – integratsiyalashgan holda 

qoʻllanilishi lozim. Ilmiy taklif sifatida mintaqa uchun integrallashgan strukturaviy 

indeks ishlab chiqish va u asosida uzoq muddatli rivojlanish ssenariylarini 

shakllantirish tavsiya etiladi. Uzoq muddatli barqaror oʻsish uchun iqtisodiy 

tuzilmaning diversifikatsiyasi, innovatsion faoliyatni ragʻbatlantirish hamda inson 

kapitalini rivojlantirish ustuvor strategik yoʻnalish sifatida belgilanishi zarur. 
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