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Annotatsiya

Ushbu maqolada yashil marketingning zamonaviy iqtisodiy rivojlanishdagi o‘rni
va uning ekologik barqarorlikni ta’minlashdagi ahamiyati yoritilgan. Jahon tajribasi
asosida yashil iqtisodiyotning asosiy ko‘rsatkichlari, jumladan gayta tiklanuvchi
energiya manbalaridan foydalanish ulushi, yashil investitsiyalar hajmi va yangi ish
o‘rinlari yaratilishi kabi faktlar tahlil qilindi. Shuningdek, yashil marketing
tushunchasi, uning atrof-muhitga ta’sirini kamaytirish va ekologik toza brendlarni
rivojlantirishdagi roli ochib berilgan.

Kalit so‘zlar: yashil marketing, yashil igtisodiyot, ekologik barqarorlik, qayta
tiklanuvchi energiya, hududiy resurslardan foydalanish, ekologik brend, barqaror
rivojlanish, chigindilarni kamaytirish, ekologik toza mahsulot.

AHHOTALMSA

B naHHOI cTaThe OCBELIAeTCsl POJib 3€JIEHOI0 MAapKETUHIa B COBPEMEHHOM
HPKOHOMUYECKOM PAa3BUTUM U €ro 3HAUEHHE IJs 0O0ECIEeUYEHMs] HKOJIOIMYECKOM
ycToHunBocTd. Ha oOCHOBE MHpOBOTO OMNBITa MPOAHATH3UPOBAHBI KITIOUEBHIE
MIOKa3aTeNH 3€JIC€HON YKOHOMUKH, BKJIIOYAs JTOJII0 MCIIOIH30BAHMS BO30OHOBIISIEMBIX
WUCTOYHUKOB SHEPTHH, 00bEM 3E€JICHBIX MHBECTULIMH W CO3JaHHE HOBBIX PabOUYUX
MecT. Takyke packpbiTa CYHIHOCTh KOHIICTIIIMU 3€JIC€HOT0 MAapKEeTHHTa, €ro POjib B
CHIDKCHWM HETaTUBHOTO BO3ACHCTBHS Ha OKPYXAIONIYI0 Cpelay M Pa3BUTHU
IKOJIOTUYECKN YHCTHIX OPEHIOB.

KiroueBbie c10Ba: 3eJICHBIA MapKETHUHT, 3€JICHAass YIKOHOMHUKA, dKOJIOTHIeCKasl
YCTOMYMBOCTb, BO30OHOBIIIEMAsi SHEPIHsl, UCIIOJIb30BaHUE PETHOHAIBHBIX PECYPCOB,
HKOJIOTUYECKUI OpeH/1, yCTOMUNBOE pa3BUTHE, COKPALIEHUE OTXO0/10B, 3KOJIOTHYECKH
YHCTAast TPOYKITHSI.

Abstract

This article highlights the role of green marketing in modern economic
development and its importance in ensuring environmental sustainability. Based on
global experience, the main indicators of the green economy are analyzed, including
the share of renewable energy use, the volume of green investments, and the creation
of new jobs. The concept of green marketing is also revealed, emphasizing its role in
reducing environmental impact and promoting eco-friendly brands.

Keywords: green marketing, green economy, environmental sustainability,
renewable energy, use of regional resources, eco brand, sustainable development,
waste reduction, eco-friendly products.

Bugungi kunda dunyo miqyosida ekologik muammolar va iqlim o‘zgarishlari
barqaror rivojlanish strategiyalarining asosiy yo‘nalishiga aylanib bormoqda. Bu
jarayonda yashil marketing konsepsiyasi tabily resurslardan oqilona foydalanish,
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ishlab chiqarishning ekologik xavfsizligini ta’minlash va aholi iste’mol madaniyatini
ekologik tamoyillarga yo‘naltirishga xizmat qiladi. O‘zbekiston Respublikasi ham
ekologik bargarorlikni ta’minlash va yashil iqtisodiyotga o‘tishni jadallashtirishni
milliy rivojlanishning ustuvor vazifalaridan biri sifatida belgilab kelmoqda.

Davlat rahbarining tashabbusi bilan so‘nggi yillarda gabul qilingan qator hujjatlar,
jumladan, O‘zbekiston Respublikasi Prezidentining 2019-yil 4-oktyabrdagi “2019 —
2030-yillar davrida O‘zbekiston Respublikasining ‘“yashil” iqtisodiyotga o‘tish
strategiyasini tasdiqlash to‘g‘risida”gi PQ-4477-sonli qaroriga ko‘ra hududlarda
qayta tiklanuvchi energiya manbalaridan foydalanish, ishlab chiqarish jarayonlarida
energiya tejamkor va ekologik toza texnologiyalarni joriy etish, chiqindilarni qayta
ishlash hajmini oshirish, shuningdek, 2030-yilgacha barcha hududlarda ekologik toza
mahsulotlar ulushini sezilarli oshirish kabi ustuvor vazifalar belgilangan.

Shuningdek, “Yashil iqtisodiyot” tamoyillari asosida hududiy resurslardan
ogilona foydalanish va mahalliy xomashyo bazasidan tayyor mahsulot ishlab
chiqarishni kengaytirish, ekologik toza mahsulotlar ishlab chigaruvchi korxonalarni
qo‘llab-quvvatlash alohida vazifa sifatida qayd etilgan. Bu masalalar yashil marketing
strategiyalarini hududiy rivojlanish dasturlari bilan uyg‘unlashtirish, ichki bozor
uchun ekologik xavfsiz va sifatli mahsulotlar yetkazib berish hamda eksportga
yo‘naltirilgan ishlab chiqarishning barqarorligini ta’minlashga qaratilgan.

Shu nuqtai nazardan, yashil marketingni rivojlantirishda hududiy resurslardan
oqgilona foydalanish dolzarb masala sifatida qaraladi. Chunki bu yondashuv mahalliy
xomashyo bazasidan samarali foydalanish, transport-logistika xarajatlarini
kamaytirish, energiya va suv resurslarini tejash, chigindilarni qayta ishlash hajmini
oshirish va mahalliy aholi uchun qo‘shimcha ish o‘rinlari yaratishga xizmat qiladi.

O‘zbekistonda yashil iqtisodiyot va ekologik barqarorlikni ta’minlashga
qaratilgan davlat siyosati sharoitida hududiy resurslarni ilmiy asosda boshqarish,
ekologik brendlarni rivojlantirish va yashil marketing mexanizmlarini
takomillashtirish milliy igtisodiyotning barqaror rivojlanishi, aholining hayot sifati va
xalgaro bozorlar oldida raqobatbardoshlikni oshirishga zamin yaratadi. Shu sababli
tanlangan mavzuning dolzarbligi bevosita milliy strategik hujjatlar va zamonaviy
global ekologik talablar bilan asoslanadi.

So‘nggi yillarda yashil igtisodiyot global rivojlanishning ustuvor yo‘nalishlaridan
biriga aylandi. BMTning 2030-yilgacha bo‘lgan Barqaror rivojlanish magqsadlari
(SDG) va Parij kelishuvi doirasida ishlab chigilgan ma’lumotlarga ko‘ra, jahon
bo‘yicha yashil iqtisodiyotga yo‘naltirilgan investitsiyalar 2022-yilda 1,8 trillion
AQSH dollaridan oshgan bo‘lsa, shundan 70 % dan ortig‘i qayta tiklanuvchi energiya,
energiya samaradorligi va chiqindilarni kamaytirish texnologiyalariga yo‘naltirilgan
[1].

Xalqaro Energiya Agentligi (IEA) ma’lumotlariga ko‘ra, 2023-yilda global elektr
energiyasi ishlab chigarishda gayta tiklanuvchi energiya manbalari ulushi 31 %ga
yetdi va bu ko‘rsatkich yiliga o‘rtacha 2,3 % o‘smoqda [2]. Yashil iqtisodiyotga
sarmoya kiritish natijasida jahon bozorida 300 milliondan ortiq “yashil” ish o‘rinlari
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yaratilgan, bu esa iqtisodiyotning ekologik barqarorlikka asoslangan yangi sektorlari
shakllanayotganidan dalolat beradi .

Y ashil marketing — bu mahsulot yoki xizmatlarni ishlab chiqarish va targ‘ib qilish
jarayonida atrof-muhitga salbiy ta’sirni kamaytirish, tabiiy resurslardan samarali
foydalanish, chiqindilarni kamaytirish hamda ekologik jihatdan xavfsiz brendlarni
rivojlantirishga qaratilgan marketing strategiyalari tizimidir [3]. Yashil
marketingning asosiy maqsadi nafagat iqtisodiy foyda ko‘rish, balki ekologik
barqarorlikni ta’minlash va iste’molchilarni ekologik ongga yo‘naltirishdan iboratdir.

Ko‘plab rivojlangan davlatlarda yashil marketing bozorning asosiy talablaridan
biriga aylanib ulgurgan. Masalan, Yevropa Ittifoqi mamlakatlarida ishlab
chiqaruvchilarga “ekologik yorliq” (eco-label) joriy qilish majburiyati qo‘yilgan
bo‘lib, bu mahsulotning ishlab chiqarishdan tortib, gadoglanishigacha bo‘lgan barcha
bosqichlarda ekologik mezonlarga javob berishini bildiradi [4]. AQSH va Yaponiya
tajribasida esa yashil marketing iste’molchilarning ekologik toza mahsulotlarni
tanlashga bo‘lgan talabini oshirishga xizmat qilmoqda.

Hududiy resurslardan oqilona foydalanish yashil marketingning muvaffaqiyati
uchun muhim omildir. Masalan, Qoraqalpog‘iston va Qashgadaryo viloyatlarida
quyosh va shamol energiyasi manbalaridan foydalanish, Farg‘ona vodiysi va
Toshkent viloyatlarida agroklasterlar asosida qayta ishlangan ekologik toza paxta
mahsulotlarini ishlab chigarish va eksport qilish imkoniyatlari mavjud. Bu nafaqat
tabily resurslardan samarali foydalanish, balki transport-logistika xarajatlarini
kamaytirish, chigindilarni qayta ishlash va qo‘shimcha ish o‘rinlari yaratish imkonini
beradi.

Shuningdek, yashil marketingning hududiy rivojlanishi mahalliy brendlarni
ekologik toza mahsulot sifatida targ‘ib qilish, turizm, to‘qimachilik va ozig-ovqat
sanoati kabi sohalarda bargaror brendlar yaratish orqali ichki va tashqi bozorlarda
raqobatbardoshlikni oshiradi . Yashil marketing jahon miqyosida nafaqat ekologik
muammolarni hal qilish, balki igtisodiy samaradorlik va yangi ish o‘rinlari yaratishda
ham muhim omilga aylanib bormoqda. O‘zbekiston uchun hududiy resurslardan
oqilona foydalanish yashil marketingni rivojlantirishning asosiy sharti bo‘lib, bu
davlatning ekologik barqarorlik, mahalliy brendlarni kuchaytirish va xalqaro bozorda
raqobatbardosh mahsulotlar eksportini oshirishga xizmat qiladi.
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