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Annotatsiya

Magolada korxonalarning eksport salohiyati tushunchasi bo‘yicha xorijiy
tadgigotchilarning yondashuvlari, eksport salohiyatining tarkibiy gismlari va ularning
raqobatbardoshlik ko‘rsatkichlari, korxona eksport salohiyatiga ta’sir qiluvchi omillar
bo‘yicha tadqiqot natijalari bayon qilingan.

Kalit so‘zlar: eksport salohiyati, hududiy eksport salohiyati, korxona eksport
salohiyati, ragobat ustunligi, raqobatbardosh mahsulotlar, moliyaviy resurslar, mehnat
resurslari, tagsimot va logistika.

AHHOTALUA

B cratbe paccMoTpeHbl MOAXOAbl 3apyOEKHBIX MCCIIEIOBATENICH K MOHSITHUIO
9KCIIOPTHOI'O IMOTCHIAa1a HpCI[HpPDITPIfI, COCTaBJIAIOIIUE SKCIIOPTHOTO INIOTCHIMAJIA U
IIOKa3aTeCiIin ux KOHKypeHTOCHOCO6HOCTI/I, a TaKiKC PC3YyJIbTAaThl I/ICCJIGI[OBaHI/Iﬁ
(aKTOpOB, BIMSIOIIMX HA SKCIOPTHBIM MOTEHIUAT NPEATPUATHUS.

KuroueBbie cjioBa: OSKCIOPTHBIM IMOTEHUHUAN, OSKCHOPTHBIA IMOTEHIUAT
MPEANPUATHS, KOHKYPEHTHOE MNPEUMYLIECTBO, KOHKYPEHTOCIIOCOOHASI MPOTyKLHS,
(bMHaHCOBBIE PECYPCHI, TPYJAOBBIE PECYPCHI, TUCTPUOYLIUS U JOTUCTUKA.

Abstract

The article examines the approaches of foreign researchers to the concept of
export potential of enterprises, the components of export potential and indicators of
their competitiveness, as well as the results of studies of factors influencing the export
potential of an enterprise.

Keywords: export potential, regional export potential, enterprise export
potential, competitive advantage, competitive products, financial resources, labor
resources, distribution and logistics.

KIRISH

Mamlakatlarning jahon iqtisodiyotidagi o‘rni innovatsiyalar, yuqori
qo‘shilgan qiymatli tovarlar ishlab chigarish va eksport qilish hajmi bilan
belgilanmoqda. Yangi O‘zbekistonda iqtisodiy o‘sishning muhim omili sifatida
eksportni rivojlantirishga alohida e’tibor qaratilmoqda. O‘zbekiston Respublikasi
Prezidentining 2023-yil 11-sentyabrdagi PF-158-son Farmoni bilan tasdiglangan
“O‘zbekiston-2030 strategiyasining 55-magsadida “Milliy igtisodiyotning eksport
salohiyatini kuchaytirish va uning tarkibida qo‘shilgan qiymati yuqori bo‘lgan
mahsulotlar ulushini keskin oshirish” magqsadi belgilangan. 2030-yilgacha eksport
hajmini 2 barobar oshirish va 45 milliard dollarga yetkazish, eksportchi korxonalar
sonini 6,5 mingtadan 15 mingtaga yetkazish, eksport tarkibida tayyor va yarim tayyor
mahsulotlar hajmini 3,3 barobar ko‘paytirish, Yevropa davlatlariga GSP+va boshga
tizimlari doirasida tayyor va texnologik mahsulotlar eksportini kengaytirish,
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dunyoning 50 ta nufuzli brendlari bilan maxsus iqtisodiy zonalar tashkil etish, “Yangi
O‘zbekiston — raqobatbardosh mahsulotlar yurti” g‘oyasi asosida milliy brendlarni
xorijiy bozorlarga olib chiqadigan eksportchilarni har tomonlama qo‘llab-quvvatlash
vazifalari belgilangan!. Mazkur vazifalarni amalga oshirishda korxonalarning eksport
salohiyatini oshirish, eksport salohiyati va raqobatbardoshligini tahlil qilish dolzarb
masalalardan hisoblanadi. Shundan kelib chigib, mazkur magolada korxonalar eksport
salohiyati va ragobatbardoshligi o‘rganilgan.

ADABIYOTLAR SHARHI

Rossiyalik tadqgiqotchi Yu.Tokarevning fikricha, “eksport salohiyati —
korxonaning eksport uchun raqobatbardosh mahsulot yaratish va ishlab chiqarish,
ularni tashqi bozorlarga olib chiqish, u yerda foydali mahsulotlarni sotish va kerakli
darajada xizmat ko‘rsatishni ta‘minlashning umumiy qobiliyati” deb ta‘riflashgan?.

Yu.A.Savinov va A.Yu.Migunovlar “eksport salohiyati” tushunchasiga kengroq
va to‘liqroq tavsif berishgan. Ularning ilmiy qarashlariga ko‘ra eksport salohiyati,
birinchidan, eksport faoliyati bilan shug‘ullanuvchi barcha sub’ektlarning (butun
milliy iqtisodiyot, uning tarmogqlari, sohalari, kompaniyalar, korxonalar) eksport
ko‘rsatkichlarini o‘z ichiga oladi. Ikkinchidan, ularning qarashlari bo‘yicha nafaqat
raqobatbardosh mahsulot ishlab chiqarish, balki ularni tashqi bozorlarda sotish
imkoniyati bilan ham bog‘liq. Uchinchidan, mualliflar hududning eksport salohiyatini
rivojlantirishga tashqi va ichki omillarning ta‘sirini nazarda tutuvchi milliy
raqobatdosh ustunliklarni hisobga olish lozimligini ta‘kidlashadi®.

Korxonaning eksport salohiyatidan samarali foydalanish va rivojlantirishning
dolzarbligi ortib borayotganligidan kelib chiqib, bu borada ilmiy tadqiqotlar ham jadal
sur’atlar bilan olib borilmoqda. Aksariyat olib borilgan ilmiy ishlarda korxonaning
eksport salohiyati hududning mavjud ishlab chiqarish resurslari va mahsulotlarini
eksport  qilish  imkoniyatlari  sifatida  o‘rganilgan. = L.M.Marchenkova,
[.B.Ilyuxinalarning 1ilmiy tadqiqot ishlarida korxonaning eksport salohiyati
“korxonalar, tarmoqlar va umuman hudud iqtisodiyotining bozor munosabatlari,
iqtisodiy rivojlanishning mavjud darajasida tashqi bozorlarda raqobatbardosh tovar va
xizmatlarni sotish imkoniyatlari hamda eksportni tashkiliy-iqtisodiy qo‘llab-
quvvatlash tizimi” kabi omillar bilan bog‘ligligini ta‘kidlab o‘tishgan

S.Dubkov, S.Dadalenko, D.Fomenko sanoat korxonalarining eksport salohiyati
deganda korxonaning ichki (ichki) va ekzogen (tashqi) omillar ta’sirida tashqi bozorda
savdo faoliyatini amalga oshirish, uning ishlab chigarish, moliyaviy, kadrlar va bozor
imkoniyatlarining yig‘indisi bilan belgilanadigan joriy yoki potentsial qobiliyati deb
ta’riflashgan®

1 O¢zbekiston Respublikasi Prezidentining 2023-yil 11-sentyabr PF-158-son ““O‘zbekiston-2030” strategiyasi
to‘g‘risida”gi Farmoni https://lex.uz/ru/docs/-6600413

2 Tokapes, [0.B. ®opMHpOBaHME W HCIOJNL30BAHUE SKCIHOPTHOTO MOTEHIHMANa (Ha NPUMEPE MPOMBIILIEHHBIX
NIPEANIPUSATHI): aBTOped. AnC. KaH. 9KoH. Hayk: 08.00.05; Kazans, 1997.—14c.

3 Casunor 10.A., Muryrnos A.IO. TocynapcTeenHas (uMHaHCOBas MojuepXkka skcriopra B Poccum // Poccuiickmii
BHEITHEIKOHOMHUUYecKHi peiHOK. 2008. Ne 5. C. 30 — 37.

4 Ny6kos C., Hananko C., ®omenox J|. ®opMuUpOBaHME W OIEHKA JKCHOPTHOTO MOTEHIMANA MPOMBIILIEHHBIX
npennpusaTuii. Bankaycki BecHik, KACTPBIYHIK, 2011. 29-35 c.
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METODOLOGIYA

Magolani yozishda eksport salohiyati tushunchasi xorijiy tadgigotchilarning
yondashuvlari analiz va sintez usullari asosida yoritilgan bo‘lsa, korxona eksport
salohiyati va raqobatbardoshliligi umumlashtirish usuli yordamida yoritilgan.
Shuningdek, korxonalarning eksport salohiyatiga va ragobatbardoshligiga ta’sir
giluvchi omillar, taggoslash hamda abstrakt-mantiqiy fikrlash, kuzatuv va statistik
tahlil kabi usullardan ham foydalanilgan.

TAHLIL VA NATIJALAR

Korxonalarning eksport salohiyatini baholash quyidagi tartibda tahlil qilinadi:

1) Eksport sotuvlarining rentabellik ko‘rsatkichi eksport mahsulotlarini sotish
samaradorligi va daromaddan olingan foydaning ulushi. Bu quyidagicha aniglanadi:

_ Eksport mahsulotlarni ishlab chiqarish hajmi
sr —

1009 1
Eksport mahsulotlarni sotuv hajmi * o M
2) Eksport mahsulotiga sarflangan marketing xarajatlarining ulushi.
Korxonaning eksport salohiyatini baholashda marketing xarajatlari muhim rol
o‘ynaydi. Shuning uchun eksport mahsulotlariga sarflangan marketing xarajatlarining
ulushini baholash zarur.

Eksport mahsulotlar uchun marketing xarajatlari
mx —

1009 2
Eksport mahsulotlar tannarxi * % (2)

3) Eksportdan olingan foydaning umumiy foydadagi ulushi quyidagicha
aniqlanadi:

Sotuvdan olingan foyda

Ecry = 1009 3
frw = F ksport sotuvidan tushgan tushum " o €

4) Ishlab chiqgarish aktivlarining rentabelligi. Bu ko‘rstkich har bir eksport
mahsulotni ishlab chigarish va tashish uchun sarflangan so‘m uchun gancha foyda
keltirishini bildiradi.

Eksport mahsulotining sotuvidan olingan foyda

Eery = 100 9 4
fru Asosiy vositalar + Nomoddiy aktivlar + Zaxiralar * oo @)

5) Eksport gilinayotgan mahsulotning rentabellik ko‘rsatkichi mahsulotni har bir
sotilgan so‘mga nisbatan realizatsiya samaradorligini aks ettiradi

Sotuvdan olingan foyda

%100 % (5)

™* "~ Eksport mahsulotlar tannarxi

Birinchi navbatda, tadqiqotning maqgsadi va vazifalaridan kelib chiqib
korxonalarning eksport salohiyatini baholashimiz lozim. Buning uchun 1, 2, 3 va 4, 5
— formulalarimiz asosida “Bulung‘ur sandvik” MCHJ QK va “Smart Hygiene
Facilities” MCHJ QK korxonalarining ichki eksport salohiyatini baholaymiz. Buning
uchun quyidagi ko‘rsatkichlarni hisoblaymiz: mahsulotning rentabelligi, ishlab
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chiqarish aktivlarining rentabelligi va ishlab chiqarish dasturi va ishlab chigarish
quvvatining nisbat ko‘rsatkichi.

Birinchi navbatda, tadqiqotning maqgsadi va vazifalaridan kelib chiqib
korxonalarning eksport salohiyatini baholashimiz lozim. Buning uchun 1, 2, 3,4 va 5-
formulalar asosida “Bulung‘ur sandvik” MCHJ QK va “Smart Hygiene Facilities”
MCHJ QK korxonalarining ichki eksport salohiyatini baholaymiz (1-jadval).

1-jadval
“Bulung‘ur sandvik” MCHJ QK va “Smart Hygiene Facilities” MCHJ
QK korxonalarining 2019-2023-yillardagi eksport salohiyatini baholash
natijalaril, %

Yillar
Ko‘rstkichlar Ek.spe.rt. baholasl} . .
kO‘rsatklchlnlng ahamlyatllgl 2019 2020 2021 2022 2023
“Bulung‘ur sandvik” MCHJ QK
Eksport sotuvlari rentabilligi 4 0,8 1,1 1,3 1,8 2,2

Eksport mahsulotiga sarflangan

marketing xarajatlarining ulushi 1 13 111109 1 12 ) 14
Eksportd_an olingan f_oydam_ng 2 301 | 321 | 314 | 336 | 362
umumiy foydadagi ulushi
Ishlab chigarish al;t%vlarmmg 3 04 | 09 | 17 18 | 21
rentabelligi
Eksport mahsulotining rentabelligi 5 40,1 | 42,1 | 55,2 | 51,2 | 53,4
“Smart Hygiene Facilities” MCHJ QK
Eksport sotuvlari rentabilligi 4 1,6 2,1 1,7 1,8 1,8
Ekspor_t mahsu!otlge} s_arflangan_ 1 17 | 10 | 21 | 22 | 24
marketing xarajatlarining ulushi
Eksportd_an olingan f_oydanl_ng 2 434 | 42,8 | 51.3 | 5338 | 56,9
umumiy foydadagi ulushi
Ishlab chigarish al.ct%vlarmlng 3 08 | 13 | 19 | 24 | 27
rentabelligi
Eksport mahsulotining rentabelligi 5 48,1 | 52,1 | 57,2 | 58,5 | 63,7

Tashqi eksport salohiyatining koeffitsienti ichki eksport salohiyatidan deyarli
ikki baravar yuqori, bu mahsulotning tashqi bozorda talabga ega ekanligini ko‘rsatadi.
Garchi mutlaq ko‘rsatkichlarni tahlil qilishda eng katta sotuv hajmi ichki bozorga
to‘g‘ri kelgan bo‘lsa-da, yuqori narxlar hisobiga tashqi bozordagi sotuvlardan olingan
daromad yuqoriroq.

“Bulung‘ur sandvik” MCHJ QK va “Smart Hygiene Facilities” MCHJ QK
korxonalari eksport salohiyatini oshirishga muvaffaq bo‘lgan. Bu esa ularning
rentabelligi va foydaliligini ta’minlashga yordam berdi.

1 Korxona ma'lumotlari asosida muallif hisob-kitoblari.
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XULOSA VA TAKLIFLAR

Korxonalar eksport salohiyati va ragobatbardoshligi tahlil gilinganda
Samargand viloyatidagi “Bulung‘ur sandvik” MCHJ QK, “Smart Hygiene Facilities”
MCHJ QK korxonalarning eksport faoliyati tadqiq etildi va quyidagi xulosalarga
kelindi.

“Bulung‘ur sandvik” MCHJ QK va “Smart Hygiene Facilities” MCHJ QK
korxonalari eksport salohiyatini oshirishga muvaffaq bo‘lgan. Bu esa ularning
rentabelligi va foydaliligini ta’minlashga yordam berdi.

Har ikkala korxona ham eksportdan olinadigan foydaning umumiy foydada
ulushini oshirib, ishlab chiqarish samaradorligini yaxshilashga erishgan. Marketing
xarajatlari ko'rsatkichi osishi, korxonalarning eksport faoliyatini rivojlantirishga katta
e’tibor berayotganligini ko‘rsatadi.
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