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ILM-FAN SOHASIDA BOZOR MUNOSABATLARINI TASHKIL ETISH 

TIZIMI VA UNI AMALGA OSHIRISH MEXANIZMI 

Tursunov Bekmuxammad Omonovich 

Toshkent gumanitar fanlar universiteti  

ilmiy ishlar va innovatsiyalar 

bo‘yicha prorektori, PhD, dotsent 

E-mail: omonovich-0387@mail.ru 

Annotatsiya 

Maqolada ilm-fan sohasini rivojlantirishda bozor munosabatlarini tashkil 

etishning o‘rni va uning o‘ziga xos xususiyatlari tadqiq etilgan. Ilm-fan sohasida bozor 

munosabatlarini tashkiliy mexanizmini muvofiqlashtirishga yo‘naltirilgan 

kombinatsion jarayonlarni optimallashtirish hisobiga ilm-fan sohasining strategik 

rivojlanish imkoniyatlari asoslangan. Ilm-fan sohasida bozor munosabatlarini tashkiliy 

asosini shakllantirish va uni takomillashtirishda biznes subyektlarining rolini 

kengaytirishning uslubiy asosi shakllantirilgan. Ilm-fan sohasida bozor 

munosabatlarini tashkiliy tizimini muvofiqlashtirishga doir ilmiy taklif va amaliy 

tavsiyalar ishlab chiqilgan. 

Kalit so‘zlar: ilmiy-innovatsion faoliyat, innovatsion infratuzilma, ilmiy 

tadqiqot ishlanmalari, startap loyiha, intellektual mulk, innovatsion tovar, innovatsion 

tadbirkorlik, to‘rtinchi sanoat inqilobi, raqamli texnologiya. 

Аннотация 

В статье исследуется роль организации рыночных отношений в развитии 

сферы науки и ее специфические особенности. Стратегические возможности 

развития сферы науки базируются на оптимизации комбинаторных процессов, 

направленных на координацию организационного механизма рыночных 

отношений в сфере науки. Сформирована методологическая основа расширения 

роли субъектов предпринимательства в формировании и совершенствовании 

организационной основы рыночных отношений в сфере науки. Разработаны 

научные предложения и практические рекомендации по координации 

организационной системы рыночных отношений в сфере науки. 

Ключевые слова: научно-инновационная деятельность, инновационная 

инфраструктура, научные исследования и разработки, стартап-проект, 

интеллектуальная собственность, инновационные товары, инновационное 

предпринимательство, четвертая промышленная революция, цифровые 

технологии. 

Abstract 

The article studies the role of the organization of market relations in the 

development of the field of science and its specific features. The strategic development 

opportunities of the field of science are based on the optimization of combinatorial 

processes aimed at coordinating the organizational mechanism of market relations in 

the field of science. The methodological basis for expanding the role of business 

entities in the formation and improvement of the organizational basis of market 

relations in the field of science is formed. Scientific proposals and practical 
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recommendations are developed for coordinating the organizational system of market 

relations in the field of science. 

Keywords: scientific and innovative activity, innovative infrastructure, 

scientific research and development, startup project, intellectual property, innovative 

products, innovative entrepreneurship, fourth industrial revolution, digital 

technologies. 

KIRISH 

Inson taraqqiyotining barcha bosqichlarida ilm-fan sohasini rivojlantirish va 

uning tashkiliy asoslarini muvofiqlashtirish jarayonlari fundamental asosga ega 

bo‘lgan muammo sifatida e’tirof etilgan. Bozor iqtisodiyoti va bozor munosabatlarini 

takomillashtirish sharoitida ilm-fan mahsuli va uning natijadorligi qanday baholanadi? 

Ilm-fan mahsulining bozor bahosini qanday aniqlash mumkin? degan qator savollar 

ilm-fan namoyondalari va fan sohasining yetakchi mutaxassislari tomonidan ko‘plab 

bahs va munozaralarga sabab bo‘layotganligi ushbu fikrimizni asoslashga xizmat 

qiladi. 

Mazkur muammolarni yechishda samaradorlikni aniqlashning klassik 

modelidan foydalangan holda aniqlik kiritish imkoniyati mavjud. Ammo, real vaqt 

sharoitida fan sohasidagi yutuqlarning ma’lum natijalarini baholashda mazkur usuldan 

foydalanish faqat nisbiy xulosa chiqarish imkoniyatini beradi. 

Ma’lum mamlakatlarda ilm-fan mahsulining bozor bahosini shakllantirishga 

nisbatan tegishli yondashuvlarning mavjud emasligi fan sohasida yutuqlarni 

amaliyotga joriy etish jarayonlariga salbiy ta’sir ko‘rsatishi bilan birga, jamiyat oldida 

tobora murakkablashib borayotgan muammolarni mavjud imkoniyatlar doirasida hal 

qilishda tegishli natijadorlikka erishish imkoniyatini pasaytiradi. 

Bu borada mamlakatimiz oldidagi ustuvor maqsad va vazifalarning kompleks 

asosi O‘zbekiston Respublikasi Prezidentining 2020-yil 29-oktyabr PF-6097-son “Ilm-

fanni 2030-yilgacha rivojlantirish konsepsiyasini tasdiqlash to‘g‘risida”gi1 Farmoni 

bilan tasdiqlangan “Ilm-fanni 2030-yilgacha rivojlantirish konsepsiyasi”da 

quyidagicha qayd etilgan: 

“Jahon iqtisodiyotining globallashuvi va uning yangi texnologik rivojlanishiga 

o‘tish jarayoni dunyo tovar va moliya bozorlarida, raqamli texnologiyalarni joriy etish 

va aholining ijtimoiy-iqtisodiy, o‘sib borayotgan muammolarini hal qilish usullarida 

raqobatning tobora kuchayishiga olib kelmoqda. Ushbu masalalarning asosiy yechimi 

ilm-fan va innovatsiyalar sohasida yetakchi mamlakatlar qatoridan o‘rin olish, 

to‘rtinchi sanoat inqilobi davrida xalqaro raqobatbardoshlikka erishish, to‘plangan 

institutsional muammolarning yangi yechimlarini izlab topish, shuningdek, 

globallashuv tufayli yuzaga kelayotgan bahsli masalalarni hal qilishdan iborat bo‘lishi 

lozim” [1]. 

Mazkur maqsad va vazifalarning kompleks asosi mamlakatimizda ilm-fan 

sohasida bozor munosabatlarini tashkil etish tizimi va uni amalga oshirish 

 
1 O‘zbekiston Respublikasi Prezidentining 2020-yil 29-oktyabr PF-6097-son “Ilm-fanni 2030-yilgacha rivojlantirish 

konsepsiyasini tasdiqlash to‘g‘risida”gi  Farmoni http://www.lex.uz/ru/docs/-5073447 
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mexanizmiga nisbatan tegishli yondashuvlarni ishlab chiqish va uni shakllantirish 

jarayonidagi mavjud imkoniyatlarni tegishli asosga keltirishga yo‘naltirilgan ilmiy 

tadqiqotlar dolzarb ahamiyat kasb etishini ko‘rsatadi. 

ADABIYOTLAR SHARHI 

Ilm-fan sohasida bozor munosabatlarini tashkil etish tizimi va uni amalga 

oshirish mexanizmi doirasidagi keng ko‘lamli ilmiy tadqiqotlar qator xorijiy iqtisodchi 

olimlar tomonidan amalga oshirilgan. Mazkur tadqiqotlarning nazariy-uslubiy 

asoslariga doir yondashuvlar M. Matt, D. H. Hsularning ilmiy izlanishlarida ustuvor 

ahamiyat kasb etadi. Ushbu tadqiqot ishida tijoratlashtirishga yo‘naltirilgan ilmiy 

tadqiqotlarni guruhlash amaliyotiga alohida e’tibor qaratilgan. Shu boisdan olimlar 

tomonidan startap loyihalarini shakllantirish va ularni tijoratlashtirish imkoniyatini 

beradigan ilmiy maqolalarni yaratish orqali iste’molchilar auditoriyasini kengaytirish 

taklif etiladi [2]. 

K. Brasio, M. Sharuskiylarning mazkur sohaga doir ilmiy tadqiqotlarida 

innovatsiyalarni xalqaro darajada tijoratlashtirish uchun nufuzli ilmiy ma’lumotlar 

bazalarida ushbu tadqiqotlarning amaliy natijalari aks etgan ilmiy maqolalarni nashr 

etish maqsadga muvofiqligi ta’kidlanadi [3]. 

I. V. Popovaning mamlakatda intellektual mulk huquqi va uni tashkil etish tizimi 

bo‘yicha olib borgan tadqiqotlarida intellektual mulk natijalarini tijoratlashtirishda 

manfaatdor tomonlarning xalqaro konvensiya va bitimlarga rioya etishi, mamlakat 

hududida sohadagi munosabatlarni tartibga soluvchi mualliflik va turdosh huquqlarni 

shakllantirish jarayonini soddalashtirish lozimligi qayd etilgan [4]. 

G. G. Gubaydullina ilmiy tadqiqotlarida ilm-fan sohasida bozor mexanizmini 

joriy etish, uning tarkibiy qismlarini namoyon qilish xususiyatlariga e’tibor bergan 

holda ilmiy bozorni shakllantirish orqali mamlakat ilm-fan sohasining rivojini strategik 

boshqarish trayektoriyasini aniqlash borasida tegishli xulosalar bergan [5]. 

V. F. Baynev mamlakatda ilm-fan sohasida o‘zaro tovar ayirboshlash jarayoni 

bilan bog‘liq samarali yo‘nalishni shakllantirishda fan mahsuli hisoblangan 

innovatsion tovarlarni yaratish imkoniyatlarini baholash zarurligini qayd etadi [6]. 

O. A. Sukanova, E. A. Zaxarovalarning tegishli tadqiqotlarida ilmiy-tadqiqot 

ishlanmalarining o‘ziga xos xususiyatlari tahlil qilingan bo‘lib, ularning bozor 

narxlarini shakllantirishda iqtisodiyotning tarmoq va sohalari o‘rtasidagi kombinatsion 

tizim samaradorligini oshirishga alohida e’tibor berish lozimligi ta’kidlanadi [7]. 

X. X. Daliev tadqiqotlarida innovatsion faoliyat infratuzilmasini shakllantirish 

orqali ilmiy ishlanmalarni iqtisodiyotning tegishli tarmoq va sohalariga joriy etish 

ko‘lamini oshirish bo‘yicha ilmiy taklif va amaliy tavsiyalar ishlab chiqilgan [8]. 

Z. D. Adilova, S. U. Ismailovalarning ilmiy tadqiqotlarida xorijiy mamlakatlarda 

fan va ta’lim sohasidagi natijalarni tijoratlashtirishning moliyaviy va tashkiliy tizimiga 

oid tajribalar o‘rganilib, mazkur tajribalarga muvofiq intellektual mulkka bo‘lgan 

huquqlarni taqsimlash orqali ilmiy ishlanmalarni moliyalashtirish manbalarini 

kengaytirish bo‘yicha taklif va tavsiyalar ishlab chiqilgan [9]. 

G. Tangrikulov ilm-fan sohasida bozor imkoniyatlarini kengaytirishga 

yo‘naltirilgan tadqiqotlarida ilmiy-innovatsion faoliyatni soliqlar vositasida 
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rag‘batlantirish jarayoniga ustuvorlik berish, milliy soliq qonunchiligida innovatsion 

faoliyatni rag‘batlantiruvchi soliq mexanizmlarini joriy etish orqali ilmiy-innovatsion 

jarayonlarni jadallashtirish zarurligini ta’kidlaydi [10]. 

Yuqoridagi ilmiy tadqiqotlarda ilm-fan sohasida bozor munosabatlarini tashkil 

etish tizimi va uni amalga oshirishda ilmiy-tadqiqot sohasidagi xizmatlarga talab va 

taklifning ma’lum xususiyatlari o‘rganilgan. Ammo fan-texnika sohasida mavjud 

talabni o‘rganish orqali tegishli taklifni shakllantirish jarayonlariga keng ko‘lamli 

e’tibor qaratilmaganligi ushbu masalaning yanada chuqurroq tadqiq etilishi lozimligini 

ko‘rsatadi. 

METODOLOGIYA 

Ilm-fan sohasida bozor munosabatlarini tashkil etish tizimi va uni amalga 

oshirish jarayoniga doir mazkur tadqiqot ishida ilmiy bilishning mantiqiy abstraksiya, 

induksiya va deduksiya, statistik tahlil, tizimli tahlil kabi tadqiqot usullaridan keng 

foydalanilgan.  

TAHLIL VA NATIJALAR 

So‘nggi yillarda mamlakatimizda ilm-fan sohasini rivojlantirish, soha rivojini 

kompleks majmuasini shakllantirishda mavjud omillarning integratsiyasini ta’minlash, 

fan sohasining yetakchi mutaxassislari turmush farovonligini oshirish borasida ko‘plab 

vazifalar amalga oshirib kelinmoqda. Ayniqsa, bu borada ilm-fan sohasini 

rivojlantirishning tashkiliy tizimini takomillashtirish bilan birga xalqaro hamkorlik 

aloqalariga ham keng ko‘lamli urg‘u berilayotganligi mavjud imkoniyatlardan 

foydalanishning asosiy ustuvorligi hisoblanishini alohida qayd etish o‘rinli. 

Shuningdek, soha rivoji natijaviyligi ichki imkoniyatlar doirasida faoliyat harakatlar 

uyg‘unligini taqozo etayotganligi sababli, mazkur natijaviylik ilmiy faoliyatni 

rivojlantirish omillarining o‘zaro konsentratsiyasini talab etishiga e’tibor qaratish 

maqsadga muvofiq. Bu jarayonda mavjud muammolardan biri oliy ta’lim 

muassasalarida ta’lim, fan, innovatsiya va ilmiy-tadqiqotlar natijalarini 

tijoratlashtirishning uzviy bog‘liqligini nazarda tutuvchi “Universitet 3.0” 

konsepsiyasini amaliyotga joriy etish jarayonida kuzatilayotgan bo‘lib, mazkur jarayon 

ilm-fan va amaliyot uyg‘unligini ta’minlashda ma’lum bo‘shliqni yuzaga 

keltirayotganligini guvohi bo‘lish mumkin. 

O‘zbekiston Respublikasida ilmiy-innovatsion faoliyatning tashkiliy-huquqiy va 

institutsional asoslarini takomillashtirishga yo‘naltirilgan islohotlar natijasida korxona 

va tashkilotlarning ilmiy-tadqiqot va tajriba-konstruktorlik ishlanmalariga nisbatan 

innovatsion xarajatlari hajmi keskin ortdi. Xususan, 2020-yilda O‘zbekiston 

Respublikasida korxona va tashkilotlar tomonidan innovatsiyalarga umumiy qiymati 6 

830 trln. so‘m mablag‘ ajratilgan bo‘lsa, 2021-yilda ushbu ko‘rsatkichning qiymati 

qariyb 2,5 barobarga ortib, 17 680,8 trln. so‘mni tashkil etgan. 2022-yilda korxona va 

tashkilotlar tomonidan 19 130,6 trln. so‘mga teng bo‘lgan mablag‘ innovatsiyalarga 

sarf etilgan. 2023-yilda sarf etilgan mablag‘larning umumiy hajmi 2022-yilga nisbatan 

44,5 foizga pasayib, 10 616,5 trln. so‘mni tashkil etgan bo‘lsa, 2024-yilda umumiy 

qiymati 9 foizga o‘sib, 11 573,8 trln. so‘mga yetgan (1-jadval). 
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ishlanmalarining hajmi qariyb 60 foizdan yuqori o‘sish ko‘rsatkichini qayd 

etgan. 2020-yilda bajarilgan ilmiy tadqiqot va tajriba-konstruktorlik ishlanmalari soni 

992 029 donani tashkil etgan bo‘lsa, 2021-yilda bu ko‘rsatkich 1 069 677 donaga 

yetgan. 2022-yilda bajarilgan ilmiy tadqiqot va tajriba-konstruktorlik ishlanmalari 

hajmi 67 foizga ortib, umumiy soni 1 788 301 donani tashkil etgan bo‘lsa, 2023-yilda 

bajarilgan ilmiy tadqiqot ishlari 2022-yilga nisbatan 21 foizga pasayib, umumiy soni 1 

407 097 donaga yetgan. 2024-yilda bajarilgan ilmiy tadqiqot va tajriba-konstruktorlik 

ishlanmalari soni 1 601 023 dona bo‘lib, 2023-yilga nisbatan qariyb 14 foizga ortgan. 

1-jadval.  

2020-2024-yillarda Oʻzbekiston Respublikasida amalga oshirilgan ilm-fan 

va innovatsiyalarning natijaviy koʻrsatkichlari[11] 
Koʻrsatkichlar 2020 y 2021 y 2022 y 2023 y 2024 y 

Korxona va tashkilotlarning 

innovatsion xarajatlari 

(mlrd.soʻm) 

6830 17680,8 19130,6 10616,5 11573,8 

Bajarilgan ilmiy tadqiqot va 

tajriba-konstruktorlik 

ishlanmalar soni 

992029 1069677 1788301 1407097 1601023 

Ilmiy tadqiqot va tajriba-

konstruktorlik ishlanmalarini 

bajargan tashkilotlar soni 

254 254 262 289 372 

Ilmiy tadqiqot va tajriba-

konstruktorlik ishlanmalari 

bilan band boʻlgan xodimlar 

soni (ming kishi) 

30,3 34,6 36,7 36,9 37,1 

Joriy etilgan innovatsiyalar 

soni  
4290 4148 3792 8294 5131 

2020-2024-yillar oralig‘ida bajarilgan ilmiy tadqiqot va tajriba-konstruktorlik  

Tahlil natijalari 2020-2024-yillarda ilmiy tadqiqot va tajriba-konstruktorlik 

ishlanmalarini bajargan tashkilotlar sonida keskin o‘sish sur’atining mavjud emasligini 

ko‘rsatadi. Bu borada eng yuqori ko‘rsatkich 2024-yilda 372 ta tashkilotdan iborat 

bo‘lib, 2020-2021-yillarda mos ravishda 254 ta, 2022-yilda 262 ta, 2023-yilda esa 289 

tani tashkil etgan. 

Mazkur yillarda ilmiy tadqiqot va tajriba-konstruktorlik ishlanmalari bilan band 

bo‘lgan xodimlar sonida ham keskin o‘sish sur’ati mavjud emas. Bu ko‘rsatkich 2020-

yilda 30,3 ming, 2024-yilda esa 37,1 ming kishini tashkil etgan. Shuningdek, ushbu 

davr oralig‘ida ilmiy tadqiqot va tajriba-konstruktorlik ishlanmalari bilan band bo‘lgan 

xodimlarning o‘rtacha soni 6 ming kishiga ortgan. 

Amaliyotga joriy etilgan innovatsiyalar sonida eng past natijadorlik 2022-yilda 

qayd etilgan bo‘lib, joriy etilgan innovatsiyalar soni 3 792 tani tashkil etgan, eng yuqori 

natija esa 2023-yilda 8 294 donani tashkil etgan. 

2020-2024-yillarda ilmiy tadqiqot va tajriba-konstruktorlik ishlanmalari bilan 

band bo‘lgan xodimlar orasida oliy ma’lumotga ega bo‘lganlarning o‘rtacha nisbiy 

o‘zgarishi qariyb 5 foizni tashkil etadi (1-rasm). 
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O‘zbekiston Respublikasida 2020-2024-yillarda amalga oshirilgan ilm-fan va 

innovatsiyalarning natijaviy ko‘rsatkichlari bo‘yicha tegishli tahlil natijalari ilm-fan 

sohasining rivojlanish ko‘rsatkichlari o‘rtasida trend bog‘liqlik mavjud emasligini 

ko‘rsatadi. Mazkur jarayonning trend bog‘liqlikka ega emasligining asosiy 

sabablaridan biri – sohada bozor munosabatlarini tashkil etish jarayonlariga yetarlicha 

e’tibor berilmayotganligi bilan izohlash mumkin. 

 

 
1-rasm. Oʻzbekiston Respublikasida 2020-2024-yillarda ilmiy tadqiqot va 

tajriba-konstruktorlik ishlanmalari bilan band bo‘lgan xodimlar sonida oliy 

ma’lumotga ega bo‘lganlar ulushi (foizda)[11]  

Fikrimizcha, sohada bozor munosabatlarini tashkil etish tizimi va uni amalga 

oshirish mexanizmi bilan bog‘liq quyidagi kamchiliklar mavjud: 

• Ilm-fan va innovatsiyalar sohasini moliyalashtirish jarayonlarida innovatsion 

texnologiya yoki tovarlarni tijoratlashtirishda mavjud bozor imkoniyatlari 

o‘rganilmayotganligi. 

• Korxonalar muayyan foyda normasiga bog‘lanib qolganligi sababli, ilmiy 

tadqiqot va tajriba-konstruktorlik ishlanmalarini amalga oshirish va ularning 

natijadorligini ta’minlash bilan bog‘liq risk munosabatlariga kirishmasligi. 

• Milliy va mintaqaviy darajada innovatsion texnologiyalarni tijoratlashtirish 

tizimi shakllantirilmaganligi hisobiga biznes va innovatsion tadbirkorlik subyektlari 

o‘rtasida integratsion munosabatlarni amalga oshirish jarayonlarining murakkabligi. 

• Innovatsion tadbirkorlik subyektlarining innovatsion faolligini oshirishga 

yo‘naltirilgan bozor imkoniyatlarini baholashda segmentlash va pozitsiyalash 

jarayonlari yo‘lga qo‘yilmaganligi va boshqalar. 

XULOSA VA TAKLIFLAR 

O‘zbekiston Respublikasida ilm-fan sohasida bozor munosabatlarini tashkil 

etish tizimi va uni amalga oshirish mexanizmini shakllantirish zaruriyati korxonalarda 

foydani maksimallashtirishga ta’sir ko‘rsatuvchi omillarning maqsadli 

kombinatsiyasini ta’minlashga xizmat qiladi. Shu bois korxona va tashkilotlarning ilm-
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fan markazlari hamda oliy ta’lim muassasalari bilan hamkorlik jarayonlarida sezilarli 

darajada manfaatdorligini ta’minlashda biznes va ilm-fan o‘rtasidagi hamkorlik 

jarayonlarini rivojlantirishga qaratilgan bozor determinantlarining turli guruhlarini 

nisbiy ahamiyatini o‘rganish talab etiladi. 

Ilm-fan sohasida bozor munosabatlarini tashkil etish tizimi va uni amalga 

oshirish mexanizmiga doir empirik tadqiqot natijalari shuni ko‘rsatadiki, fan va texnika 

sohasidagi davlat boshqaruv vazifasini strategik tartibga solish vazifasiga o‘zgartirish 

iqtisodiyotning tarmoq va sohalari doirasida innovatsion texnologiyalar 

almashinuvining gorizontal va vertikal tizimini takomillashtirishga ta’sir ko‘rsatadi. 

Shuningdek, ilmiy-texnik sohada uzoq muddatli hamkorlik jarayonlarini kengaytirish 

va yangi hamkorlarning paydo bo‘lishiga yo‘naltirilgan shartnomaviy munosabatlarni 

shakllantirishga xizmat qiladi. 

Fikrimizcha, ilmiy tadqiqot natijalarini korxona va tashkilotlarning amaliy 

faoliyatiga yo‘naltirishda bozor mexanizmi samaradorligini ta’minlash bilan bog‘liq 

quyidagi vazifalarga e’tibor berish maqsadga muvofiq: 

• Ilmiy markazlar va yirik korxonalar o‘rtasida texnologiyalar transferini 

ta’minlash maqsadida birgalikda ishlab chiqish va ishlab chiqarish obyektlarini qurish 

hisobiga ilm-fan va biznes o‘rtasidagi samaraliroq texnologik hamkorlikni yo‘lga 

qo‘yish. 

• Hududiy darajadagi innovatsion faol korxonalarga mahalliy ishlanmalar va 

texnologiyalar asosida tegishli ta’minotni tashkil etishga imkon beradigan hududlar 

o‘rtasida texnologiyalar almashinuvi platformasini yaratish. 

• Milliy innovatsion tizim va ilmiy-texnikaviy mahsulotlar bozorini 

rivojlantirish doirasida tadbirkorlik faoliyatida samarali qo‘llanilishi mumkin bo‘lgan 

bilim, malaka va ko‘nikmalarni hududiy darajada namoyon qilish hisobiga 

innovatsiyalarga ixtisoslashgan hududlarni shakllantirish. 

• Ochiq bozor sharoitida korxona va tashkilotlarning raqobatbardoshligini 

oshirish strategiyasini ishlab chiqish va faoliyat samaradorligini oshirish jarayonlariga 

ta’sir ko‘rsatadigan yuqori texnologik innovatsiyalarni prognozlash, maqsadli iste’mol 

segmentini aniqlash hisobiga ilmiy tadqiqot ishlariga narx belgilashdagi mavjud 

muammolarni bartaraf etish va boshqalar. 
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