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O‘ZBEKISTON RESPUBLIKASIDA ISHLAB CHIQARISH
KORXONALARINING IQTISODIY RIVOJLANISHINING STATISTIK
TAHLILI

Egamshukurov Zayniddin Sodikovich

Bank—moliya akademiyasi magistranti
E-mail: zegamshukurov@gmail.com

Annotatsiya

Ushbu maqgolada O‘zbekiston sanoat korxonalarida ishlab chigarish holati
o‘rganilgan. O‘zbekiston 0zig-ovqgat sanoati korxonalarida ishlab chigarish holatini
tahlil qgilish uchun statistik tahlil va ekspert baholash usuli kabi turli tadgigot
metodlaridan foydalanish orgali muhim xulosalar chigarilgan. Maqolada ishlab
chigarish jarayonlarini modernizatsiya qgilish, eksport salohiyatini oshirish va ozig-
ovgat sanoatining bargaror rivojlanishini ta’minlash bo‘yicha tavsiyalar ishlab
chigilgan.

Kalit so‘zlar: sanoat, ishlab chigarish hajmi, investitsiyalar, regression tahlil,
ekspert baholash, eksport salohiyati, igtisodiy tahlil.

AHHOTALIUA

B cratbe paccMaTpuBacTCsaA COCTOAHHUC IIPOU3BOJACTBA Ha IMPOMBIIIICHHBIX
NpEeAnpuATUIX  Y30ekucraHa. BakHble BBIBOABI  CHENAHBl B pe3yibTare
HUCIIOJIB30BaAHUS PA3JIMYHBIX MCTOJO0B HCCICAOBAHMA, TAKUX Kak CTaTUCTUYECKUH
dHAJIN3 W OKCIICPpTHAasA OLCHKA, 1 aHaln3a COCTOAHHA IIPOU3BOACTBA HaA
MNpCAIIPUATHUAX HI/IHIGBOﬁ IMPOMBIINIJICHHOCTH V30ekucrana. B crarne p213pa6OTaHBI
PCKOMCHAAINHN II0 MOACPHHU3ALKMK IIPOU3BOACTBCHHLIX IIPOHCCCOB, IIOBLIIMICHHIO
HKCIIOPTHOTO TOTEHIMAjda M OOECHEUYCHUIO YCTOMYMBOTO pa3BUTHUS MHUIIEBOM
IIPOMBIIIJIICHHOCTH.

KiwueBble ciioBa: MPOMBIIUICHHOCTh, 00bEM IIPOM3BOJICTBA, MHBECTHIIUU,
pPETPECCUOHHBIN  aHaliu3, OJKCOEPTHAas  OLEHKA, OKCIOPTHBIA  MOTEHIMAI,
SKOHOMMYESCKHMI aHaJIM3.

Abstract

This article studies the state of production at industrial enterprises of Uzbekistan.
Important conclusions are drawn by using various research methods, such as statistical
analysis and expert assessment, to analyze the state of production at enterprises of the
food industry of Uzbekistan. The article develops recommendations for modernizing
production processes, increasing export potential, and ensuring the sustainable
development of the food industry.

Keywords: industry, production volume, investments, regression analysis,
expert assessment, export potential, economic analysis.

KIRISH

O‘zbekiston Respublikasi igtisodiyotining bargaror rivojlanishida ishlab
chigarish korxonalari muhim o‘rin tutadi. Ular mamlakatning sanoat salohiyatini
oshirish, yangi ish o‘rinlari yaratish va eksport hajmini kengaytirish orqgali igtisodiy
_________________________________________________________________________________________________________________|
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taraqgiyotga bevosita ta’sir ko‘rsatadi. Ishlab chigarish korxonalarining samarali
faoliyat yuritishi sanoat sektorining ragobatbardoshligini oshirish, innovatsion
texnologiyalarni joriy etish va mahalliy mahsulotlarning xalgaro bozorga chigishini
ta’minlash bilan bog‘liq.

O‘zbekistonda sanoat sohasida tizimli islohotlarni amalga oshirish orqgali ishlab
chigarish tarmoglarini rivojlantirishga e’tibor garatib kelinmoqda. Davlat tomonidan
yaratilayotgan qulay biznes muhiti, soliq yengilliklari va investitsiyalarni jalb gilishga
garatilgan strategiyalar ishlab chigarish korxonalarining iqtisodiy barqarorligini
ta’minlashga Xizmat gilmoqgda. Biroq, ushbu sohada hal gilinishi lozim bo‘lgan
muammolar ham mavjud bo‘lib, ular moliyaviy resurslarning yetarli emasligi,
zamonaviy texnologiyalarni joriy etishdagi qiyinchiliklar va global ragobatga
moslashish bilan bog‘ligdir.

Mazkur tadgigotda  O‘zbekiston  Respublikasida ishlab  chigarish
korxonalarining iqtisodiy rivojlanishining nazariy asoslari tahlil gilinadi. Xususan,
ishlab chigarish korxonalarining igtisodiy o‘sishga ta’siri, rivojlanish omillari, xorijiy
tajriba va milliy modelning o‘ziga xos Xxususiyatlari o‘rganiladi. Tadgiqot natijalari
ishlab chigarish sanoatini yanada rivojlantirishga yo‘naltirilgan strategik tavsiyalarni
ishlab chigishga xizmat giladi.

ADABIYOTLAR SHARHI

O‘zbekiston 0zig-ovgat sanoati korxonalarida ishlab chigarish holatini tahlil
qgilish bo‘yicha so‘nggi yillarda bir qator tadgigotlar amalga oshirildi. Ushbu
tadgigotlar sohaning rivojlanishi, mavjud muammolar va ularni hal etish yo‘llarini
o‘rganishga garatilgan. O‘zbekiston Respublikasida 0zig-ovqat sanoatini rivojlantirish
va 0zig-ovqat xavfsizligini ta’minlash bo‘yicha bir gator muhim me’yoriy hujjatlar
gabul gilingan. Jumladan, O‘zbekiston Respublikasi Prezidentining 2024yil 16-fevral
PF-36-son “Respublikada 0zig-ovgat xavfsizligini ta’minlashning qo‘shimcha chora-
tadbirlari to‘g‘risida”gi Farmoni! sohaning bargaror rivojlanishi, mahsulot sifati va
xavfsizligini oshirishga garatilgan.

M. Turg‘unovning tadqgigqotida ozig-ovgat sanoati korxonalarida Kklasterli
boshgaruv mexanizmlarini rivojlantirish va unga ta’sir etuvchi omillar o‘rganilgan.
Mazkur magolada ushbu sanoat tarmoglarini modernizatsiya qgilish va ozig-ovgat
ishlab chigaruvchi korxonalarni qo‘llab-quvvatlashning dolzarbligi yoritilgan2.

N. Xamrayevning tadgigotida ozig-ovqgat sanoati korxonalarining investitsiya
salohiyati tushunchasi ochib berilgan hamda uni tashkil etuvchi omillar
shakllantirilgan. Magolada investitsiya faoliyatini amalga oshiruvchi ozig-ovqat
sanoati korxonalari nugtai nazaridan masalalar har tomonlama ko‘rib chigilgan®.

N. Umarovaning tadgiqotida  ozig-ovgat sanoati  korxonalarida
ragobatbardoshlikni  oshirishning zamonaviy yo‘llari, mamlakatimizda olib

1 O¢zbekiston Respublikasi Prezidentining 2024yil 16-fevral PF-36-son “Respublikada ozig-ovqat xavfsizligini
ta’minlashning qo‘shimcha chora-tadbirlari to‘g risida”gi Farmoni https://lex.uz/uz/docs/-6802687

2 M.Turg‘unov. Ozig-ovgat sanoati korxonalari faoliyatida klasterli boshgaruv mexanizmlarini takomillashtirish.
2023/09. Qo‘qon universiteti xabarnomasi. 8:20-24. 20-24-b. DOI:10.54613/ku.v8i8.794

3 N.Xamrayev. Ozig-ovqat sanoati korxonalarida investitsion salohiyatni shakllantirishning mazmuni va ahamiyati. Vol.
1 No. 2 (2024): «Yashil igtisodiyot va taragqgiyot» jurnali.865-871-b.
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borilayotgan yangi islohotlar, ozig-ovgat sanoati korxonalaridagi muammolar va
innovatsion yechimlarni amaliyotga tatbiq etishga garatilgan masalalar ilmiy jihatdan
bayon etilgan®.

Ushbu tadgiqotlar O‘zbekiston 0zig-ovgat sanoati korxonalarida ishlab chigarish
holatini yaxshilash, samaradorlikni oshirish va ozig-ovgat xavfsizligini ta’minlash
bo‘yicha muhim ilmiy asoslarni taqdim etadi.

METODOLOGIYA

O‘zbekiston sanoat korxonalarida ishlab chigarish holatini tahlil gilish uchun
turli tadgigot metodlaridan foydalanish muhim ahamiyatga ega. Ushbu magolada
statistik tahlil, korrelyatsion va regressiya tahlili, shuningdek, ekspert baholash usuli
qo‘llaniladi. Bu metodlar orgali sanoatdagi asosiy omillarni tahlil gilish, ularning
ishlab chigarish jarayonlariga ta’sirini baholash va kelajakda sohaga oid strategik
garorlarni shakllantirish mumkin.

Birinchi navbatda, statistik tahlil metodi ozig-ovqat sanoati korxonalarida ishlab
chigarish ko‘rsatkichlarining o‘zgarish dinamikasini o‘rganishga imkon beradi. Ushbu
usul yordamida ishlab chigarish hajmi, tannarx, mahsulot eksporti va importi, ishchi
kuchi hamda ishlab chigarish samaradorligi kabi muhim ko‘rsatkichlar tahlil gilinadi.
Ma’lumotlar asosida sanoatning o‘sish sur’ati va tendensiyalari aniglanadi. Masalan,
2024-yilda ozig-ovgat mahsulotlari ishlab chigarish hajmining 112,4 % ga o‘sishi
statistik ma’lumotlar orgali tahlil gilinib, bu natijaga ganday omillar ta’sir gilgani
aniglanadi?.

Ikkinchi muhim usul — korrelyatsion va regressiya tahlili bo‘lib, u 0zig-ovgat
sanoati ishlab chigarish hajmiga ta’sir etuvchi omillarni aniglash uchun qo‘llaniladi.
Ushbu usul yordamida ishlab chigarish hajmi va asosiy iqtisodiy omillar (xomashyo
narxi, energetik resurslar xarajatlari, investitsiya hajmi, soliglar va subsidiya siyosati)
o‘rtasidagi bog‘liglik darajasi tahlil gilinadi. Masalan, investitsiya hajmi va ishlab
chigarish hajmi o‘rtasidagi bog‘liglikni aniglash uchun regressiya modeli tuziladi.
Agar investitsiyalarning oshishi ishlab chigarish hajmiga sezilarli darajada ijobiy ta’sir
etsa, bu iqtisodiy siyosatda investitsiyalarni ko‘paytirish zarurligini ko‘rsatadi®.

Uchinchi usul — ekspert baholash metodi bo‘lib, 0zig-ovgat sanoati sohasida
amalga oshirilayotgan islohotlarning samaradorligini o‘rganish va tahlil gilish uchun
qo‘llaniladi. Bu metod bo‘yicha sohaga oid mutaxassislar, ishlab chigaruvchilar,
igtisodchilar va tahlilchilar fikrlari yig‘ilib, sanoatning rivojlanishiga to‘sqinlik
gilayotgan muammolar hamda ularning yechimlari hagida takliflar ishlab chigiladi.
Misol uchun, ekspertlar tomonidan tagdim etilgan baholash natijalari asosida ozig-
ovgat sanoatini modernizatsiya gilish strategiyalari shakllantirilishi mumkin®.

! N.Umarova. Ozig-ovqat sanoati korxonalari raqobatbardoshligini oshirish yo‘llari. Vol. 1 No. 1 (2024): «Yashil
igtisodiyot va taraqgiyot» jurnali. DOI: https://doi.org/10.55439/GED/voll iss1/a793. 203-207-b.

2 S.Wani, S.Wani, R.Wani. “Functional Foods: Technological Challenges and Advancement in Health Promotion”.
ResearchGate. 2023.p.1-15.

3 Y.Jia, K.Kunze, K.Kise. “Digital Food Sensing and Ingredient Analysis Techniques to Facilitate Human-Food
Interaction”. Association for Computing Machinery (ACM). 2024. p.1-10.

4 Ch.Wei, O.Petrova, D.Johnson. “Advancements in Food Processing Technologies: Innovations and Future Directions”.
2023.
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Shunday qilib, statistik tahlil, korrelyatsion va regressiya tahlili hamda ekspert
baholash usuli ozig-ovgat sanoatini tahlil gilishda uni chuqur o‘rganish va aniq
xulosalar chigarish uchun eng samarali tadgigot metodlari hisoblanadi.

TAHLIL VA NATIJALAR

O‘zbekiston Respublikasida ishlab chigarish korxonalari so‘nggi yillarda
sezilarli o‘zgarishlarni boshdan kechirmoqgda. Davlat tomonidan amalga oshirilayotgan
islohotlar, iqgtisodiyotni liberallashtirish va xorijiy investitsiyalarni jalb qilishga
garatilgan chora-tadbirlar sanoat sohasining rivojlanishiga ijobiy ta’sir ko‘rsatgan.

Statistik ma’lumotlarga ko‘ra, 2022-10-01-holatiga ko‘ra O‘zbekiston
Respublikasida sanoat sohasida ro‘yxatdan o‘tgan korxonalar soni 109 527 tani tashkil
etgan bo‘lib, bu ko‘rsatkich o‘tgan yilning mos davriga nisbatan 5,6 % ga o‘sgan.
Yangi tashkil etilgan korxona va tashkilotlar soni ham yildan-yilga ortib bormoqgda’:

» 2017-yilda — 27 663 ta

» 2018-yilda — 33 926 ta

« 2019-yilda— 62 726 ta

« 2020-yilda—55 311 ta

« 2021-yilda— 61 612 ta

« 2022-yilda— 57 814 ta

Sanoat mahsulotlari ishlab chigarish hajmi ham sezilarli darajada oshgan.
Masalan, 2023-yilda aloga va axborotlashtirish xizmatlari hajmi 32,2 trillion so‘mni
tashkil etib, o‘sish sur’ati 124,6 % ga yetgan.

Zargarlik sanoati ham jadal rivojlanmoqda. 2022-yilda oltin va kumushdan
yasalgan zargarlik buyumlari ishlab chigarish hajmi 18 % ga o°sib, 4 tonnaga yetgan.
2023-yilda esa bu ko‘rsatkich 70 % ga oshib, 6,8 tonnaga yetkazilgan.

Bundan tashqari, gayta tiklanadigan energiya manbalarini rivojlantirishga katta
¢’tibor qaratilgan. 2023-yil oxirida Jizzax, Samargand, Surxondaryo, Buxoro va
Qashgadaryo viloyatlarida quyosh elektr stansiyalari, Navoiy viloyatining Tomdi
tumanida esa shamol elektr stansiyasining birinchi navbati ishga tushirilgan. Ushbu
obyektlarning umumiy generatsiya quvvati 2400 MVtni tashkil etgan.

O‘zbekistonda yiliga o‘rtacha 16 million tonnadan ortiq meva-sabzavot, poliz va
dukkakli mahsulotlar, 1,5 million tonnaga yaqin go‘sht, 10 million tonnaga yaqin sut
ishlab chigarilmoqgda. Biroq ularni sanoat usulida gayta ishlash darajasi o‘rtacha 15—
20 % ni tashkil gilgan. Bu holat respublikada agrologistika tizimi yetarli darajada
rivojlanmaganligi va mazkur yo‘nalishda tizimli ishlarning amalga oshirilishi
lozimligini tasdiglaydi.

Qolaversa, gishloq xo‘jaligi mahsulotlarini saglash va saralash xizmatlari talab
darajasida emasligi yetishtirilgan hosilning kamida 30% dan ortig‘ining isrof
bo‘lishiga olib kelgan. Ushbu vaziyatdagi asosiy va dolzarb masalalardan biri —
gishloq xo‘jaligi sohasiga doir ma’lumotlar almashinuvi va to‘planuvining yagona
bazasi mavjud emasligidir.

L www.stat.uz
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Qishlog xo‘jaligining boshlang‘ich negizida faoliyat yurituvchi subyektlar —
dehgonlar, bog‘bonlar va fermerlardir. Ularga o‘simliklarni sifatli yetishtirish uchun
foydali vositalar, urug‘ va ko‘chatlarni ganday to‘g‘ri tanlash mumkinligi, xaridor bilan
oldindan to‘lov borasida ganday kelishib olish lozimligi, o‘simliklar himoyasi uchun
zarur vositalarni gayerdan topish mumkinligi hagidagi ma’lumotlar doimo kerakli
bo‘lib kelgan.

Aynan shunday ma’lumotlarni yetkazib beruvchi yagona platformaning mavjud
emasligi ozig-ovgat sanoati va gishlog xo‘jaligi sohasida ragamli ma’lumotlar
bazasining gay darajada muhim ahamiyatga ega ekanligini yaggol ko‘rsatmoqda.

2024-yil yanvar—iyul oylarida yashash va ovqatlanish xizmatlari hajmi 12,4
trillion so‘mni tashkil etgan. Shundan ozig-ovgat va ichimliklar bilan ta’minlash
bo‘yicha bozor xizmatlari hajmi 9,9 trillion so‘m yoki jami hajmning 79,3 % ini tashkil
etgan (1-jadval).

1-jadval
Sanoat mahsulotlari ishlab chigarish hajmi (yillik)
mlrd.so‘m
Yillar
Hududlar 2021 2022 2023 2024

Qoraqalpog‘iston Respublikasi | 16630.4 17624.7 17791.1 18858.5
Andijon viloyati 35935.3 54352.5 73767.1 79668.4
Buxoro viloyati 20772.1 27202.4 31860.4 34090.6
Jizzax viloyati 8731.8 11402 19197.3 21117.03
Qashgadaryo viloyati 18771.9 22624.4 28767.7 31356.7
Navoiy viloyati 73633.5 84393.7 101841.9 108970.8
Namangan viloyati 14695.1 18120.5 21906.8 23659.3
Samargand viloyati 22834.3 29188.6 32955.7 35921.7
Surxondaryo viloyati 6675.3 7229.8 8848.6 9468.0
Sirdaryo viloyati 9813.3 12011.2 15348.1 16575.9
Toshkent viloyati 83433.9 93935.1 106915.3 113330.2
Farg‘ona viloyati 27761.5 30303.5 35794.9 38300.5
Xorazm viloyati 13658.1 18323.3 21589.1 23532.1
Toshkent shahri 90211.9 108807.7 124116.4 132804.5

Manba: O %Zbekiston  Respublikasi  Prezidenti huzuridagi  statistika  agentligi.
(https://stat.uz/uz/rasmiy-statistika/industry-2)

1-jadvalga asoslanib, 2024-yil uchun sanoat mahsulotlari ishlab chigarish hajmi
igtisodiy o‘sish tendensiyalariga mos ravishda 6-10 % o‘sish sur’atiga erishgan. Ushbu
natijalar sanoat tarmog‘ining bargaror o‘sishi va iqtisodiy rivojlanish bilan bog‘liq
omillarni ko‘rsatadi.

Andijon viloyatining sanoat ishlab chigarish hajmi 2023-yilda 73 767,1 milliard
so‘mni, 2024-yilda esa 79 668,5 milliard so‘mni tashkil etgan. Bu viloyat O‘zbekiston
sanoat ishlab chigarishining yetakchilaridan biri bo‘lib, eng yugori o‘sish sur’atiga ega
hududlardan biri hisoblanadi.

Qoraqgalpog‘iston Respublikasida sanoat ishlab chigarish hajmi 2024-yilda 6 %
ga oshgan bo‘lib, bu o‘sish yangi investitsiya loyihalari va ishlab chigarish
jarayonlarining modernizatsiyasi bilan bog‘liq.
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Buxoro viloyatida sanoat mahsulotlari ishlab chigarish hajmi 2024-yilda 7 % ga
o‘sib, 34 090,6 milliard so‘mga yetgan. Ushbu o‘sish neft-kimyo hamda gishloq
xo0‘jaligi mahsulotlarini gayta ishlash sanoatining rivojlanishi bilan izohlanadi.

Jizzax viloyati 10 % o‘sish bilan 21 117 milliard so‘m sanoat ishlab chigarish
hajmiga erishgan. Bu natija viloyatda yangi ishlab chigarish zavodlarining ochilishi va
davlat tomonidan subsidiya ajratilishi bilan bog‘liq.

Samargand viloyatining sanoat ishlab chigarish hajmi 2024-yilda 9 % ga oshgan
bo‘lib, bu eksportga yo‘naltirilgan ishlab chigarish korxonalarining faolligi va ozig-
ovgat sanoatining rivojlanishi bilan izohlanadi.

2024-yilda barcha hududlarda sanoat ishlab chigarish hajmining o°‘sishi
kuzatilgan. Bu holat igtisodiy bargarorlik, investitsiyalar hajmining ortishi va ishlab
chigarish texnologiyalarining modernizatsiyasi bilan bog‘liqdir.

Viloyatlar o‘rtasidagi o‘sish sur’ati farglanmogda. Masalan, Andijon va
Toshkent viloyatlari eng yugori sanoat ishlab chigarish hajmiga ega bo‘lsa,
Surxondaryo va Sirdaryo viloyatlari bu borada boshga hududlardan ortda qolmoqda.

Aholi soni izchil o‘sib borayotgan bugungi sharoitda ozig-ovgat xavfsizligini
ta’minlash tobora dolzarb masalaga aylanmoqgda. Buning ustiga, global iglim
o‘zgarishlari, yer va suv resurslari tagchilligi gishlog xo‘jaligida gator giyinchiliklarni
yuzaga keltirmoqda.

Shunday sharoitga garamay, 2024-yilda yurtimizda 9 million tonna don, 3
million tonnadan ortiq paxta, 16 million tonnadan ziyod sabzavot va poliz, 5 million
tonna meva va uzum, 4 million tonna kartoshka, 15 million tonnadan ko‘p go‘sht va
sut yetishtirilgan. Ozig-ovgat sanoati bo‘yicha 343 ta loyiha ishga tushirilgan.

Shu bilan birga, mahalliylashtirish yo‘nalishida hali foydalanilmagan
imkoniyatlar mavjud. Aynigsa, non, sut, go‘sht, o‘simlik yog‘i, qandolat mahsulotlari
va salgin ichimliklar ishlab chigarishni oshirish zarur.

So‘nggi yillarda gandolat mahsulotlari eksporti 4 barobarga oshib, 13 million
AQSH dollariga yetgan. Xomashyo, gadoglash va etiketkalash mahsulotlarining
to‘g‘ridan to‘g‘ri olib Kkirilishi tufayli tannarx 20% ga kamaygan va bu
ragobatbardoshlikni sezilarli darajada oshirgan. Ushbu imtiyozlar muddati 2025-01-01
sanasida yakunlanadi. Ishlab chigarishni qo‘llab-quvvatlash magsadida mazkur
muddatni yana 2 yilga uzaytirish taklifi ko‘rib chigilmoqda.

Yog‘-moy sanoatida 408 ta korxona faoliyat yuritmoqda. Birog mamlakatda
xomashyo yetishmovchiligi sababli bu korxonalar doimo to‘la quvvatda ishlay
olmayapti. Agar yog‘-moy mahsulotlarini eksport gilishga ruxsat berilsa, ishlab
chigarish hajmi 120 ming tonnaga oshib, 240 ming tonna ozuga yem tayyorlash
imkoniyati vujudga keladi.

O‘zbekiston Respublikasida ishlab chigarish korxonalari so‘nggi vyillarda
sezilarli o‘zgarishlarni boshdan kechirmoqda. Davlat tomonidan amalga oshirilayotgan
keng ko‘lamli islohotlar, igtisodiyotni liberallashtirish va xorijiy investitsiyalarni jalb
gilishga garatilgan chora-tadbirlar sanoat sohasining rivojlanishiga ijobiy ta’sir
ko‘rsatmoqda.
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2022-yilda sanoat mahsulotlari ishlab chigarish hajmi 251,4 trillion so‘mga
yetib, 25,6 % o‘sishni ko‘rsatdi. 2023-yilda esa bu ko‘rsatkich 293,6 trillion so‘mni
tashkil etib, avvalgi yilga nisbatan 16,8 % o‘sish kuzatilgan. Ushbu davrda ishlab
chigarish haymi umumiy hisobda 98,6 % ga oshgan. Bunday o‘sishning asosiy omillari
sifatida ishlab chigarish korxonalarida texnologik modernizatsiya, ishlab chigarish
quvvatlarining kengaytirilishi va eksport salohiyatining oshirilishi gayd etiladi.

Sanoat korxonalarining ragobatbardoshligini oshirish magsadida texnologik
modernizatsiya va ragamlashtirish jarayonlariga katta ¢’tibor garatilmoqda. Xorijiy
investitsiyalarni jalb etish va davlat tomonidan berilayotgan imtiyozlar sanoatning
rivojlanishiga xizmat gilmoqda. Ichki bozorni qo‘llab-quvvatlash va eksport hajmini
oshirish choralari ham muhim ahamiyat kasb etmoqda.

Shuningdek, sanoatni rivojlantirishda klasterlarni tashkil etishning hududiy
xususiyatlariga e’tibor garatilmogda. Xususan, Xorazm viloyati misolida sanoat
klasterlarini shakllantirish orgali hududiy sanoatni rivojlantirishga erishilmoqda.

Yuqoridagi o‘zgarishlar O‘zbekiston sanoat korxonalarining iqtisodiy
rivojlanishida muhim ahamiyat kasb etib, mamlakatning sanoat salohiyatini oshirishga
xizmat gilmoqda.

2021-yilning yanvar—iyul oylarida sanoat ishlab chigarish hajmi sezilarli
darajada oshgan. Bu esa mamlakatimiz iqtisodiyotining bargaror rivojlanishiga xizmat
gilgan.

Ishlab chigarish korxonalarining rivojlanishi mamlakat iqgtisodiyotining
bargarorligi va ragobatbardoshligini ta’minlashda muhim ahamiyatga ega. Bu
korxonalar yangi ish o‘rinlari yaratish, eksport salohiyatini oshirish va innovatsion
texnologiyalarni joriy etish orgali iqtisodiy o‘sishga hissa qo‘shadi. Shuningdek,
sanoat korxonalarining rivojlanishi hududiy iqgtisodiyotni mustahkamlash, aholi
turmush darajasini yaxshilash va ijtimoiy bargarorlikni ta’minlashda muhim rol
o‘ynaydi.

Yuqoridagi o‘zgarishlar O‘zbekiston sanoat korxonalarining iqtisodiy
rivojlanishida muhim ahamiyat kasb etib, mamlakatning sanoat salohiyatini oshirishga
xizmat gilmoqda.

XULOSA VA TAKLIFLAR

O‘zbekiston 0zig-ovgat sanoati so‘nggi Yillarda jadal rivojlanmoqgda va
mamlakat igtisodiyotining muhim tarmoglaridan biri hisoblanadi. 2022—2024-yillar
bo‘yicha tahlillar shuni ko‘rsatadiki, ishlab chigarish hajmi bargaror o‘sib bormoqda,
birog sohada hali ham muayyan muammolar mavjud. Ushbu maqolada statistik,
regressiya, korrelyatsion va ekspert tahlil usullari asosida ishlab chigarish jarayonlari
chuqur o‘rganildi va quyidagi asosiy xulosalar chigarildi:

Ishlab chigarish hajmining o‘sishi va asosiy omillar. 2022-yilda ozig-ovgat
mahsulotlari ishlab chigarish hajmi 4 350,9 milliard so‘mni tashkil etgan bo‘lsa, 2024-
yilda bu ko‘rsatkich 6 050,7 milliard so‘mga yetgan. Bu 16,1 % o‘sish sanoat
rivojlanishining bargarorligini ko‘rsatadi. Investitsiyalar hajmi 2022-yildan 2024-
yilgacha 21 % ga oshgan bo‘lib, bu yangi loyihalar va ishlab chigarish quvvatlarining
kengayishi bilan bog‘liq. Shu bilan birga, energiya xarajatlari va solig yuklamasi ham
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ortib bormoqda, bu esa ishlab chigarish tannarxiga bevosita ta’sir gqilmoqda. Eksport
hajmining ortishi esa ishlab chigarish hajmini oshiruvchi muhim omil bo‘lib xizmat
gilmoqda va ozig-ovqgat sanoatini global bozorga yo‘naltirish zarurligini ko‘rsatmoqda.
O‘zbekiston sanoatida ishlab chigarish hajmi yildan-yilga ortib bormoqda, biroq
investitsiyalar, soliglar, energiya xarajatlari va texnologik modernizatsiya kabi omillar
ushbu sohaga sezilarli ta’sir ko‘rsatmoqda. Regressiya, Kkorrelyatsion va ekspert
tahlillar asosida ishlab chigarish hajmini oshirish uchun quyidagi yo‘nalishlarni
rivojlantirish tavsiya etiladi:
« Investitsiyalarni oshirish va texnologik modernizatsiyani jadallashtirish;
« Solig yuklamasini pasaytirish va subsidiyalar ajratish;
« Mahalliy ishlab chigarish ulushini oshirish va tannarxni kamaytirish;
« Energiya samaradorligini oshirish va muqobil energiyadan foydalanish;
« Eksport hajmini oshirish va global bozorga yo‘naltirish.
Shunday qilib, ozig-ovgat sanoatini strategik rivojlantirish bo‘yicha kompleks
yondashuv ishlab chigarish jarayonlarini samarali tashkil etish, igtisodiy o‘sishni
ta’minlash va xalgaro bozordagi raqobatbardoshlikni oshirish imkonini beradi.
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