I
BRENDING f"‘f’
N \
0 é '
-

v
MARKETING
T
BIZNES
|
Y S
RAOAMLI MARKETING
D

FLEKTRON TIJORAT

2025-YIL, MA'RT

9710 xalqaro daraja

;|.|-_.,‘_ ST @ Scholar — V—
Equ"tfﬁ' Eg'&?:q d OpenAIRE - - Q
| LA = T 8 = '~ |
FE;;, PoBAnE Do
EI" o res3 El‘.w d d

) ’Crossref
No240874 ISSN: 3060-4621

OPEN (= ACCESS e

— =

SN

(7N




2025-YIL

Ne 3-SON

JURNALNING MAQSADI

Tadbirkorlik-biznes faoliyatini tashkil
etishning marketing asoslarini, yo‘nalishlari,
echimlari, vositalarini yaratish va rivojlantirish

ALOQA UCHUN
MA’LUMOTLAR

TEL: (97) 783-84-64

VEB-SAYT
www.marketingjournal.uz
ELEKTRON POCHTA:
info@marketingjournal.uz
TELEGRAM BOT:
@marketinjournalbot
TELEGRAM KANAL.:
https://t.me/tdiumarketingjournal

MUASSIS
“Tadbirkor va ishbilarmon” MCHJ

A
«
-

‘Marketing

ILMIY, AMALIY VA OMMABOP JURNAL

ELEKTRON NASHR. 28-MART, 2025-YIL

BOSH MUHARRIR

Xakimov Ziyodulla Axmadovich, igtisodiyot fanlari doktori, dotsent;
BOSH MUHARRIR O‘RINBOSARI:

Yusupov Muxamadamin, igtisodiyot fanlari nomzodi, professor;

TAHRIR HAY’ATI:

JURNALNING ILMIYLIGI

Marketing jurnali O‘zbekiston Respublikasi
Oliy ta’lim, fan va innovatsiyalar vazirligi
huzuridagi  Oliy attestatsiya komissiyasi
rayosatining 2024-yil 04-oktabrdagi
332/5 sonli garori bilan milliy ilmiy nashrlar
ro‘yxatiga kiritilgan

INDEKSATSIYA

oS
Google

Scholar

ORCID

Member of

d ; Crossref

opeuaAccess
d OpenAlRE

Abduraxmanova Gulnora Kalandarovna, i.f.d., prof., TDIU lImiy ishlar va innovatsiyalar
bo‘yicha prorektori;

Ergashxodjayeva Shaxnoza Djasurovna, i.f.d., prof., TDIU Marketing kafedrasi mudiri;
Soliyev Axmadjon Soliyevich, i.f.d., NaMTI Marketing kafedrasi professori;

Ikramov Murad Akramovich, i.f.d., TDIU Marketing kafedrasi professori;

Tursunov Boburjon Ortigmirzayevich, i.f.d., prof., TDIU Iqtisodiy xavfsizlik kafedrasi
mudiri,Xalqgaro statistika instituti kengashi doimiy a’zosi;

Zarova Elena Viktorovna, i.f.d., G.V.Plexanov nomidagi Rossiya igtisodiyot universiteti
professori,Xalqgaro statistika instituti kengashi doimiy a’zosi

Akramov Tohir Abdirahmonovich, i.f.d., TDIU Marketing kafedrasi professori;
Ostonaqulova Gulsaraxon Muhammadyoqub qizi, i.f.d., TDIU Marketing kafedrasi
professori;

Samadov Asqgarjon Mishomovich, i.f.n., TDIU Marketing kafedrasi professori;
Shamshiyeva Nargizaxon Nosirxo‘ja qizi, i.f.n., dots., TDIU Kengash kotibi;

Sobirov Azizbek Avazbekovich, PhD., TDIU Marketing kafedrasi dotsenti;

Sadikov Shoxrux Shuxratovich, PhD, dots., TIU Departament boshlig‘i;

Musyeva Shoira Azimovna, i.f.n., SamISI Marketing kafedrasi professori;

Kaxramonov Xurshidjon Shuxrat o‘g‘li, PhD., TDIU Marketing kafedrasi dotsenti;
Djurabayev Otabek Djurabayevich, i.f.d., TDIU Innovatsion menejment kafedrasi
dotsenti;

Karimova Shirin Zoxid qizi, PhD, TDIU Axborot texnologiyalari kafedrasi katta
o‘qituvchisi;

Usmonov Bunyod Aktam o‘g‘li, PhD , TDIU Moliyaviy tahlil kafedrasi v.b.dotsenti;
Dehgonov Burxon Rustamovich, PhD., TDIU Ilmiy tadgiqot faoliyatini tashkil etish
bo‘limi bosh mutaxassisi;

Turobova Hulkar Rustamovna, PhD., BuxDU, Yashil igtisodiyot va agrobiznes kafedrasi
dotsenti;

Mullabayev Baxtiyarjon Bulturbaevich, DSc., Namangan muhandislik-qurilish instituti
dotsenti;

Fayzullayev Javlonbek Sultonovich, DSc., TDIU, Yashil igtisodiyot kafedrasi dotsenti;
Aliyev Yashnarjon Egamberdiyevich, DSc., TDIU, “Iqtisodiy va moliyaviy xavfsizlik”
kafedrasi professori

Bobojonov Azizjon Babaxanovich, DSc, TDIU, “Ragamli iqtisodiyot” kafedrasi dotsenti
Allayarov Shamsiddin Amanullayevich, DSc, prof., TDIU, “Savdo ishi” kafedrasi mudiri

Jumaev Olimjon Sadulloevich, DSc, Raqobat siyosati va iste’molchilar huquglari
tadgiqotlari markazi direktori

Eshov Mansur Po‘latovich, i.f.d., prof., Alfraganus universiteti “Menejment va marketing”
kafedrasi mudiri

Kucharov Abrorjon Sobirjanovich, TDIU biznes boshgaruvi va logistika kafedrasi
professori

Nazarova Ra’no Rustamovna, TDIU “Yashil” iqtisodiyot kafedrasi mudiri, lgtisodiyot
fanlari doktori, professor

Elektron nashr 670 sahifa. E’lon gilishga 2025-yil 28-martda ruxsat etildi

WWW.MARKETINGJOURNAL.UZ


http://www.marketingjournal.uz/

<é4 Marketing

ILMIY, AMALIY VA OMMABOP JURNAL Ne3-SON MART, 2025-YIL
MUNDARIJA

OZIQ-OVQAT ~ MAXSULOTLARI EKSPORTINI MARKETING

STRATEGIYALARI ASOSIDA OSHIRISH YOLLARTI ......cooccccconrvvemrrivrrrrnioe 9

Yunusov Baxodir Marisovich

ENHANCING EXPORT STRATEGIES FOR LIGHT INDUSTRY
ENTERPRISES.......oo oottt et sttt be e nreenes 22
Djurabaev Otabek Djurabayevich

BALIQCHILIKDA BIOLOGIK AKTIVLAR HISOBI VA ICHKI NAZORATINI
XALQARO STANDARTLAR ASOSIDA TAKOMILLASHTIRISH...........cccoc...... 29
Dusmuratov Radjapbay Davlatbayevich, Aitimbetov Amirbek Qoishibekovich

O‘ZBEKISTON RESPUBLIKASIDA ISHLAB CHIQARISH
KORXONALARINING IQTISODIY  RIVOJLANISHINING  STATISTIK
12N | 37
Egamshukurov Zayniddin Sodikovich

KORXONA MAHSULOTLARI ISTE°MOLCHILARI MOTIVATSIYASIDA
CHEKLI ALMASHTIRISH NORMASI MASALALARI ..ot 45
Jalilov Jamshid G*anijonovich

MINTAQADA TURIZMNI RIVOJLANTIRISH HAMDA AHOLI TURMUSH
FARAVONLIGINI OSHIRISHDA TURIZM INFRATUZILMASI ROLINI
BAHOLASH ... bbb e e et e e s bee e nnes 52
Jumaniyazova Sharifa Rashidovna

DIGITAL MARKETING TOOLS AND BUSINESS DEVELOPMENT
STRATEGIES ... .ottt sttt 61
Khudoyarova Ziyoda Maratovna, Erkaboyeva Jasmina Safarali gizi

KICHIK BIZNES VA XUSUSIY TADBIRKORLIKNING RIVOJLANISH

NAZARIY ASOSLARI VA XORIJIY TAJRIBALARI ...t 68
Mirazimova Zulfiya

TURIZMNI RIVOJLANTIRISHDA IT TEXNOLOGIYALARDAN
FOYDALANISHNING MOHIYATI .ot 79

Musirmanov Shohboz Usmon o‘g‘li

AHOLINING TURMUSH DARAJASI VA FARAVONLIGINING ASOSIY
KO‘RSATKICHLARI VA DINAMIKASI ...t 86
Muxamedova Muslima Maxmudovna

DEVELOPMENT STRATEGIES FOR GLOBAL COMPANIES IN CURRENT
CONDITIONS ... sttt e e et e s re e b e sreeneesreanes 96
Nasimov Bakhtiyor Vasiyevich

QISHLOQ XO‘JALIGIDA PAXTA-TO‘QIMACHILIK KLASTERLARINI
RIVOJLANTIRISH YO‘NALISHLARI.......ccoooiiiiiiiiie s 104
Qurbonov Alisher Boboqulovich

_________________________________________________________________________________________________________________|
WWW.MARKETINGJOURNAL.UZ 3



<é4 Marketing

Y ILMIY, AMALIY VA OMMABOP JURNAL Ne3-SON MART, 2025-YIL

ZAMONAVIY  RAQAMLI  TEXNOLOGIYALARDAN FOYDALANISH
SHAROITIDA SUG‘URTA KOMPANIYALARI UCHUN SAMARALI
MARKETING STRATEGIYALARI ...t 110
Rashidova Dildora Rasul gizi

ELEKTRON TIJORATNI RIVOJLANISHIGA TA’SIR ETUVCHI OMILLARNI

ANTQLASH ...ttt e et r e s 116
Ravshanova Muhayyo Maxmanazarovna

TELEKOMMUNIKATSION VOSITALAR ISHLAB CHIQARISH
KORXONALARINING [INNOVASION FAOLIYATI SAMARADORLIGINI
OSHIRISH ...t te et beere e reare e 122

Shaislamova Muazzamxon Raximxodjaevna

KICHIK  BIZNES SUB’EKTLARINING RAQOBATBARDOSHLIGINI
RAQAMLI MARKETING STRATEGIYALARI ASOSIDA OSHIRISH............. 130
Tursunxo‘jayev Axrorxo‘ja Jamoliddin o‘g‘li

KO‘P O‘LCHOVLI KAMBAG*‘ALLIK INDEKSINI HISOBLASH BO‘YICHA
ALKIRE-FOSTER USULI VA TAVSIYALARI ..ot 140
Urazbayev Raxmatjon Otajanovich

RAQAMLI TRANSFORMATSIYANING IQTISODIYOTNI BARQAROR
RIVOJLANTIRISHDAGI AHAMIYATI HAMDA EKOLOGIK, IJTIMOIY VA
BOSHQARUVNING INVESTITSIYALAR BILAN INTEGRATSIYASI ............ 151
Amonov Mirzohid Tuymuratovich

QORAQALPOG‘ISTON RESPUBLIKASIDA AGROSANOAT MINTAQAVIY-
IQTISODIY MAJMUASI RIVOJLANISH DINAMIKASINI BAHOLASH ........ 161
Bekchanov Xalmurza Tursinbayevich

“MAHALLA YETTILIGI” TIZIMIDA RAQAMLI TRANSFORMATSIYANING
IITIMOLY AHAMIY AT ..ottt 172
Imomov Jamshidxon Odilovich, Muzaffarova Dilbar Mamalatif qizi, Islomova
Dilrabo Salomovna

CHAKANA SAVDODA MARKETING VOSITALARIDAN SAMARALI
FOYDALANISH ... e 194
Ismoilov Shohjahon O‘tkir o‘g‘li

RAQOBAT SHAROITIDA OLIY TA’LIM  TASHKILOTLARINING
BOSHQVARUV MEXANIZMINI TAKOMILLASHTIRISH........cccoiiiiiee 200
Nishanbaev Behzod Qahramaonjon o‘g‘li, Saidov Mash’al Samadovich
INFLYATSIYA VA MAKROIQTISODIY BARQARORLIK O‘RTASIDAGI
MUVOZANAT: NAZARIY YONDASHUVLAR VA STRATEGIK
YO NALISHLAR ...t 210
Baratov Diyorbek Fazliddin o‘g‘li

SANOAT KORXONALARIDA RAQAMLI MARKETING FAOLIYATINI
TASHKIL ETISHNING IJTIMOIY-IQTISODIY MOHIYATI ... 218
Rajabova Mohichehra Abduxoliqovna

_________________________________________________________________________________________________________________|
WWW.MARKETINGJOURNAL.UZ 4



<é4 Marketing

Y ILMIY, AMALIY VA OMMABOP JURNAL Ne3-SON MART, 2025-YIL

KICHIK BIZNESDA INNOVATSION MENEJMENT TIZIMINI
TAKOMILLASHTIRISH YOCLLARI.........coooiiiiii e 227
Salayev Jasurbek Komilovich

OLIlY TA’LIM TASHKILOTLARIDA SIFAT MENEJMENTI TAMOYILLARI
ASOSIDA KADRLARLAR TAYYORLASH STARTEGIYASINI ISHLAB

CHIQISH .t neene s 237
Ahmedova Nigora Temur qizi, Saidov Mash’al Samadovich
3APYBEKHBIN OIBIT PA3BUTHUSA KIIACTEPU3ALIUU................................ 248

AxmenoBa Maguna Illyxpart ku3u

MAPKETHUHI'OBBIE NCCIEJOBAHMUSA KAK NHCTPYMEHT
®OPMHUPOBAHMSA KJIUEHTCKOH CTPATEITMA KOMMEPYECKHNX
BAHKOB ... e 258
Kaxpamonos Xypummkon Illyxpar yriam, Mannadosa Xyiakap ®apxoa ku3u

COBEPHIEHCTBOBAHHUE NCIIOJIB3OBAHUSA MAPKETUHI'OBBIX
CTPATEIUid B IHOBBIIIEHUN KOHKYPEHTOCITIOCOBHOCTH
IPEIIIPHSITHII ............oooooioeeeeeeeeee ettt 267
PaxumoBa Tamuia baxoxyp kusu

RIVOJLANGAN MAMLAKATLAR QIMMATLI QOG‘OZLAR BOZORI
RIVOJLANISHINING ASOSIY XUSUSIYATLARI ..o, 279
Ibodullaev Abror Axrorovich

IKOHOMMNYECKASA BE3OITACHOCTH B ®OPMHUPOBAHUUAU U PASBUTHUUA
KJIACTEPOB HPOPBBOI[CTBEHHOﬁ HNPOMBIIIJIEHHOCTAHA................... 285
CaapunaunoBa Huropa XycHuJIIHHOBHA

KIMYO KORXONALARI TASHQI IQTISODIY FAOLIYATIDA MARKETING
STRATEGIYALARINI TANLASHNING USLUBIY YONDASHUVLARINI
ISHLAB CHIQISH ..ottt 295
Akramov Bo‘ribek Faxriddin o‘g‘li

PANDEMIYA VA INQIROZLARLARNING IJTIMOlIY SOHALARGA
TA’STRINT BAXOLASH ...t 304
Jumanov Eshmamat Turdiyevich, Ergashev Mirjon Yorqin o‘g‘li, Aslonov
Muhammad Tosh o‘g¢li

QASHQARYO VILOYATINING IQTISODIY O°SISHINI TA’MINLASHDA
XORUIY INVESTITSIYALARNI O‘ZLASHTIRISHNING IQTISODIY TAHLILI

Azimov Allaberdi O‘rinovich, Begaliyeva Madina Abdusamatovna

TIJORAT BANKLARI MUAMMOLI KREDITLARNI KAMAYTIRISH
MEXANIZMLARI ... 317
Jumanov Eshmamat Turdiyevich, Aslonov Muhammad Tosh o‘g‘li, Ergashev
Mirjon Yorqin o°g‘li

VARYING FORMS OF LEVERAGE ANALYSIS AND ITS USAGE .................. 324
Abduqgodirova Mohinur Anvar qizi

_________________________________________________________________________________________________________________|
WWW.MARKETINGJOURNAL.UZ 5



<é4 Marketing

ILMIY, AMALIY VA OMMABOP JURNAL Ne3-SON MART, 2025-YIL
ROLE OF INSTITUTIONAL FRAMEWORKS IN FACILITATING INDIAN
INVESTMENT IN UZBEKISTAN .....ooiiiii s 336

Abror Kucharov, Jyoti Meshram

TRANSPORT TIZIMINI SAMARALI RIVOJLANTIRISHNING ILMIY
ASOSLARI ..ot re s 344
Fayzullayev Javlonbek Sultonovich

KICHIK BIZNES SUBYEKTLARIDA RAQAMLI MARKETING FAOLIYATINI
TASHKIL ETISH ...t e e 357
Ergashxodjaeva Shaxnoza Jasurovna, Parpiyeva Gulhayo Ravshanbek qizi
KICHIK BIZNESNI RIVOJLANTIRISH ORQALI MINTAQA IQTISODIYOTINI
BARQAROR RIVOJLANTIRISH OMILLARI ...cocoiiiei e 366
Jumanov Ruslanbek Bobojonovich

THE ROLE OF THE PROFESSION OF GUIDE INTERPRETERS IN TODAY’S

Yaxshibayeva Raziya Imanali gizi

RAQAMLI TRANSFORMATSIYANING AN’ANAVIY SANOATDA
STRATEGIK QARORLAR QABUL QILISHGA TA’SIRI...............oooiiiiiiiieeenn. 380
Mullabayev Baxtiyarjon Bulturbayevich, Tyurahanov Shamsitdin Djamshid o‘g‘li
AGROSANOAT MAJMUASINI RIVOJLANTIRISHDA IJTIMOIY
INFRATUZILMASINING ROLI VA O°RNI.......cooiiiiiiiii e 389
Sultonov Sirojiddin Normurolovich

THE ROLE OF THE STATE IN THE DEVELOPMENT OF TOURISM IN
UZBEKISTAN L.ttt et et e e st e re e nesne e 396
Olimova Sevara Komil kizi

QISHLOQ XO*‘JALIGIDAGI XAVFLARNI BOSHQARISH STRATEGIYALARI:
DEHQONCHILIKDAGI NOANIQLIKLARNI VA TAVAKKALCHILIKLARNI
BARTARAF ETISH ... 406
Mullabayev Baxtiyarjon Bulturbayevich, Mo‘minov Muslimbek Mirzoxid o‘g‘li
DEVELOPMENT OF THE ECONOMY OF UZBEKISTAN BASED ON
INNOVATIVE ACTIVITIES ...ttt 416
Mukumova Nargis Nuriddinovna, Nasirov Dilshod Farhadovich, Toshimov Ulugbek
Hakimovich

MOLIYAVIY SAVODXONLIK VA IJTIMOIY TARMOQLARNING IQTISODIY
BARQARORLIKEKA TA’SIRI......oootiiiiiiiiii i 424
Eshpulatova Muazzam Barnoyevna

ICHKI AUDITDA TAHLILIY AMALLARNI QO‘LLASHNING NAZARIY
ASOSLARI ... et a e e e aaraa e e e 435
Maxmudova Sharifa EImurodovna

THE ECONOMIC SIGNIFICANCE OF ADALINE NEURAL NETWORKS IN
FINANCIAL DECISION-MAKING ......cocoiiiceieceesese e 445
Mirzayev Shoxrux Normurod o‘g‘li

WWW.MARKETINGJOURNAL.UZ 6



<é4 Marketing

Y ILMIY, AMALIY VA OMMABOP JURNAL Ne3-SON MART, 2025-YIL

AHOLINING IJTIMOIY-IQTISODIY TURMUSH DARAJASINI OSHIRISHNI
XUSUSIY  TADBIRKORLIKNI  RIVOJLANTIRISHNING  IQTISODIY
I | 454
Raximov Anvar Norimovich, Annayev Abbos Baxtiyor o‘g‘li

ULGURJI SAVDO MARKETINGINING O‘ZIGA XOS XUSUSIYATLARI......460
Xolmamatov Diyor Hagberdiyevich

ELEKTR ENERGIYASI UCHUN TARIF REJALARINI LOYIHALASH.......... 470
Samiyev Shohrux Faxriddin o‘g‘li

TA’LIM SOHASINI RIVOJLANTIRISHDA INVESTITSION LOYIHALARNI
BOSHQARISH MEXANIZMINI TAKOMILLASHTIRISH........cccocoiiiiiiieee, 480
Adxamova Komilabonu lIxom qizi, Saidov Mash’al Samadovich

IJTIMOIY MUHIM OZIQ-OVQAT MAHSULOTLAR NARXLARINING
KELGUSI TENDENSIYALARINI PROGNOZLASHNI EKONOMETRIK
TAHLILLAR ASOSIDA MODELLASHTIRISH ..o 489
Jumayev Olimjon Sadulloyevich

MARKETING VA LOGISTIKA TAMOYILLARI ASOSIDA HUDUDLARDA
AGROLOGISTIKA MARKAZLARINI RIVOJLANTIRISH. ..o 511
Xolmamatov Diyor Hagberdiyevich

SANOAT KLASTERLARINING SHAKLLARI VA KLASTER
SUBYEKTLARINING O‘ZARO KORPARATIV MUNOSABATLARI............... 522
Mamadaliyev Anazxon Ziyodillayevich

DEHQON BOZORI SAVDOSINING XARIDORLAR TALAB-EHTIYOJINI

QONDIRISHDAGI O‘RNI VA ROLL........occiiiiiiiiiii e 527
Ivatov Irisbek

QISHLOQ XO‘JALIGINI IXTISOSLASHISHINING INTENSIV
RIVOJLANISHNI TA’MINLASHDAGI AHAMIYATI ....ooooooviiiiiiiiiiiiiieees 535
Saburov Jumanazar Saliyevich

CHAKANA SAVDO FAOLIYATIDA NEYROMARKETING
STRATEGIYALARIDAN FOYDALANISH AHAMIYATI oo 542

Saminjonov Nurilloxon Abdubanno o‘g‘li

SANOAT KLASTERLARI — SANOAT SALOHIYATINI OSHIRISHNING
STRATEGIK YO‘NALISHI SIFATIDA .....cocooiiiiiii e 549
Sobirov Azizbek Avazbekovich

NEFT VA GAZ RESURSLARIDAN FOYDALANISHDA INNOVATSION
TEXNOLOGIYALAR VA ULARNING IQTISODIY SAMARADORLIGI......... 555
Xalimov Akmaljon Axmadovich

OLIY TA’LIM TIZIMIDA RAQAMLI TEXNOLOGIYALARNI QO‘LLASH
USULLARINI TAKOMILLASHTIRISH. ..o 561
Xusniddinov Yorqinjon Muhiddin o‘g‘li

APPLE KOMPANIYASINING MARKETING STRATEGIYALARIDAN
FOYDALANISH TAHLILL ... 567
Yaxyoxonov Niyozxo‘ja Baxroil o‘g‘li

_________________________________________________________________________________________________________________|
WWW.MARKETINGJOURNAL.UZ 7



<é4 Marketing

Y ILMIY, AMALIY VA OMMABOP JURNAL Ne3-SON MART, 2025-YIL

RAQAMLI MARKETINGNING ZAMONAVIY TURIZMGA TA’SIRI ............. 575
Abduvaxidov Abdumalik Maxkamovich

TOSHKENT SHAHRIDA BOLALAR VA O‘SMIRLAR TURIZMINI

RIVOJLANTIRISH MEXANIZMLARINING ASOSIY TAMOYILLAR............ 584
Islomova Dilrabo Salomovna

O‘ZBEKISTON RESPUBLIKASI HUDUDLARIDA BILIM
IQTISODIYOTINING RIVOJLANISH DARAJASINI BAHOLASH UCHUN
USLUBIY YORDAMNI SHAKLLANTIRISH .....ccoviiiiiie e 591

Xolmirzayev Ulug‘bek Abdulazizovich

OLIY TA’LIM TIZIMINI MIQDOR VA SIFAT KO‘RSATKICHLARI ASOSIDA
BAHOLASH MEZONLARI VA KO‘RSATKICHLARI................c oo 602
Hakimova Mushtariybonu Hamid gizi, Bozorova Muazzam Hamid qizi,

IHTTNING CRAM METODOLOGIYASI ASOSIDA TAHLIL (CHEXIYA
TAIRIBASI) ..o 608
Hakimov Hakimjon Abdullo o‘g‘li

SANOAT KORXONALARIDA TEXNIK TARTIBGA SOLISH TIZIMIDA SIFAT
MENEJMENTIDAN FOYDALANISHNI TAKOMILLASHTIRISH ................... 615
Raximov Ilyos Muydinovich

MILLIY MODANING GLOBAL MADANIY VA RAQAMLI
KOMMUNIKATSIYA UYG‘UNLIGIGA ASOSLANGAN STRATEGIK
MARKETING YONDASHUWV L.....cvciiiiieeceeeee e 627
Tuxtaeva Oydinoy Normamatovna

RESEARCH ON THE EFFECTS OF INTEREST RATE, INFLATION RATE AND
GROSS DOMESTIC PRODUCT (GDP) ON THE LEVEL OF FOREIGN DIRECT
INVESTMENT (FDI) INFLOWS (EVIDENCE FROM
UZBEKISTAN) ..ottt sttt sttt bt saer s 637
Azimov Shakhzod

OLIY TA’LIM MUASSASALARINING INNOVATSION TA’LIM LOYIHALARI
ASOSIDA RAQOBATBARDOSHLIGINI OSHIRISH ... 649
Eshov Mansur Po‘latovich

ENHANCING RETAIL PERFORMANCE: THE ROLE OF ECO-MARKETING
STRATEGIES IN ACHIEVING ECONOMIC EFFECTIVENESS........cccccovnnn. 663
Zilola Davronova G’ulomovna

WWW.MARKETINGJOURNAL.UZ 8



ILMIY, AMALIY VA OMMABOP JURNAL Ne3-SON MART, 2025-YIL

MINTAQADA TURIZMNI RIVOJLANTIRISH HAMDA AHOLI TURMUSH
FARAVONLIGINI OSHIRISHDA TURIZM INFRATUZILMASI ROLINI
BAHOLASH

Jumaniyazova Sharifa Rashidovna
Ma’mun Universiteti
“Iqtisodiyot™ kafedrasi dotsenti, PhD

Annotatsiya

Ushbu magolada mintagada turizmni rivojlantirish va aholi turmush
farovonligini oshirishda turizm infratuzilmasining roli baholanadi. Shuningdek, turizm
infratuzilmasini rivojlantirishda tashkiliy-igtisodiy mexanizmlarni shakllantirishning
o‘ziga x0s jihatlari yoritib berilgan.

Kalit so‘zlar: turizm, turizm infratuzilmasi, turar joy, turoperatorlar va
sayyohlik agentliklari, diggatga sazovor joylar.

Abstract

This article assesses the role of tourism infrastructure in the development of
tourism in the region and improving the well-being of the population, as well as
highlights the specific aspects of the formation of organizational and economic
mechanisms for the development of tourism infrastructure.

Keywords: tourism, tourism infrastructure, accommodation, tour operators and
travel agencies, attractions.

AHHOTALUSA

B cTaThe naHa olieHKa poJid TYPUCTCKON HHPPACTPYKTYPHI B pa3BUTHHU TypU3Ma
B PCTHOHC U IIOBBINICHUHU 6J'IaFOCOCTO$IHI/IH HaCCJICHUA, a TaKiXKE€ OCBCIHICHBI
cnenuduueckre  acrekThl  (HOPMHUPOBAHUS  OPTraHU3AIMOHHO-DPKOHOMHYECKUX
MEXaHU3MOB Pa3BUTHS TYPUCTCKOU MH(PPACTPYKTYPHI.

KuoueBbie ciioBa: TypusMm, TypucTHUecKass WHQGPaACTpyKTypa, CpeICcTBa
pa3sMenieHus, TypornepaTopsl U TyparceHTCTBa, JOCTONPUMEUATCIIBHOCTH.

KIRISH

Turizm ko‘plab ish o‘rinlari yaratish, biznes imkoniyatlarini kengaytirish hamda
turizm sohasida faoliyat yurituvchi shaxslar, jamoalar yoki uni go‘llab-quvvatlovchi
igtisodiy birlashmalarning daromadlarini oshirish orgali milliy igtisodiyotga ijobiy
ta’sir ko‘rsatadi. Mintagada turizmni rivojlantirish va mavjud turistik salohiyatdan
to‘lagonli foydalanish, eng avvalo, turizm infratuzilmasining rivojlanganlik darajasi
bilan bog‘lig ekani o°tkazilgan ilmiy tadgiqotlar natijasida o‘z tasdig‘ini topgan.

Shuningdek, turizm infratuzilmasining barqgarorligi va samarali ishlashi
pandemiya kabi salbiy vaziyatlar yuzaga kelganida ularning ta’sirini bartaraf etishda
muhim omil sifatida xizmat giladi. Bu shuni anglatadiki, turizm sektori boshga
tarmoglarga ham ijobiy ta’sir ko‘rsatadi. Shu sababli hukumat turizmni yanada
samarali gilish, aholi turmush farovonligini oshirish va turizm infratuzilmasining rolini
baholash bo‘yicha bir gator yo‘nalishlarni ishlab chigishni tagqozo etadi.
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Turizm infratuzilmasi faoliyatining samaradorligi uning funksiyalarini gay
darajada bajara olishi bilan bevosita bog‘liq hisoblanadi. Turizm infratuzilmasining
an’anaviy funksiyalari sifatida sayyohlarni transport bilan ta’minlash, turistlarni turar
joy va ozig-ovqgat bilan ta’minlash, turizm turi va taklif etilayotgan turistik mahsulotga
garab ularning axborot, madaniy, aloga va boshga ehtiyojlarini qondirish kabilarni
keltirish mumkin.

ADABIYOTLAR SHARHI

Mintagada turizmni rivojlantirish hamda aholi turmush farovonligini oshirishda
turizm infratuzilmasi muhim ahamiyatga ega ekanligi ko‘plab ilmiy tadgiqotlarda o‘z
aksini topgan. Olimlar turizm infratuzilmasini rivojlantirish orgali hududning igtisodiy
ko‘rsatkichlarini yaxshilash, yangi ish o‘rinlarini yaratish va turmush darajasini
ko‘tarish mumkinligini ta’kidlaydilar.

Turizm infratuzilmasining hudud iqgtisodiyotidagi ahamiyati va uning mahalliy
aholi farovonligiga ta’siri yuzasidan tadgiqot olib borgan olimlardan biri Goeldner
bo‘lib, u turizm infratuzilmasini transport, mehmonxonalar va restoranlar, aloga
tizimlari kabi asosiy xizmatlarni oz ichiga oluvchi kompleks tushuncha sifatida ko‘rib
chigadi. Goeldner va Ritchie infratuzilmaning sifatli rivojlanishi hududga keluvchi
turistlar ogimini oshirishi bilan bir gatorda, mintagada biznes muhitini yaxshilashga va
aholi daromadlarini ko‘paytirishga xizmat gilishini gayd etgan.

Vanhove o‘z tadgiqotlarida turizm infratuzilmasini shakllantirishda davlat va
xususiy sektor hamkorligining ahamiyatini ta’kidlaydi. Uning fikricha, davlat
tomonidan qo‘llab-quvvatlanadigan infratuzilma loyihalari investorlar uchun qulay
shart-sharoit yaratib, hududga qo‘shimcha mablag* ogimini jalb gilish imkonini beradi.
Bu esa aholi farovonligining oshishiga to‘g‘ridan-to‘g‘ri ijobiy ta’sir ko‘rsatadi.

Mill va Morrison infratuzilmaning rivojlanishi nafagat turistlar ogimini
ko‘paytirishi, balki hududning iqtisodiy va ijtimoiy rivojlanishiga ham turtki bo‘lishini
ko‘rsatib beradi. Ular turizm infratuzilmasining sifatli va bargaror rivojlanishi hududda
Ijtimoiy xizmatlarni yaxshilash, sog‘ligni saglash va ta’lim tizimlarini rivojlantirish
uchun zarur bo‘lgan qo‘shimcha moliyaviy resurslarni yaratishini ilmiy asoslab
berganlar.

Buhalisning tadqgiqgotlariga ko‘ra, infratuzilmani rivojlantirish turizm bozorida
hududning ragobatbardoshligini oshiradi. Uning fikriga ko‘ra, hududda yugqori sifatli
infratuzilma mavjudligi turistlar uchun xizmat ko‘rsatish darajasini oshirib,
mintaganing xalgaro turizm bozoridagi imijini yaxshilaydi. Bu esa turistlarning
hududga qayta tashrif buyurish ehtimolini oshirib, mahalliy aholi daromadlarini
bargaror tarzda ko‘paytiradi.

Ritchie va Crouch tomonidan olib borilgan tadgigotlarda ham hudud
infratuzilmasi turizm industriyasining bargaror rivojlanishi uchun asosiy omil sifatida
garaladi. Ularning fikricha, infratuzilma turistlarga taklif etiladigan xizmatlar sifatini
belgilab beradi va bu orgali mahalliy igtisodiyotni mustahkamlash, aholi bandligini
ta’minlash va turmush farovonligini oshirishga ko‘maklashadi.

METODOLOGIYA
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IImiy adabiyotlarni o‘rganish natijalariga ko‘ra, turizm infratuzilmasining
tarkibiy gismlaridagi ozgarishlarning turizmning muhim ko‘rsatkichlari, shuningdek
aholi bandligi, ishsizlar soni va jon boshiga real daromadlarga ta’siri miqdoriy
baholash magsadga muvofigligi aniglangan. Mazkur baholashni amalga oshirish uchun
2017-2022-yillar ma’lumotlaridan foydalanildi, chunki turizm infratuzilmasi hamda
turizm sohasidagi asosiy o‘zgarishlar aynan ushbu davrga to‘g‘ri kelmogda. Ya’ni,
Harakatlar strategiyasi doirasida ko‘rsatkichlarning keskin o‘sishi kuzatilgan bo‘lsa,
2020-yilda pandemiya ogibatida kiritilgan cheklovlar ularning keskin pasayishiga
sabab bo‘lgan.

TAHLIL VA NATIJALAR

Davlat tomonidan pandemiya ta’sirlarini bartaraf etish va turizm sohasini oldingi
darajasiga olib chigish bo‘yicha amalga oshirilgan chora-tadbirlar 2022-yilda o‘zining
samarasi namoyon gila boshlagan.

Tadgigotni amalga oshirish uchun foydalanilgan barcha ko‘rsatkichlar natura
shakliga ega bo‘lib, fagat aholi jon boshiga real daromadlar hajmi giymat ko‘rinishida
bo‘lganligi sababli 2017-yil bazis-yil sifatida olinib, o‘zgarmas narxlarga o‘tkazilgan.
Mavjud ma’lumotlar asosida amalga oshirilgan regressiya tahlil natijalari quyidagi
ko‘rinishga ega bo‘ldi (1-jadval).

1-jadval

Turizm infratuzilmasini turizm hamda aholi turmush faravonligiga
ta’sirini baholash bo‘yicha amalga oshirilgan korrelyatsion tahlil natijalari’
HOS | TF TV |GU FT LT TS | EM | UN |RIN
HOS | 1,0
TF 1,0 1,0
TV 0,9 0,9 1,0
GU 0,9 0,9 0,9 1,0
FT 0,1 02 | -02 | -01 | 1,0
LT 0,0 01 | -03 | 00 0,9 1,0
TS 0,0 0,1 -0,4 -0,1 0,9 0,9 1,0
EM 0,4 0,3 0,2 0,3 0,5 0,5 0,3 1,0
UN 0,7 0,8 0,7 0,6 00 | 02 | 00 | -03 | 10
RIN 0,7 0,7 0,8 0,9 0,0 0,2 0,0 0,4 04 | 1,0

Bu yerda: HOS — joylashtirish vositalari soni birlik; TF — sayyohlik tashkilotlari
soni birlik; TV — Turistik sinfga mansub transport vositalari soni birlik; GU— tegishli
sertifikatlarga ega gid- ekskursavodlar soni birlik; FT — tashrif buyurgan xorijiy
turistlar soni Kishi; LT — tashrif buyurgan ichki turistlar soni kishi; TS — ko‘rsatilgan
turistik xizmatlar hajmi mlrd.so‘m; EM — viloyatdagi jami bandlar soni ming kishi; UN
— viloyatdagi jami ishsizlar soni ming kishi; RIN — aholi jon boshiga real daromadlar
ming so‘mda.

Olingan natijalarga ko‘ra, tadgiq gilinayotgan davrda joylashtirish vositalari
sonining o‘sish sur’atlari kuzatilgan bo‘lib, bu turizmni rivojlantirish bo‘yicha ishlab

1 Manba: muallif ishlanmasi
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chigilgan dasturlar doirasida amalga oshirilgan chora-tadbirlar natijasi hisoblanadi.
Ayni holatni sayyohlik tashkilotlari sonida ham kuzatish mumkin. Natijada, ikkala
ko‘rsatkich o‘rtasidagi korrelyatsiya koeffitsiyentining birga teng bo‘lishi kuzatildi.

Shuningdek, joylashtirish vositalari hamda turistik sinfga mansub transport
vositalari soni o‘rtasidagi korrelyatsion bog‘liglikning 0,9 ga teng bo‘lishi yuqorida
keltirilgan xulosalarimizning tasdig‘i bo‘lib xizmat giladi. Ya’ni, pandemiya davrida
ham joylashtirish vositalari sonidagi ijobiy o‘zgarish ta’minlangan, ammo
cheklovlarning kiritilishi hisobiga ularning transport xizmatlarini ko‘rsatish uchun
turistik sinfga mansub transport vositalariga ega bo‘lishi asosli ekanligini ko‘rsatadi.

Joylashtirish vositalarining xorijiy va mahalliy turistlar soni bilan korrelyatsion
bog‘ligligining yo‘qligi ulardan foydalanish samaradorligining pastligidan dalolat
beradi. Biroq boshga tomondan garaganda, pandemiya hisobiga turistlar sonidagi
keskin gisqarish davrida turistik obyektlarni saglab golish uchun amalga oshirilgan
chora-tadbirlar natijasida ularning sonidagi salbiy o‘zgarishlarning oldi olingan.

Joylashtirish vositalari soni bilan bandlar va ishsizlar soni o‘rtasidagi
korrelyatsiya koeffitsiyentlari mos ravishda 0,4 va 0,7 ga teng bo‘lganligi
kuzatilmoqgda. Oldingi paragraflarda keltirilgan tadgigot natijalari joylashtirish
vositalari sonining oshishi bilan yangi ish o‘rinlari yaratilganligi va bandlar sonining
oshganligini ko‘rsatadi. Korrelyatsion tahlil natijalariga ko‘ra, joylashtirish vositalari
soni bandlar sonini oshiradi, biroq ta’sir darajasi yetarli darajada yuqori emas.

Boshga tomondan esa mazkur ko‘rsatkichning ishsizlar soni bilan ham musbat
va yugori bog‘liq ekani aniglandi. Tabiiyki, bu ikkala ko‘rsatkich o‘rtasidagi umumiy
tendensiyaning natijasidir, ya’ni pandemiya davrida ishsizlikning oshishi hamda
joylashtirish vositalari sonini oshirish bo‘yicha chora-tadbirlar natijalarining bir
vaqgtning o‘zida ro‘y bergani bilan izohlanadi. Chunki, yangi ish o‘rinlarining
yaratilishi bilan bir vaqtda ishsizlar sonining oshishi mantiqga to‘g‘ri kelmaydi.

Aslini olganda, mazkur holat fagat joylashtirish vositalari uchun emas, balki
joylashtirish vositalari bilan yuqori korrelyatsion bog‘liglikka ega bo‘lgan barcha
ko‘rsatkichlar uchun ham o‘rinli ekanligini jadval ma’lumotlaridan kuzatish mumkin,

Tahlil natijalariga aniglik Kiritish uchun keyingi ko‘rsatkichning joylashtirish
vositalari bilan bog‘liglik darajasiga e’tibor qaratish lozim. Ya’ni, joylashtirish
vositalari bilan aholi jon boshiga real daromadlar o‘rtasidagi korrelyatsiya
koeffitsiyentining 0,7 ga teng bo‘lishi yugoridagi xulosalarning tasdig‘i bo‘lib Xizmat
giladi. Ayni xulosalarni sayyohlik tashkilotlari soni, turistik sinfga mansub transport
vositalari soni hamda tegishli sertifikatlarga ega gid-ekskursovodlar soni uchun ham
o‘rinli ekanligini ta’kidlash mumkin.

Keltirib o°tilgan ko‘rsatkichlarning hech biri xorijiy va mahalliy turistlar soni
bilan yuqori bog‘liglikka ega emasligi, ushbu ijobiy natijalarning turizm sohasini
pandemiyaning salbiy ogibatlaridan saglab golish uchun amalga oshirilgan chora-
tadbirlar natijasi ekanligini asoslaydi.

Shuni alohida ta’kidlash kerakki, xorijiy turistlar soni bilan bandlar soni
o‘rtasidagi Korrelyatsiya koeffitsiyenti 0,5 ga teng, shuningdek ishsizlar soni hamda
aholi jon boshiga real daromadlar kabi ko‘rsatkichlar bilan 0,0 ga teng, ya’ni bog‘liglik
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mavjud emasligini ko‘rsatmoqda. Bandlar soni bilan yetarli darajada yuqori, ammo
aholi jon boshiga real daromadlar bilan bog‘liglikning yo*qligi bir-birini inkor giluvchi
natijalar hisoblanadi. Mazkur holatga aniglik kiritish magsadida ko‘rsatilgan turistik
xizmatlar hajmi hamda bandlar soni o‘rtasidagi korrelyatsiya koeffitsiyentining 0,3,
ammo aholi jon boshiga real daromadlar bilan 0,0 ga teng ekanligini kuzatish kifoya.

Bundan ko‘rinadiki, turistik xizmatlardan tushumlar aholining bandligini
ta’minlashga ta’sir qilmoqda, ammo real daromadlarni oshirishga hech ganday ta’siri
yo‘q. Boshgacha aytganda, turizm bo‘yicha mavjud salohiyatdan foydalanish
samaradorligi pastligicha golmoqda. Buni oshirish lozim, ya’ni har bir tashrif
buyuruvchiga ko‘proq, yuqori qo‘shilgan giymatga ega bo‘lgan turistik xizmatlarni
taklif gilish zarur.

Amalga oshirilgan tahlil natijalariga ko‘ra, mintagada turizm infratuzilmasini
shakllantirish hamda takomillashtirish bo‘yicha ko‘plab chora-tadbirlar amalga
oshirilmogda. Natijada turizm sohasining ba’zi ko‘rsatkichlarida ijobiy natijalar
kuzatilmoqgda, ammo ushbu ijobiy natijalarning muhim samaradorlik ko‘rsatkichlari
bilan bog‘liglik darajasi pastligicha golmoqda. Bu, tabiiyki, inson kapitali bilan bog‘liq
bo‘lib, sohaga zamon talablariga javob bera oladigan raqobatbardosh kadrlarni
yetkazib berish masalasiga e’tibor garatishni tagozo etadi. Chunki, yetarli darajada
turistik salohiyat mavjudligi va turizm infratuzilmasini yaxshilash bo‘yicha amalga
oshirilayotgan chora-tadbirlarga garamasdan, samaradorlik pastligicha golmoqda.

Keltirib o‘tilgan regressiya tahlil natijalariga aniglik kiritish magsadida
qo‘shimcha regressiya tahlili amalga oshirildi. Bu orgali ko‘rsatkichlar o‘rtasidagi
o‘zaro bog‘liglikni migdoriy baholash va xulosalarga aniglik kiritish imkoniyatiga ega
bo‘lindi. Buning uchun korrelyatsion tahlil natijalariga asoslanildi, ya’ni aholi jon
boshiga real daromadlarga turizm infratuzilmasi tarkibiy gismlaridagi o‘zgarishlarning
ta’siri baholab o‘tildi.

Joylashtirish vositalari bilan aholi jon boshiga real daromadlar o‘rtasidagi yetarli
darajadagi korrelyatsion bog‘liglikka asoslangan holda regressiya tahlili amalga
oshirildi. Miqgdoriy baholashda qulaylik bo‘lishi uchun logarifmik funksiyadan
foydalanildi. Ammo olingan natijalar ikkala ko‘rsatkich o‘rtasidagi bog‘liglikni
ifodalovchi koeffitsiyentning Styudent mezoni bo‘yicha adekvat emasligini ko‘rsatdi.
Shu sababdan, ushbu tahlil natijasiga to‘xtalilmadi. Fagat olingan natijalarning to‘liq
shakli [1-ilova]da keltirib o‘tildi.

Sayyonhlik tashkilotlari sonining aholi jon boshiga real daromadlarga ta’sirini
baholash bo‘yicha regressiya tahlili natijasiga ko‘ra quyidagi modelga ega bo‘lindi:

In(RIN) = 8,1+ 0,22 * In (TF)

Mazkur modelning koeffitsiyentlari adekvatligini asoslash uchun keltirilgan
Styudent mezoni natijalariga ko‘ra, ikkala ko‘rsatkich o‘rtasidagi bog‘liglikni
ifodalovchi koeffitsiyent 95 emas, balki 90 foizlik ishonch oralig‘ida adekvat ekani
aniglandi. Shuningdek, determinatsiya koeffitsiyenti 0,56 ga teng bo‘lgan holda kichik
giymatga ega bo‘lmoqda. Bundan tashqari, Fisher mezoni natijalari ham ehtimollik
ko‘rsatkichi bo‘yicha 90 foizlik ishonch oralig‘i uchun o‘rinli bo‘lmoqda (2-jadval).
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2-jadval
Sayyohlik tashkilotlari sonini aholi jon boshiga real daromadlarga

ta’sirini baholash bo‘yicha regression tahlil natijalari'
Model 13: OLS, using observations 2017-2022 (T = 6)
Dependent variable: |_RIN

Coefficient | Std. Error t-ratio p-value

Const 8.10466 0.376253 21.54 <0.0001  |F**
1 TF 0.220802 0.0974584 2.266 0.0861 |*
Mean dependent var 8.952564 S.D. dependent var 0.128348
Sum squared resid 0.036074 S.E. of regression 0.094966
R-squared 0.562025 Adjusted R-squared 0.452531
F(1,4) 5.132939 P-value(F) 0.086146
Log-likelihood 6.828161 Akaike criterion —9.656322
Schwarz criterion —10.07280 Hannan-Quinn —11.32353
rho 0.424775 Durbin-Watson 1.077863

Keltirib o‘tilgan mezonlar modelning 95 foizlik ishonch oralig‘i bo‘yicha
xulosalar chigarishga mos emasligini, ammo umumiy xulosa gilish uchun yetarliligini
asoslamoqgda. Ya’ni, regressiya tahlili natijalari mintagada sayyohlik tashkilotlari
sonining oshishi aholi real daromadlariga ta’sir gilishini ko‘rsatadi, biroq uni muhim
omil sifatida gabul gilish imkonini bermaydi.

Ayni tahlil turistik sinfga mansub transport vositalari sonining ta’sirini baholash
bo‘yicha ham amalga oshirildi va quyidagi modelga ega bo‘lindi.

In(RIN) = 8,6 + 0,08 = In (TV)

Ishlab chigilgan model va uning adekvatligini asoslash uchun zarur mezonlar
natijalari deyarli yuqorida keltirilgan model natijalari bilan bir xil (3-jadval).

Modelning ishonchlilik darajasini ifodalovchi MAPE ko‘rsatkichi 0,69 ga teng
bo‘lib, juda kichik ekanligi mazkur model asosida shartli ravishda xulosalar chigarish
mumkinligini asoslaydi. Ushbu omilning aholi jon boshiga real daromadlarga ta’siri
ahamiyatsiz bo‘lib, uning bir foizga oshishi aholi jon boshiga real daromadlarni atigi
0,08 foizga oshiradi, xolos. Ammo umumiy hisobda ijobiy ta’sir mavjud.
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3-jadval
Turistik sinfga mansub transport vositalari sonini aholi jon boshiga real

daromadlarga ta’sirini baholash bo‘yicha regression tahlil natijalari'
Model 15: OLS, using observations 2017-2022 (T = 6)
Dependent variable: |_RIN

Coefficient | Std Error t-ratio p-value

const 8.57242 0.173540 49.40 <0.0001  |***
1 TV 0.0797112 | 0.0354612 2.248 0.0879 |*
Mean dependent var 8.952564 S.D. dependent var 0.128348
Sum squared resid 0.036394 S.E. of regression 0.095386
R-squared 0.558148 Adjusted R-squared 0.447685
F(1,4) 5.052800 P-value(F) 0.087855
Log-likelihood 6.801720 Akaike criterion —9.603440
Schwarz criterion —10.01992 Hannan-Quinn —11.27065
rho 0.108736 Durbin-Watson 1.431770

Tegishli sertifikatlarga ega gid—ekskursovodlar turizm sohasidagi malakali
kadrlar hisoblanadi. Ularning sonining oshishi bilan aholi jon boshiga real daromadlar
o‘rtasida yuqori bog‘liglik mavjudligi korrelyatsion tahlil natijalarida o‘z ifodasini
topgan bo‘lib, buni miqgdoriy baholash uchun amalga oshirilgan regressiya tahlil
natijalari quyidagi ko‘rinishga ega bo‘ldi.

In(RIN) = 5,9 + 0,63 = In (GU)

Mazkur modelning adekvatligini asoslash uchun keltirib o‘tilgan natijalarga
ko‘ra, model va uning koeffitsiyentlari tegishli xulosalar chigarish uchun asosli
hisoblanadi. Jumladan, aniglangan koeffitsiyentning Styudent mezoni bo‘yicha
ehtimollik ko‘rsatkichi 0,0075 ga teng bo‘lib, ishonchliligining yuqori darajada
ekanligini ko‘rsatmoqda. Yuqorida keltirib o°tilgan modellardan fargli ravishda,
mazkur modelning determinatsiya koeffitsiyenti 0,86 ga teng bo‘lib, talab darajasida
ekanligi kuzatilmoqda. Fisher mezoni bo‘yicha aniglangan ko‘rsatkich ham jadval
giymatidan yetarli darajada katta bo‘lganligi sababli, uning ehtimollik ko‘rsatkichi
ham 0,0075 ga teng bo‘lmoqda (4-jadval).
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4-jadval

Tegishli sertifikatlarga ega gid- ekskursavodlar sonini aholi jon boshiga

real daromadlarga ta’sirini baholash bo‘yicha regression tahlil natijalari'
Model 16: OLS, using observations 2017-2022 (T = 6)
Dependent variable: | RIN

Coefficient Std. Error t-ratio p-value

const 5.95730 0.600236 9.925 0.0006 folaied

|_GU 0.628313 0.125828 4.993 0.0075 faleie

Mean dependent var 8.952564 S.D. dependent var 0.128348
Sum squared resid 0.011387 S.E. of regression 0.053354
R-squared 0.861756 Adjusted R-squared 0.827196
F(1, 4) 24.93444|  |P-value(F) 0.007525
Log-likelihood 10.28760 Akaike criterion —-16.57519
Schwarz criterion —16.99167 Hannan-Quinn —18.24240
Rho 0.145471 Durbin-Watson 1.491459

XULOSA VA TAKLIFLAR

Modelda avtorkorrelyatsiya mavjud yoki mavjud emasligini tekshirish uchun
Durbin—Uotson statistikasi keltirib o‘tilgan. Uning jadval bo‘yicha quyi chegarasi (DL)
0,39 ga va yuqori chegarasi (DU) 1,14 ga teng bo‘lib, aniglangan giymat ushbu
oraligdan yugori ekani avtorkorrelyatsiya muammosining mavjud emasligidan dalolat
bermoqda. Shuningdek, aniglangan MAPE ko‘rsatkichi 0,38 ga teng ekani modelning
haqgqoniyligini asoslaydi va ushbu modeldan foydalangan holda xulosalar chigarish
mumkinligini ko‘rsatadi.

Keltirib o‘tilgan barcha tahlil natijalariga tayangan holda quyidagi xulosalar ilgari
surildi:

Tegishli sertifikatlarga ega gid—ekskursovodlar sonining bir foizga oshishi aholi
jon boshiga real daromadlarni 0,63 foizga oshirishga xizmat giladi. Bundan
ko‘rinadiki, turizm sohasida amalga oshirilayotgan chora-tadbirlarning samaradorligi
past bo‘lishi, ularning ko‘rsatilgan turistik xizmatlar hisobiga shakllangan daromadlar
bilan bog‘liq emasligi, sohaga oid inson kapitali muammosining mavjudligini
asoslaydi.

Ya’ni, turizm infratuzilmasi obyektlarini ragobatbardosh, yetarli darajada
malakaga ega bo‘lgan kadrlar bilan ta’minlash talab gilinadi.

Fikrimizcha, mintagada turizm infratuzilmasi bilan turistik salohiyat o‘rtasidagi
nisbatni magbul shaklda ta’minlash, infratuzilma obyektlari va xizmatlarini tashkil
gilishda ularning samaradorlik ko‘rsatkichlariga e’tibor garatish, sohaga nafagat kadr
tayyorlab beradigan, balki faoliyat yuritayotgan kadrlar malakasini doimiy ravishda
oshirib boradigan zamonaviy tizimni shakllantirish — mintagada turizm
infratuzilmasini rivojlantirish bilan bir gatorda, uning samaradorlik ko‘rsatkichlarini
ham oshirishga xizmat giladi.
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