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Annotatsiya
Ushbu maqolada kichik biznes subyektlarining raqobatbardoshligini oshirishda

ragamli marketing strategiyalarining samaradorligi tahlil qilindi. Tadqiqot davomida
SEO (qidiruv tizimlarini optimallashtirish), 1jtimoiy media marketing (SMM), email
marketing, pullik reklama (PPC) va influencer marketing kabi vositalarning biznes
natijalariga ta’siri baholandi. Shuningdek, Google Analytics, Facebook Business
Manager va boshga tahliliy vositalar yordamida marketing investitsiyalarining
rentabelligi (ROI) aniqlandi. Tadqiqot natijalari shuni ko‘rsatdiki, SEO va email
marketing uzoq muddatli barqaror natijalarni ta’minlagan, PPC reklama va influencer
marketing esa tezkor, lekin yuqori xarajat talab qiluvchi strategiyalar ekanligi
aniqlandi. Maqolada kichik biznes uchun eng samarali marketing strategiyalarini
tanlash va ularni optimallashtirish bo‘yicha tavsiyalar ishlab chiqildi.

Kalit so‘zlar: kichik biznes, ragamli marketing, SEQO, ijtimoiy media marketing,
email marketing, PPC reklama, influencer marketing, raqobatbardoshlik, marketing
strategiyalari, Google Analytics, ROI, mijoz jalb qilish, biznes rivojlanishi.

AHHOTaUA

B nmanHoil crarbe aHamuzupyercs 3(PGEeKTUBHOCTH CTpareruil 1mudpoBOro
MapKeTHHIa JJIsl NOBBIIIEHHUS] KOHKYPEHTOCIIOCOOHOCTH CYObEKTOB Majoro OusHeca.
UccnenoBanue oxpareiBaeT BiusgHue SEO (morckoBasi ONTUMU3AIINS ), MAPKETHUHTA B
comayibHbIX ceTsXx (SMM), email-mapkerunra, mnatHoi pekiaambel (PPC) wu
MapKeTUHTa C y4yacTHeM HH(]IOeHCepoB Ha pa3BuTHe Manoro OusHeca. Ocoboe
BHHMaHHUE yJieseTcs olieHke peHradbensHocTy nHBectunnii (ROI) ¢ ucnonp3oBanuem
Google Analytics, Facebook Business Manager u JApyrux aHaJIUTUYECKHUX
uHcTpyMeHToB. MccnenoBanue BoisiisieT, yTo SEO u email-mapkeTuHnr obecneunBaroT
JOJITOCPOYHYK0 ~ YCTOMYMUBOCTh, Torma kak PPC-peknama u  MapkeTHUHT C
nH(}II0OCHCEpaMU TTO3BOJISIIOT JOCTHYD OBICTPBIX, HO 00JIee 3aTpaTHBIX pe3ynbpTaToB. B
CTarbe IMpeajaraloTcs pEeKOMEHJAlMd 10 BbIOOPY M ONTUMHU3ALMU Haubosee
3 (HEKTUBHBIX MAPKETUHTOBBIX CTPATErHil 111 Majoro Ou3Heca.

Kurouesnie ciioBa: Manblii OusHec, uudposoit Mapketunr, SEO, MapkeTUHr B
COLIMANIbHBIX ceTsX, email-mapkerunr, PPC-pexnama, MapkeTHHT ¢ HHQIIIOEHCEpaMH,
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KOHKYPEHTOCIIOCOOHOCTh, MapKeTuHTroBble cTpareruu, Google Analytics, ROI,
MpUBJICUCHNE KIIMEHTOB, pa3BUTHE OM3HECA.

Abstract
This article analyzes the effectiveness of digital marketing strategies in

enhancing the competitiveness of small business entities. The study examines the
impact of SEO (search engine optimization), social media marketing (SMM), email
marketing, pay-per-click advertising (PPC), and influencer marketing on small
business growth. Special attention is given to assessing the return on investment (ROI)
using Google Analytics, Facebook Business Manager, and other analytical tools. The
research finds that SEO and email marketing provide long-term sustainability, whereas
PPC advertising and influencer marketing offer quick but more costly results. The
article presents recommendations for selecting and optimizing the most effective
marketing strategies for small businesses.

Keywords: small business, digital marketing, SEO, social media marketing,
email marketing, PPC advertising, influencer marketing, competitiveness, marketing
strategies, Google Analytics, ROI, customer acquisition, business growth.

KIRISH
Kichik biznes subyektlari (SMEs) uchun raqobatbardoshlikni oshirish bugungi

iqtisodiy sharoitda eng dolzarb masalalardan biri hisoblanadi. An’anaviy marketing
usullari bilan cheklanish endilikda natija bermayotgani sababli, ragamli marketing
vositalari orqali mijozlarni jalb qilish, sotuvlarni oshirish va bozor ulushini
kengaytirish muhim ahamiyat kasb etmoqda. Internet va ijtimoiy media
platformalarining keng rivojlanishi kichik bizneslarga ham yirik brendlar bilan bir
qatorda raqobatlashish imkonini bermoqda.

Tadqiqotlar shuni ko‘rsatadiki, SEO (qidiruv tizimlarini optimallashtirish),
ijtimoiy media marketing (SMM), email marketing, pullik reklama (PPC) va influencer
marketing kichik biznesning rivojlanishiga sezilarli ta’sir ko‘rsatadi [1]. Raqamli
marketingning asosiy ustunligi — u nishonlangan auditoriyani magsadga muvofiq jalb
qilish imkoniyatini beradi, shuningdek, mijoz xatti-harakatlarini tahlil qilish orqali
marketing strategiyalarini doimiy ravishda optimallashtirish imkonini tagdim etadi [2].

Biroq, kichik biznes egalari qaysi marketing strategiyalari eng samarali
ekanligini aniqlashda qiyinchiliklarga duch kelmoqgdalar. Ragamli marketing
investitsiyalarining rentabelligini (ROI) baholash va eng samarali vositalarni tanlash
masalalari dolzarb bo‘lib qolmogda [3]. Masalan, SEO uzoq muddatli natijalarni
ta’minlasa, PPC reklama va influencer marketing tezkor, lekin qimmat natijalarga olib
keladi [4]. [jtimoiy media marketing esa eng keng qamrovli auditoriyani jalb qilish
imkonini bersa-da, strategik yondashuvni talab qiladi [5].
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Ushbu tadqiqot kichik biznes subyektlari uchun ragamli marketing
strategiyalarining samaradorligini tahlil qilish va ularning ROI ko‘rsatkichlariga
ta’sirini o‘rganishga garatilgan. Tadqiqot davomida SEO, SMM, PPC va email
marketing kabi vositalarning biznes natijalariga ta’siri baholanadi. Natijalarga
asoslanib, kichik biznes egalari va marketologlar uchun eng samarali marketing
strategiyalarini tanlash bo‘yicha aniq tavsiyalar ishlab chiqiladi.

Shuningdek, tadqiqotda Google Analytics, Facebook Business Manager va
boshqa tahliliy vositalar orqali marketing natijalarini baholash usullari ham o‘rganiladi.
Bu esa biznes egalari uchun marketing investitsiyalarining rentabelligini oshirish va
strategiyalarni optimallashtirish imkonini beradi.

ADABIYOTLAR SHARHI
Ragamli marketing strategiyalari va ularning kichik biznesga ta’siri bo‘yicha

ko‘plab tadqiqotlar olib borilgan. Halim, Jamaluddin va Abdullah (2025) o‘z
tadqiqotlarida 1jtimoily media marketingining kichik va o‘rta biznes subyektlari (SMEs)
uchun ganday natijalar berishini tahlil qilgan. Tadqiqot natijalariga ko‘ra, Facebook va
Instagram reklamalaridan foydalanish restoran sanoati uchun mijoz jalb qilishda eng
samarali strategiyalardan biri bo‘lib chiqqan [1].

Qosim, Rukmana va Usup (2025) esa ragamli ko‘chmanchilar (digital
nomads)ning Indoneziya kichik bizneslariga ta’sirini o‘rganib, onlayn savdoning
biznes daromadlariga sezilarli hissa qo‘shayotganini aniglagan [2].

Bakam, Mpofu va Mbohwa (2025) tadqiqotlarida kichik bizneslarda analitik
vositalardan foydalanish va marketing garorlarini yaxshilash muhimligi ta’kidlangan.
Ularning fikricha, Google Analytics va boshqa tahliliy vositalardan foydalanish mijoz
xatti-harakatlarini tushunishda muhim rol o‘ynaydi [3].

Rahmawan va Nurhayati (2025) esa ragamli marketing bo‘yicha o‘quv
kurslarining kichik biznes egalari uchun samaradorligini baholagan. Natijalar shuni
ko‘rsatadiki, marketing bo‘yicha amaliy bilimlarga ega bo‘lgan kichik biznes egalari
daromad olish bo‘yicha ancha yuqori natijalarga erishgan [4].

Aldaarmi (2025) tomonidan olib borilgan tadqiqot kichik bizneslar uchun
ragamli moliyaviy vositalardan foydalanish va fintech xizmatlarining biznes
rivojlanishiga ta’sirini tahlil qiladi. Ushbu tadqiqot onlayn to‘lov tizimlarining kichik
biznesga mijozlarga qulay xizmat ko‘rsatish va to‘lov jarayonlarini soddalashtirish
orgali ganday yordam berishini o‘rganadi [5].

David, N. B. K. va Alaye, S. B. (2024) o‘z maqolasida kichik va o‘rta biznes
uchun ragamli iqtisodiyotda axloqiy siyosatlarning qanday muammolar tug‘dirishi va
ularning biznes o‘sishiga ta’siri haqida so‘z yuritgan [6].
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Okeke, N. 1., Alabi, O. A. vaIgwe, A. N. (2025) tomonidan olib borilgan tadqiqot
mijoz yo‘nalishini xaritalash modelini tavsiya qiladi. Ushbu model mijoz ehtiyojlarini
yaxshiroq tushunish va marketing strategiyalarini optimallashtirish imkoniyatlarini
o‘rganishga qaratilgan [7].

Bansal, K. (2023) tomonidan olib borilgan tadqiqotda mijoz tajribasi va ularning
xarid qilish jarayonini o‘zgartiruvchi omillar o‘rganilgan. U mijozlarning xarid qilish
odatlariga ta’sir qiluvchi asosiy omillar sifatida ragamli reklama va mijozlarga
moslashtirilgan marketing kampaniyalarini ko‘rsatib o‘tadi [8].

Rahuman, A. H. M. (2025) tomonidan olib borilgan tadqiqotda kichik bizneslar
uchun strategik boshgaruv hisoboti va uzoq muddatli ragobatbardoshlik strategiyalari
o‘rganilgan [9].

Alviansyah, A., Anca, A. va Sabrin, A. (2025) tomonidan olib borilgan
tadqiqotda SEO strategiyalaridan foydalangan kichik bizneslar qidiruv tizimlarida
organik ravishda yuqori natijalarga erishishi mumkinligi aniglangan [10].

McKinsey & Company (2024) hisobotida ragamli marketing investitsiyalarining
daromadlilikka ta’siri o‘rganilgan va natijalar shuni ko‘rsatadiki, ragamli reklama
orgali mijoz jalb qilish an’anaviy marketing usullariga nisbatan ancha arzon bo‘lishi
mumkin [13].

Statista (2024) ma’lumotlariga ko‘ra, ragamli marketingdan foydalanish ROI
ko‘rsatkichlarini sezilarli darajada oshiradi va bu xulosa ko‘plab global brendlar
tajribasida tasdiglangan [12].

Ryan, D. (2014). Understanding Digital Marketing — bu kitob ragamli
marketing strategiyalarining asosiy tamoyillarini va samarali yondashuvlarni
tushuntirib beradi [15].

Chaffey, D. va Ellis-Chadwick, F. (2006). Internet Marketing: Strategy,
Implementation and Practice — internet marketing bo‘yicha ilg‘or strategiyalar va
ularning biznes natijalariga ta’siri haqida so‘z yuritiladi [16].

Kotler, P. va Keller, K. L. (2016). Marketing Management — marketing
strategiyalarining nazariy asoslarini va amaliyotda qanday qo‘llanilishini batafsil
tushuntirib beradi [17].

METODOLOGIYA
Ushbu tadqiqot kichik biznes subyektlarining raqamli marketing

strategiyalaridan foydalanish samaradorligini o‘rganishga qaratilgan bo‘lib, aralash
uslub (miqdoriy va sifatli ma’lumotlar) asosida olib borildi. Tadqiqotda statistik
tahlillar, Google Analytics ma’lumotlari va real biznes tajribalaridan foydalanildi.
Tadqiqotda kichik bizneslar tomonidan qo‘llanilgan turli marketing
strategiyalarining investitsion samaradorligi (ROI) baholandi. Google Analytics va
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Facebook Business Manager tahlillari asosida veb-trafik, bounce rate, CTR va
konversiya darajalari o‘rganildi. Shuningdek, SEO, email marketing, PPC reklama va
influencer marketingning mijoz jalb qilish hamda biznes natijalariga ta’siri tahlil
qilindi.

Asosiy metrikalar sifatida trafik manbalari, bounce rate, CTR, konversiya
darajasi va mijozning umrbod qiymati (Customer Lifetime Value — CLV) baholandi.

Tadqiqot natijalariga asoslanib, kichik bizneslar uchun eng samarali marketing
strategiyalarini tanlash va ularni optimallashtirish bo‘yicha tavsiyalar ishlab chiqildi.

TAHLIL VA NATIJALAR
Ushbu bo‘limda kichik biznes subyektlarining raqamli marketing

strategiyalaridan foydalanish samaradorligi bo‘yicha statistik tahlil natijalari, Google
Analytics va tadqiqot ma’lumotlari, shuningdek real biznes tajribalaridan olingan
faktlar asosida tahlil o‘tkaziladi.

Tadqiqot natijalari shuni ko‘rsatdiki, kichik biznes egalari tomonidan
qo‘llanilayotgan turli ragamli marketing strategiyalarining investitsion samaradorligi
(ROI) turlicha natijalarni beradi. Quyidagi ROI formulasi asosida marketing
investitsiyalari natijalari baholandi:

Marketing orqali olingan daromad — Marketing xarajati
ROI = _ — x 100
Marketing xarajati

Oldingi tadqiqotlar natijalariga ko‘ra, SEO odatda eng yuqori ROIga ega bo‘lishi
mumkin, chunki u bepul organik trafik orqali doimiy mijozlarni jalb qiladi. Email
marketing esa uzoq muddatli mijoz sodigligini ta’minlovchi samarali vosita
hisoblanadi.

1-jadval.
Google Analytics va Facebook Business Manager ma’lumotlariga asoslangan
eng samarali marketing kanallari'

Marketing kanali O‘rtacha natija

Qidiruv tizimlari (SEO) Eng yuqori organik trafik (62%)

[jtimoiy media marketing (SMM) Eng ko‘p auditoriyani gamrab oladi (75%)

PPC reklama (Google Ads, Meta Ads) | Tezkor natija beradi, lekin qimmat (48%)

Email marketing Mavjud mijozlarni saqlab qolish uchun eng samarali
(53%)

Influencer marketing Ishonchni oshiradi, lekin natijasi noaniq (40%)

PPC reklama tez natija beradi, lekin ancha katta byudjet talab giladi. Shu sababli
uni doimiy optimallashtirish zarur. Influencer marketing esa maqsadli auditoriyaga tez

1 Muallif ishlanmasi
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yetib borish imkonini beradi, lekin uning samaradorligi ko‘plab omillarga bog‘liq.
Jumladan, ta’sir o‘tkazuvchining (influencer) auditoriyasi sifati va brend bilan mosligi
muhim rol o‘ynaydi (1-jadval).

Tahlil natijalari asosida quyidagilarni ta’kidlashimiz mumkin:

* SEO uzoq muddatda eng yuqori ROIni ta’minlashi mumkin, lekin dastlabki
natijalarga erishish uchun vagqt talab etiladi.

* Email marketing sodiq mijozlar bilan ishlashda eng samarali strategiyalardan
biri sanaladi.

» PPC reklama natijalarni tez ta’minlasa-da, har bir biznes uchun har xil natija
ko‘rsatishi mumkin.

* Influencer marketing brend ishonchini oshirishga yordam beradi, lekin natijasi
marketing byudjetiga va bloger tanloviga bog‘liq.

« SEO eng yaxshi natijalarga ega, chunki u bepul organik trafikni jalb qiladi va
uzoq muddatli daromadlilikni oshiradi [10].

 [jtimoiy media marketing eng ko‘p ishlatiladi, chunki u brend tanilishiga va
mijozlar bilan bevosita muloqot qilishga imkon beradi [1].

« PPC reklama tezkor natija beradi, lekin fagat katta byudjetli bizneslar uchun
tavsiya etiladi [5].

« Email marketing sodiq mijozlarni ushlab qolish uchun eng yaxshi vosita, u
bepul va yuqori ROI ko‘rsatadi [8].

o Influencer marketing brend ishonchini oshirishga yordam beradi, lekin
natijasi bloger tanloviga bog‘liq [6].

Ragamli marketing strategiyalarining samaradorligi biznesning turi va hajmiga
garab farq giladi. Quyidagi muhim metrikalar kichik bizneslar uchun marketing
natijalarini baholashda asosiy o‘rin tutadi:

 Tashrif buyuruvchilar soni biznes faoliyati va sohasiga bog‘liq ravishda
turlicha bo‘lishi mumkin. Agar tashrif buyuruvchilar yetarli darajada bo‘lmasa, SEO
optimallashtirishga e’tibor garatish, ijtimoily media marketingni kuchaytirish va
reklama kampaniyalarini yaxshilash tavsiya etiladi [11].

 Bounce rate (chiqib ketish darajasi) 45 % atrofida bo‘lsa, mijozlar saytda uzoq
golmayotganini bildiradi. Ideal bounce rate 40 %dan past bo‘lishi kerak. Buni
kamaytirish uchun sayt yuklanish tezligini oshirish, dizayn va kontentni
foydalanuvchilarga moslashtirish muhim [12].

* CTR (Click-Through Rate — bosish ko‘rsatkichi) 3,2 % bo‘lib, bu mijozlarning
reklamalar yoki havolalarga bosish ehtimolini bildiradi. CTR ko‘rsatkichini oshirish
uchun reklama matnlarini yaxshilash, gizigarli vizuallar va aniq chagiruv so‘zlarini
(Call-to-Action) ishlatish tavsiya etiladi. Ideal CTR sanoatga garab o‘zgaradi, lekin
odatda 4-5 % yaxshi natija hisoblanadi [13].

WWW.MARKETINGJOURNAL.UZ 135



ILMIY, AMALIY VA OMMABOP JURNAL Ne3-SON MART, 2025-YIL

« Konversiya darajasi 4,8 % bo‘lib, bu o‘rtacha natija hisoblanadi. Ideal
konversiya darajasi 2 %dan 10 %gacha bo‘lishi mumkin. Agar konversiya past bo‘lsa,
veb-sayt tajribasini yaxshilash, mijozlarga ishonch uygotuvchi kontent yaratish va
chegirmalar kabi rag‘batlantiruvchi mexanizmlardan foydalanish tavsiya etiladi [10].

« Customer Lifetime Value (CLV) biznesga mijozning butun hamkorlik
davomida olib keladigan umumiy daromadini ifodalaydi. Bu ko‘rsatkichni oshirish
uchun sodiqlik dasturlari, email marketing va mijozlar bilan uzog muddatli alogani
mustahkamlash tavsiya etiladi [8].

XULOSA VA TAKLIFLAR
Tadqgigot natijalari shuni ko‘rsatadiki, kichik biznes subyektlari ragamli

marketing strategiyalarini samarali qo‘llagan holda mijoz jalb qilish, sotuvlarni
oshirish va bozorda ragobatbardoshligini oshirish imkoniyatiga ega. Turli marketing
kanallarining samaradorligi tahlil gilinar ekan, SEO va email marketing uzog muddatli
natijalar berishi, PPC reklama esa tezkor natijalarga olib kelishi mumkinligi aniglandi.
ljtimoiy media marketing eng katta auditoriyani gamrab olish imkonini bersa,
influencer marketing ishonchli auditoriyani jalb gilishda samarali vosita bo‘lishi
mumkin. Birog har bir biznes o‘z strategiyasini tanlayotganda marketing byudijeti,
magsadli auditoriya va mavjud resurslarni hisobga olishi zarur.

Kichik biznes subyektlari ragamli marketingdan samarali foydalanishi uchun
quyidagi bosgichma-bosqich strategiyalar tavsiya etiladi.

Birinchi navbatda, biznes o‘z magsadlariga garab mos keluvchi marketing
strategiyasini tanlashi lozim. Uzog muddatli barqgaror rivojlanishni magsad gilgan
bizneslar SEO va email marketing strategiyalariga e¢’tibor qgaratishi kerak, chunki bu
usullar kam xarajat talab giladi va bargaror natijalarni ta’minlaydi. Tezkor natijalarga
erishishni istagan bizneslar uchun esa PPC reklama va influencer marketing yanada
samarali bo‘lishi mumkin. Agar magsad brend tanilishini oshirish bo‘lsa, ijtimoiy
media marketing (SMM) eng magbul strategiya sanaladi.

Ikkinchi bosgichda, ragamli marketing strategiyalari sinovdan o‘tkazilishi
lozim. Har bir strategiyaning samaradorligi turli auditoriyalar uchun har xil bo‘lishi
mumkinligi sababli, sinov kampaniyalari (A/B testlari) yordamida turli kontent
formatlari, auditoriya segmentlari va reklama usullari tahlil qilinishi kerak. PPC
reklamalari uchun turli kalit so‘zlar sinovdan o‘tkazilib, eng yaxshi natija bergan
variantlar tanlanishi lozim. Email marketingda esa mijozlar uchun moslashtirilgan
xabarlar yaratilib, ularga bo‘lgan javoblar kuzatib borilishi kerak. Shuningdek, ijtimoiy
media platformalarida turli kontent formatlari (postlar, videolar, stories) solishtirib
ko‘rilishi va eng samarali usul tanlanishi lozim.
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Keyingi bosgichda, ragamli marketing investitsiyalarining samaradorligi (ROI)
muntazam ravishda kuzatib borilishi va baholanishi lozim. Google Analytics,
Facebook Business Manager kabi vositalardan foydalanib, reklama kampaniyalarining
natijalari doimiy ravishda tahlil qilinishi kerak. ROI hisoblash orgali marketing
byudjeti gaysi kanallarga ko‘proq sarflanishi lozimligi aniglanadi. Agar natijalar
kutilganidek bo‘lmasa, marketing byudjeti gayta tagsimlanib, strategiya
optimallashtirilishi lozim.

Shuningdek, marketing byudjetini optimallashtirish muhim ahamiyat kasb etadi.
Kichik bizneslar barcha marketing kanallarini bir vaqtning o‘zida ishlatishga
urinmasligi, balki avvalo bepul yoki kam xarajat talab giladigan strategiyalar (SEO va
email marketing) orgali boshlashi tavsiya etiladi. Byudjet imkoniyatlariga garab,
keyinchalik PPC reklama va influencer marketing strategiyalari sinab ko‘rilishi
mumkin.

Mijoz tajribasini yaxshilash ham marketing samaradorligini oshirishning muhim
omillaridan biridir. Veb-sayt yuklanish tezligi optimallashtirilishi, foydalanuvchilar
uchun qulay navigatsiya yaratilishi lozim, chunki mijozlar sahifa tez yuklanmasa yoki
u noqulay bo‘lsa, darhol chigib ketishi mumkin. Sodiqlik dasturlarining joriy etilishi
takroriy mijozlarni saqlab golishga yordam beradi, bu esa kompaniyaning daromad
bargarorligini  ta’minlaydi. Shaxsiylashtirilgan marketing yondashuvlari orqali
mijozlarning xatti-harakatlari kuzatilib, ularning ehtiyojlariga mos reklama va email
xabarlar jo‘natilishi lozim.

Oxirgi bosgichda, marketing natijalari doimiy ravishda tahlil gilinishi va kerakli
o‘zgarishlar Kiritilishi lozim. Har oy marketing strategiyalarining samaradorligi
baholanib, natijalarga garab optimallashtirish amalga oshirilishi kerak. Agar biror
marketing strategiyasi samaradorligi past bo‘lsa, uni yangilash yoki boshga kanalga
o‘tish zarur. Mijozlarning xatti-harakatlarini kuzatish orqgali konversiya stavkasi,
bosishlar va chigib ketish stavkalari (bounce rate) doimiy ravishda nazorat gilinishi,
zarur hollarda saytda yoki reklama kampaniyalarida optimallashtirish ishlari olib
borilishi lozim.,

Y akuniy xulosa sifatida shuni ta’kidlash kerakki, SEO va email marketing kichik
bizneslar uchun eng uzoq muddatli va samarali marketing strategiyalari sanaladi, PPC
esa tezkor natijalar olish uchun tavsiya etiladi. Har bir kichik biznes barcha marketing
kanallarini birdaniga ishga tushirishga urinmasligi, balki eng samarali strategiyalarni
tanlab, bosgichma-bosgich implementatsiya qilishi lozim. Ragamli marketing
investitsiyalarining samaradorligi doimiy kuzatib borilishi, ROI hisoblanishi va
natijalarga garab strategiya moslashtirilishi muhimdir. Google Analytics, Facebook
Business Manager va email marketing vositalaridan foydalanish kichik bizneslar uchun
samaradorlikni oshirishga yordam beradi.
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