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MINTAQA IQTISODIY SALOHIYATINI OSHIRISHNING ILMIY-
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Annotatsiya

Magolada mintaga iqtisodiy salohiyati tushunchasi bo‘yicha olimlarning
zamonaviy qarashlari tizimlashtirilgan. Shuningdek,olingan natijalarga muvofiq
mintaqa iqtisodiy salohiyatini oshirishga qaratilgan ilmiy taklif va amaliy tavsiyalar
ishlab chiqilgan.

Kalit so‘zlar: mintaqa iqtisodiy salohiyati, hududiy rivojlanish, iqtisodiy
resurslar, investitsiya salohiyati, ishlab chiqarish infratuzilmasi, mehnat resurslari,
tabily resurslardan foydalanish samaradorligi, innovatsion rivojlanish, mintagaviy
raqobatbardoshlik, iqtisodiy o‘sish omillari, iqtisodiy diversifikatsiya, strategik
rejalashtirish, hududiy iqtisodiyot, modernizatsiya jarayonlari, barqaror rivojlanish

AHHOTALMSA

B crarbe cucremarusnMpoBaHbl COBPEMEHHBIE B3IVIAJbl YUEHBIX Ha IMOHSATHE
HPKOHOMUYECKOTO TOTeHnuana peruona. Taxke IlomyueHHBIM —pe3ynbTaTaMm
pa3paboTaHbl HAy4YHOE TPEIOKECHHIE 1 IPAKTHUECKHUE PEKOMEH/IAlliH1, HAIIPABIICHHBIC
HA TIOBBIIICHHE YKOHOMUYECKOTO MOTEHIIMAIa PETHOHA.

KuoueBbie ¢jioBa: 3KOHOMHYECKMH ITOTECHIIMAN PETMOHA, PETrHOHAIBHOE
pa3BUTHE, YKOHOMUYECKNE pPECYpCHI, WHBECTUITNOHHBIHI MOTEHIHA,
MPOU3BOACTBEHHAsT  MH(MPACTPyKTypa, TpPYAOBbIE pecypchl, 3(PPEKTUBHOCTH
HCIIOJIb30BaHUsl MPUPOIHBIX PECYPCOB, MHHOBALlMOHHOE pa3BUTHE, PErHOHAJIbHAs
KOHKYPEHTOCIIOCOOHOCTh,  (paKTOphl 3KOHOMHYECKOI'O pOCTa, SKOHOMMYECKas
auBepcuUKalys, CTpPaTeruuyeckoe IUIAHUPOBAHUE, pEruoHalbHAasg HSKOHOMUKA,
MPOLIECCHl MOJIEPHU3ALIMH, YCTOWYMBOE Pa3BUTHE

Abstract

The article systematizes contemporary scholarly views on the concept of a
region’s economic potential. Based on the obtained results, a scientific proposal and
practical recommendations were developed aimed at increasing the region’s economic
potential.

Keywords: regional economic potential, regional development, economic
resources, investment potential, production infrastructure, labor resources, efficiency
of natural resource use, innovative development, regional competitiveness, factors of
economic growth, economic diversification, strategic planning, regional economy,
modernization processes, sustainable development

KIRISH

Mintaqalarning ~ samarali  iqtisodiy  rivojlanishi  muammosi  jahon
globallashuvining zamonaviy sharoitida alohida dolzarblik kasb etmoqda. Mintagaviy
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iqtisodiy salohiyat har gqanday hududni rivojlantirishning asosiy omili hisoblanadi,
chunki u nafaqat ijtimoiy-iqtisodiy o°‘sish imkoniyatlarini, balki mintaganing
raqobatbardoshligini ham belgilaydi.

Iqtisodiyotdagi globallashuv jarayonlari sharoitida doimiy o‘zgarishlarning
mavjudligi, mintagaviy salohiyatni shakllantirish tamoyillarini asoslash va
rivojlanishning istigbolli yo‘nalishlarini belgilash ham mintagaviy darajada, ham butun
davlat boshqaruv tizimini takomillashtirishning eng muhim vazifalaridan biriga
aylanib bormoqda. Hududiy iqtisodiy salohiyatdan yuqori darajada samarali
foydalanishga erishish aholi turmush darajasining yuksalishiga, iqtisodiy tizimning
mustahkamlanishiga xizmat qilmoqda.

O‘zbekiston Respublikasi Prezidentining 2022-2026-yillarga mo‘ljallangan
“Yangi O‘zbekistonning taraqqiyot strategiyasi” to‘g‘risidagi PF-60 sonli farmoni
doirasida mamlakatimiz taraqqiyotini belgilovchi 100 ta magsad ishlab chiqildi. Ushbu
strategiyaning 34-maqsadida “Hududlarning muhandislik-kommunikatsiya va ijtimoiy
infratuzilma tizimini hamda xizmat ko‘rsatish va servis sohalarini rivojlantirish™[1]
vazifasi qo‘yilgan.

Mintaqaning iqtisodiy salohiyatidan samarali foydalanish har bir fugaroning
hayot sifatini oshirishga ijobiy ta’sir etadi, shuning uchun mintaqani o‘ziga xos
xususiyatlari, ehtiyojlari va imkoniyatlarini hisobga olgan holda rivojlantirish va
qo‘llab-quvvatlashga qaratilgan strategiya va chora-tadbirlar ishlab chiqish zarur.
Mintaqaning iqtisodiy salohiyati asosini mavjud resurslar va ulardan foydalanish
bo‘yicha tadqiq etilgan izlanishlar ham mavjud.

ADABIYOTLAR SHARHI

Adabiyotlar taxlil giladigan bo‘lsak D.V. Trostyanskiy, N.V. Sokolova, A.A.
Mins, E.V. Lapin, LN. Karapeychik, N.F. Reymers, N.T. Avramchikova, N.L
Rustamov, M.Sh. To‘xtaeva, D.S. Sink, S. Kovalska, O.S. Fedonin, I.M. Repina, O.1.
Oleksyuk, D.V. Vorogushina, Z.V. Gerasimchuk, S.A. Nazarenko, V.B. Gorban, V.O.
Kalashnikova, E.G. Babkova, 1.Y. Berejna, V. Pareto, P. Druker kabi olimlarning
tadqiqotlarida mintaqa iqtisodiy salohiyatini yuksaltirishning asosiy yo‘nalishlarini
aniglab berganlar. Ularning qarashlariga ko‘ra, hududlarning iqtisodiy qudratini
oshirish bir necha muhim omillarga tayanadi. Avvalo, mavjud tabiiy, mehnat va ishlab
chiqarish resurslaridan oqilona va samarali foydalanish zarur. Shu bilan birga,
innovatsion yondashuvlar hamda ragamli texnologiyalarni keng joriy etish mintaqa
igtisodiyotining raqobatbardoshligini ta’minlaydi. Inson kapitalini rivojlantirish, ya’ni
ta’lim, malaka va ijtimoiy sohalarni mustahkamlash ham iqtisodiy o‘sishning muhim
tayanchidir. Bundan tashqari, ekologik barqarorlik va ijtimoly muvozanatni ta’minlash
uzoq muddatli rivojlanishning kafolati sifatida qaraladi. Nihoyat, strategik boshqaruv
va samarali menejment tizimini shakllantirish esa barcha jarayonlarni yagona tizimga
solib, mintaqaviy iqtisodiy salohiyatni kompleks ravishda oshirishga xizmat qiladi.

Mintaqa iqtisodiy salohiyati — hududning mavjud tabiiy, insoniy, moliyaviy,
ishlab chiqarish va axborot resurslaridan barqaror va samarali foydalanish orqali
iqtisodiy o‘sishni ta’minlash qobiliyati — zamonaviy iqtisodiy nazariyada markaziy

o‘rin oladi. O‘lka va hudud darajasida strategik rejalashtirish, innovatsiyalar, ekologik
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barqarorlik va boshqaruv mexanizmlari salohiyatni oshirishda muhim omillar sifatida
ko‘rib chiqiladi. Keltirilgan olimlar ushbu masalalarni turli nazariy yondashuv va
baholash usullari orqali tahlil gilgan. [2],

“Mavjud resurslardan samarali foydalangan holda hududlarda sanoatni
rivojlantirish davlatning sanoat siyosati bilan muvofiq tarzda olib borilishi kerak, uni
amalga oshirishdan asosiy maqgsad sanoat ishlab chiqarishini tashkil etishda
innovatsiyalar sohasidagi so‘nggi yangiliklarni qo‘llash orqali resursdan foydalanishni
optimallashtirish bo‘lishi lozim. Shu nuqtai-nazardan tarmogqlar salohiyatini aniqlash
va uni rivojlantirish mamlakat va uning hududlarida sanoat siyosatini samarali amalga
oshirishning asosi bo‘lib xizmat qiladi”, deb ta’kidlagan. “Innovatsion salohiyatni
shakllantirishning resurs komponenti innovatsiyalarni amalga oshirish uchun asos
bo‘lib xizmat qiladi va moddiy, moliyaviy, axborot, ilmiy va inson resurslarini 0‘z
ichiga oladi, ular orasida fagat axborot resurslari tugamaydi. Ma’lumki, moddiy
resurslar, bir tomondan, tegishli tarmoqlarda shakllansa, ikkinchi tomondan, ular yangi
ishlab chiqarish vositalarini yaratish orqali ushbu tarmoqlarda potensial imkoniyatlar
yaratadi”[3]. Mintagaviy darajadagi strategik ustuvorliklarga quyidagi fikrlarni kiritish
lozim: birinchidan, hududiy rivojlanish vektori hududning ichki salohiyatini
faollashtirish orqali uning o‘zini-o‘zi rivojlanishini ta’minlashga yo‘naltirilishi kerak;
ikkinchidan, mintaqaning rivojlanishi davlatning mintaqaviy siyosatining strategik
magqsadi sifatida nafaqat iqtisodiy o‘sish, balki ko‘p jihatdan davlat byudjeti siyosati
bilan ham belgilanadi[4].

N.V. Sokolova "mintaganing tabiiy resurs salohiyati" deganda hududning tabiiy
resurslarining fan va texnika rivojlanishining ma’lum darajasida ijtimoiy ishlab
chiqarish va aholining zamonaviy va istigbolli ehtiyojlarini ta’minlash qobiliyati deb
hisoblaydi. A.A.Minsning ta’rifiga ko‘ra, tabily resurslar deganda ishlab chiqaruvchi
kuchlar rivojlanishining ma’lum darajasida jamiyat ehtiyojlarini qondirish uchun
foydalanish mumkin bo‘lgan tabiat jismlari va kuchlari tushuniladi. E.V. Lapin
«iqtisodiy salohiyat», «iqtisodiy mustahkamlik» va «xalq xo‘jaligi salohiyati»
atamalarining yaqinligini qayd etadi[5].

[LN. Karapeychik «iqtisodiy» va «ishlab chigarish» salohiyatlarini tegishli
ravishda iqtisodiyot va ishlab chiqarish bilan bog‘liq tushunchalar sifatida ajratadi;
iqtisod (iqtisodiy faoliyat) tushunchasi ishlab chiqgarishga nisbatan umumiyroq, degan
fikrni ilgari suradi[6]. Tabiiy sharoitlar jamiyat hayoti va faoliyati uchun zarur bo‘lgan,
lekin odamlarning ishlab chiqarish va noishlab chigarish faoliyatida bevosita ishtirok
etmaydigan tabiat jismlari va kuchlaridir[7].

N.F. Reymers tabiiy resurs salohiyatini tabiiy tizimlarning insoniyatni o‘ziga
zarar etkazmasdan zarur mahsulotlar bilan ta’minlash yoki ma’lum bir tarixiy tipdagi
iqtisodiyot doirasida foydali ishlarni bajarish qobiliyati deb belgilaydi[8]. Mintaganing
iqtisodiy salohiyati bevosita texnologiyalarni rivojlanish darajasi va moddiy
resurslardan  foydalanish darajasiga bog‘ligligiga N.T. Avramchikova o0°z
tadqiqotlarida alohida e’tibor qaratgan bo‘lib, hudud salohiyatini to‘g‘ri boshqarish
igtisodiyotni raqobatbardoshligini ta’minlovchi asos ekanligini ta’kidlagan[9].
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N.I. Rustamov va M.Sh. To‘xtaevalar hudud salohiyatini resurslardan
foydalanishning nazariy asoslari orqali yoritgan va ulardan foydalanish
samaradorligini oshirish asoslari baholangan[10]. Mintaga salohiyatidan foydalanish
samaradorligi tushunchasini shakllantirish uchun «samaradorlik» mohiyatiga doir
ilmiy yondashuvlarni ham tahlil qilish zarur. Klassik ta’rifga ko‘ra «samaradorlik» —
«olingan natijaning uni ta’minlagan xarajatlarga nisbati»dir[11].

D.S. Sink samaradorlikni tizimli boshqaruvning kompleks elementi sifatida
(amaldorlik, tejamkorlik, sifat, foydalilik, mehnat unumdorligi, mehnat hayoti sifati va
innovatsiyalar) ko‘radi[12]. Shundan kelib chiqib, hudud salohiyatidan foydalanish
samaradorligini fagat «natija—xarajat» nisbati bilan cheklash yetarli emas. U ko‘p
omilli ta’sirlar orqali shakllanuvchi tizimli kategoriya bo‘lib, mintaqaning murakkab
iqtisodiy tizim sifatidagi holatini baholash uchun keng ko‘lamli tadqiqotni talab etadi.
Demak mintagani iqtisodiy imkoniyatlarini baholashda mavjud resurslar va ulardan
foydalanish darajasi, zaxiralar, ishlab chiqarish kuchlari joylashuvi, innovatsion
faoliyatni rivojlanganlik darajasi, aholi soni va salohiyatiga alohida e’tibor berish
zarur. Demak, bugungi kunda "tabiiy resurs salohiyati" toifasini aniqlash, uning
tuzilishi va baholash usullari bo‘yicha konsensus mavjud emas. Olimlar ushbu
konsepsiyaning chegaralarini turli yo‘llar bilan belgilaydilar, uni turli mazmun bilan
sarmoya qilishadi. Tabiiy resurs salohiyati global, milliy, mintagaviy va mahalliy
darajada ko‘rib chiqilishi mumkin.

METODOLOGIYA

Tadqiqotda mintagalarning samarali iqtisodiy rivojlanishi bo‘yicha nazariy
asoslari tahlil gilingan. Nazariy qismda xalgaro va mahalliy ilmiy manbalar kontent
tahlili orqali o‘rganildi, turli konsepsiyalar qiyosiy tahlil gilinib, ularning umumiy va
farqli jihatlari aniglab chiqildi. Mintaqani iqtisodiy imkoniyatlarini baholashda
mavjud resurslar va ulardan foydalanish darajasi, zaxiralar, ishlab chiqarish kuchlari
joylashuvi, innovatsion faoliyatni rivojlanganlik darajasi, aholi soni va salohiyatiga
alohida bo‘yicha umumiy ma’lumotlar tahlil qilingan va takliflar ishlab chiqish
bo‘yicha xorijiy va mahalliy olimlarni nazariyasidan samarali foydalanildi.
Mintaqaning tabiiy resurs salohiyatidan oqilona foydalanish tizimlilik, murakkablik,
optimallik, sinergiya, o‘zini-o‘zi yangilash tamoyillariga asosida ularni ta’sirlarini
ustuvorlik darajasi belgilandi. Mazkur metodik asos tadqiqot natijalarini nazariy
qarashlar bilan uyg‘unlashtirish, muammolarni kompleks ko‘rib chiqish hamda amaliy
xulosalar ishlab chiqish imkoniyatini yaratdi.

TAHLIL VA NATIJALAR

Mintaqaviy darajada tabiiy resurs salohiyatini o‘rganish eng katta e’tiborni talab
qiladi. Mintaganing tabiiy resurs salohiyatini barqaror takror ishlab chiqarish
qobiliyatini saqlab qolgan holda ishlab chiqaruvchi kuchlar va ishlab chigarish
munosabatlari rivojlanishining ma’lum bir bosqichida iste’mol qiymatini ishlab
chigarishning mumkin bo‘lgan maksimal hajmini ta’minlaydigan tabiiy resurslar va
tabily sharoitlar majmui sifatida belgilash taklif etiladi. Mintaqa iqtisodiy salohiyati
o‘z ichiga ko‘p yo‘nalishlarni gamrab oladi. Bu jihatdan, soha va tarmogqlarni tuzilishi,
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ularning tarkibi yalpi holda mintaqa salohiyatini aks ettiradi. Shuningdek, mintaqa
iqtisodiy salohiyati faoliyatni tashkil etishdagi ishlab chiqarish, bozor, tabiiy resurs va
ishlab chiqarish omillari hamda ijtimoiy sohalarni gamrab oladi. Mintaganing tabiiy
resurs salohiyatidan oqilona foydalanish tizimlilik, murakkablik, optimallik, sinergiya,
o‘zini-o‘zi yangilash tamoyillariga asoslanadi. Tizimlilik prinsipi tabily resurs
potensialining tarkibiy elementlari o‘rtasida uning ko‘payishi va faoliyatining
yaxlitligini ta’minlaydigan alogalarni o‘rnatishni o°z ichiga oladi (1-jadval).

1-jadval

Mintaqa salohiyati iqtisodiy mohiyatini anglash va aniqlash bo‘yicha ilmiy
yondashuvlarni tahlil qilish[13]

Mualliflar Yondashuvning mohiyati
Resurs yondashuv asosida “salohiyat” tushunchasini “resurslar” bilan
tenglashtiradilar. Iqtisodiy salohiyat va hudud salohiyati mavjud
bo‘lgan resurslar majmuasi sifatida tushuniladi. Salohiyat hudud
faoliyati yoki rivojlanishi uchun zarur bo‘lgan turli xil resurslar
yig‘indisi sifatida qaraladi. Resursiy yo‘nalish iqtisodiy o‘sishning
dolzarb muammolarini tadqiq etishning asosini tashkil etadi
Faktorli yondashuv bo‘yicha salohiyat moddiy va mehnat omillari
0.S Fedonin, L.M. .tiz.imi .sifatid.a tasavvur etiladi,.ular ighlab chiq.ari.sh n.laqsa.dla.riga.
: erishishni ta’minlaydi. Bu yo‘nalishdagi olimlar igtisodiyot rivojlanish
Repina, O.1. L S . .
samaradorligini tadqiq etish faqat resurslardan foydalanish darajasiga
Oleksyuk[15] emas, balki ishlab chiqarishning salohiyat imkoniyatlariga asoslanishi
lozimligini ta’kidlaydilar
Natijaviy yondashuv bo‘yicha iqtisodiy salohiyat xo‘jalik subyektlari
o‘rtasidagi iqtisodiy va ishlab chigarish munosabatlarining natijasi
sifatida ko‘riladi. U mavjud resurslardan samarali foydalanish orqali
moddiy ne’matlar va xizmatlarni yaratish qobiliyatini aks ettiradi.
D.V. Vorogushina[16] Salohiyat tizimning tuzilishi va funksiyalari birligini ifoda etuvchi
yaxlit tushuncha sifatida qaraladi. Bu yondashuvda e’tibor obyektning
tuzilishi va uning funksional elementlariga qaratilgan bo‘lib,
salohiyatning shakllanishi va samaradorligini ta’minlashga
yo‘naltirilgan
Funksional yondashuv bo‘yicha igtisodiy salohiyat uning tarkibiy
Z.V. Gerasimchuk[17] gismlarining belgilangan vazifalarni bajarish qobiliyati sifatida
ko‘riladi.
Magsadli yondashuv bo‘yicha iqtisodiy salohiyat milliy xo‘jalik
tarmogqlarining umumiy qobiliyati sifatida qaraladi. U xo‘jalik
S.A. Nazarenko[18] subyektlarining mavjud resurslar miqdori, sifati va xilma-xilligi
sharoitida uzoq muddatli faoliyat va strategik maqsadlarga erishish
qobiliyatini anglatadi.

Tizimli yondashuv bo‘yicha salohiyat ko‘p elementli, murakkab
Gorban V.B.[19] iyerarxik bog‘lanishlarga ega tizim sifatida talqin etiladi va makrotizim
komponentlarining o‘zaro hamkorlik gobiliyatini ifoda etadi.
Integral yondashuvi bo‘yicha iqtisodiy salohiyat igtisodiyot holatining
integral tavsifi sifatida tushuniladi. Mehnat resurslar salohiyati esa
aholi, jamoa yoki hududning moddiy va intellektual resurslardan
foydalanib, ma’naviy va moddiy qadriyatlar yaratishga qodir bo‘lgan

Kovalska S[14].

Kalashnikova V.0.[20]
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Mualliflar Yondashuvning mohiyati
kasbiy mehnat faoliyatini amalga oshirish qobiliyati sifatida
belgilanadi.

Ijtimoiy yo‘naltirilgan yondashuvi bo‘yicha iqtisodiy salohiyat
ne’matlar va xizmatlar yaratish borasida xo‘jalik faoliyati subyektlari
o‘rtasidagi munosabatlar majmuasi va ushbu munosabatlarning
xususiyatlari sifatida qaraladi
Jarayonli yondashuv bo‘yicha makroiqtisodiy tizim salohiyati uning
boylikni uzluksiz ravishda iste’mol qilish va ishlab chiqarish, uni
Berezna 1.Yu.[22] transformatsiya qilish qobiliyati nuqtai nazaridan ko‘riladi. Iqtisodiy
salohiyat darajasi esa tizim transformatsiya qila oladigan resurslar
hajmi va imkoniyatlariga qarab aniqlanadi

Babkova E.G.[21]

[taliyalik  iqtisodchi V. Pareto[23] iqtisod fanlarida samaradorlik
konsepsiyasining asoschilaridan biri-samaradorlikning ikki yirik tizim-ostini ajratadi:
jtimoiy va iqtisodiy. U jamiyat farovonligini iqtisodiy resurslar, texnologiyalar va
takror ishlab chiqgarish jarayonlarining optimal tagsimlanishi bilan bog‘laydi. Hozirgi
vaqtda samaradorlik va optimallik kategoriyalarini giyoslash bilan ko‘plab olimlar,
optimallik ~ mavjud  cheklovlar  sharoitidagi  shartli  optimum  sifatida
qaraladi.optimallikni ijtimoiy-igtisodiy tizim samaradorligining eng yaxshi holati
sifatida belgilamoqdalar. P. Druker[24] ta’kidlaydiki, samaradorlik baholash
magqsadlariga qarab o‘zgarishi mumkin. Ya’ni har qanday subyektiv afzallik jarayon
yoki hodisa samaradorligi haqidagi xulosani o‘zgartirishi mumkin; shu bois
samaradorlikni subyektiv, shaxsiy baholash sifatida qabul qilish taklif etiladi.

XULOSA VA TAKLIFLAR

Tadqiqot natijalari shuni ko‘rsatadiki Mintaqa iqtisodiy salohiyatini va uning
samarali foydalanishini baholash masalalarini hal etish uchun mos uslubiy
yondashuvlarni ishlab chiqish zarur. Bu yondashuvlar mintaga darajadagi iqtisodiy
tizim imkoniyatlarini tezkor aniqlash, yashirin zaxiralarni fosh etish va ulardan
samarali foydalanish yo‘llarini belgilash imkonini berishi lozim. Shuning uchun
zamonaviy olimlarning tadqiqot natijalarini resurs yo‘nalishi nuqtai nazaridan
umumlashtirgan holda, mintaqa salohiyatini mavjud resurslarga asoslangan holda
faoliyat ko‘rsata oladigan mintaqaviy iqtisodiy tizim qobiliyati sifatida qarash
magsadga muvofiq, deb hisoblaymiz. Shuningdek, mintaqa salohiyatini moddiy, ilmiy,
mehnat, kadrlar, energetik, tabiiy, moliyaviy, innovatsion va investitsion imkoniyatlar
majmuasi sifatida qarash lozim. Mintaqa salohiyatni baholash bo‘yicha turli
yondashuvlarni umumlashtirish uni mintaqaning mavjud resurslar tizimidan
foydalangan holda belgilangan maqsadlarga erishish uchun murakkab iqtisodiy tizim
sifatida faoliyat yuritish qobiliyatini aniqlashga qaratilgan chora tadbirlarni ishlab
chigish muhim masala hisoblanadi.
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