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Annotatsiya

Ushbu maqola O‘zbekistonning to‘qimachilik va tikuv-trikotaj sanoatini eksport
gilish salohiyatini oshirish, mahalliy mahsulotlarni xorij bozorlariga chigishiga sharoit
yaratish va Yevropa Ittifoqi bilan hamkorlikni mustahkamlash strategiyalarini tahlil
gilingan. Magolada, Shuningdek, hukumat tashabbuslari, gonunchilik hujjatlari,
statistik ko‘rsatkichlar va O‘zbekistonning Yevropa Ittifoqining GSP+savdo
imtiyozlari tizimiga qo‘shilishidan keyingi eksport hajmining o‘sishi kabi masalalar
ochib berilgan. Yevropa lttifoqi bilan munosabatlar va xalgaro integratsiya yo‘lida
erishilgan yutuglar, Yevropa Ittifoqining O°‘zbekistonning JSTga a’zo bo‘lish
jarayoniga moliyaviy yordam ko‘rsatishi va GSP+ tizimining mamlakat eksportiga
ta’siri yoritib berilgan.

Kalit so‘zlar: O‘zbekiston, to‘qimachilik sanoati, eksport salohiyati, Yevropa
Ittifoqi, GSP+, JST, savdo imtiyozlari.

AHHOTALINA

JlaHHas1 cTaThd aHAJIU3UPYET CTPATETUM MOBBILICHUS SKCIIOPTHOIO MOTEHLMANA
TEKCTHJIBHOW M TIBEHHO-TPUKOTAKHON MPOMBINUICHHOCTH Y30€KHUCTaHa, CO3/IaHUS
YCJIOBHM NIJIi BBIXOJ]a MECTHOM MPOAYKIMHM Ha 3apyOeKHbIE PHIHKKA U YKPETUICHUS
corpyaanuectBa ¢ EBpomneiickum CorozoM. B cratbe 00Cy»)IaroTcs WHUIIMATHUBBI
[IPAaBUTEIICTBA, 3aKOHOAATEIIbHBIE AKThl, CTAaTUCTUYECKUE [aHHBIE, 4 TAKXKE POCT
obbema skcropta B crpanbl EC mocne mpucoequHeHus: Y30€KHCTaHa K CHUCTEME
ToproBeix mnpedepennmii GSP+. OmnucaHbl JOCTHKEHHST B OTHOIICHHSIX C
EBponeiickum Cor030M M HHTErpallMM HA MEXIyHapOJHOM YPOBHE, (PMHAHCOBas
nomuepxka EC mst Becrymienus Y36ekucrana B BTO u Bnmusane cuctembl GSP+ Ha
AKCIIOPT TEKCTUJIIA U3 CTPAHBI.

KuioueBbie ciioBa: Y30€KHUCTaH, TEKCTUIbHAS MPOMBIIUICHHOCTh, SKCIIOPTHBIN
noteHmuan, Esponeiickuii Coro3, GSP+, BTO, Toprossie npedepeHITnn.

Abstract

This article analyzes Uzbekistan’s strategies for enhancing the export potential of
its textile and garment industry, facilitating the entry of local products into foreign
markets, and strengthening cooperation with the European Union. The article discusses
government initiatives, legislative measures, statistical indicators, and the growth in
export volume to EU countries following Uzbekistan’s inclusion in the GSP+ trade
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preference system. It highlights achievements in relations with the European Union,
Steps towards international integration, the EU’s financial support for Uzbekistan’s
WTO membership, and the impact of the GSP+ system on the country’s textile exports.

Keywords: Uzbekistan, textile industry, export potential, European Union,
GSP+, WTO, trade preferences.

KIRISH

Raqobatning kuchayishi va globallashuvning tezlashishi to‘qimachilik
mahsulotlari bozoriga sezilarli ta’sir ko‘rsatib, korxonalar eksport salohiyatini
rivojlantirishga jiddiy e’tibor garatishni taqozo etmoqda. Masalan, “2023-yilda dunyo
bo‘yicha to‘qimachilik va tikuv-trikotaj mahsulotlari eksport hajmi 941 milliard AQSH
dollarini tashkil etib, yetakchi o‘rinlarni Xitoy, Bangladesh, Vyetnam, Hindiston,
Turkiya, Janubiy Koreya va boshqga davlatlar egallagan bo‘lib eksport hajmi 2022 yilga
nisbatan 2023-yilda 6.8 foizga o‘sgan”[1]. Tikuv-trikotaj mahsulotlari eksportida bu
mamlakatlar yetakchilik gilsa-da, rivojlanayotgan davlatlarda ham ushbu mahsulotlar
eksportida izchil o‘sish kuzatilmoqda.

Jahon tikuv-trikotaj mahsulotlari bozorida yetakchilik giluvchi davlatlar uchun
tarmogqni global qiymat zanjirida barqgaror faoliyat ko‘rsatishga, xalgaro bozor
tadgigotlarini samarali tashkil etishga, xalgaro marketing strategiyalarini ishlab
chigishga e’tibor berish muhim ahamiyat kasb etadi. Shuningdek, xalgaro migyosda
elektron savdo tizimlarini yo‘lga qo‘yish, milliy brendlarning global obro*‘sini oshirish
bo‘yicha ilmiy-uslubiy asoslarni takomillashtirish ham bugungi kunning dolzarb
vazifalaridan hisoblanadi.

O‘zbekiston paxta tolasi ishlab chigarishda dunyoda oltinchi va eksportda o‘n
birinchi o‘rinda bo‘lsa-da, tayyor Kiyimlar eksportidagi ulushi bor-yo‘g‘i 2 foizni
tashkil etadi. Mamlakat eksport geografiyasini kengaytirish Yevropa ittifoqi
mamlakatlari bozoriga kirib borish asosiy strategik magsad sifatida garash mumkin.
Shuningdek, korxonalarning eksport salohiyatini oshirish uchun zarur ilmiy usullar
zamonaviy xalgaro marketing strategiyalari asosida ishlab chigilmagani sababli, bu
korxonalarning global raqobat bozoridagi o‘rnini mustahkamlashiga to‘sqinlik
qilmoqda. Hozirgi kunda mamlakat uchun o‘z to‘qimachilik mahsulotlarini yangi
bozorlar, xususan, Yevropa davlatlari bozorlariga olib chigish va eksport
geografiyasini kengaytirish muhim ahamiyat kasb etmogda. Shu bilan birga, Yevropa
iste’molchilarida o‘zbek brendlariga nisbatan 1jobiy munosabatni shakllantirish va
yangi bozorlarga yo‘naltirilgan strategiyalar ishlab chiqish zaruriyatga aylangan.

ADABIYOTLAR SHARXI

Turkiyalik olimlardan Giilseren Karabay, Kazim Saricobanlar yuqori
texnologiyalar va malakali ishchi kuchini talab qiladigan texnik to‘qimachilik
mahsulotlarini ishlab chigarish ragobatni yengish usuli sifatida garaladi. Turkiyaning
ixtisoslashuv darajasi (xarajatlarning qiyosiy ustunligi) va eksport ragobatbar-
doshligida muhim ahamiyat kasb etishi, texnik to‘qimachilik mahsulotlarini jahon
eksportida ulushini oshirish va mamlakatlarning ixtisoslashuvi va eksport raqobat-
bardoshligi darajasini nisbatan o‘rganishga qaratilgan. Aniqlangan qiyosiy ustunlik
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(RCA) usuli go‘llanilgan ushbu tadqiqotda texnologiya tasnifi uchun nisbiy savdo
afzalligi (RTA), sof eksport afzalligi (NEI) va nisbiy eksport afzalligi (RXA) tahlillari
o‘tkazilgan. [2]

W.Y.Tsang, K.F. Au Shimoliy Amerika Erkin savdo bitimining (NAFTA)
tanlangan Janubiy va Janubi-Shargiy (S&SE) Osiyoning rivojlanayotgan mamlakatlari
va NAFTA a’zolaridan AQShga to‘qimachilik va kiyim-kechak eksportiga ta’sirini
o‘rganadi Mintaqaviy indikator o‘zgaruvchilari erkin savdo hududidan (FTA) kelib
chigadigan savdo effektining o‘zgarishini aniqlash uchun ishlatilgan. [3]

To‘qimachilik mahsulotlar eksportini rivojlantirish borasida o‘zbek olimlaridan
H.Qodirov to‘qimachilik mahsulotlari eksportini rivojlantirish bo‘yicha O‘zbekiston
harakatlari strategiyasining nazariy va amaliy jihatlari ko‘rib chiqilgan. Unda
respublikaning eksport salohiyati; xalqgaro to‘qimachilik bozorini rivojlantirish uchun
foydalaniladigan “O°zto‘qimachiliksanoat” uyushmasi strategiyalari, to‘qimachilik
innovatsiyalari, brending, moda sanoati, mahsulot dizayni, xalgaro sifat standartlari va
boshqalarni rivojlantirish bo‘yicha marketing strategiyalarini ishlab chiqishning
zamonaviy yo‘nalishlari tahlil qilgan. Eksport qilinadigan tikuvchilik va trikotaj
mahsulotlarning assortimentini yanada diversifikatsiya qilish va Yevropa lttifogi va
boshga mamlakatlarning to‘qimachilik bozorini rivojlantirish bo‘yicha takliflar ishlab
chiggan. [4]

M.M.Tukhtasinova o‘z tadqiqot ishlarida O‘zbekiston Respublikasi to‘qimachilik
va tikuvchilik-trikotaj sanoatini rivojlanish tendensiyalari, igtisodiyot va sanoatni
rivojlantirish, eksportning o‘sishi, rivojlanishning Klaster modelini joriy etish va
bandlikni ta’minlashda sanoatning rolini o‘rgangan. [5]

Sh.Musayeva, T.Ikromovalar O‘zbekiston iqtisodiyotida to‘qimachilik
sanoatining roli uni eksport salohiyatini oshirishning strategiyalari borasida o‘z
tadqigot ishlarini olib borgan.[6]

METODOLOGIYA

Tadqiqotda o‘tkazilgan tahlillarga asoslangan holda O‘zbekiston to‘gimachilik
mahsulotlari eksportini rivojlantirishning yo‘llart va unga ta’sir etuvchi omillar
aniqlangan. Tadqiqotning metodologik asosi to‘qimachilik mahsulotlar ishlab
chigarish va eksportini tizimli tahlili, iqgtisodiy-statistik usullaridan foydalanilgan.
To‘qimachilik mahsulotlari Yevropa mamlakatlarga eksportini rivojlantirishda nazariy
va amaliy takliflar ishlab chigilgan.

TAHLIL VA NATIJALAR

O‘zbekiston to‘qimachilik va tikuv-trikotaj sanoatining investitsiyaviy
jozibadorligi va ragobatbardoshligini oshirish, eksport imkoniyatlarini kengaytirish,
mabhalliy to‘qimachilik mahsulotlarini xalgaro bozorlarga olib chiqish uchun yangi
imkoniyatlar yaratilmogda. Shu magsadda O‘zbekiston Respublikasi Prezidentining 1-
may 2024-yildagi “To‘qimachilik va tikuv-trikotaj sanoatini rivojlantirishni yangi
bosqichga olib chiqgish chora-tadbirlari to‘g‘risida” farmoniga ko‘ra, “2027-yilga kelib
trikotaj ishlab chigarishni kengaytirish, infratuzilmani rivojlantirish va milliy
brendlarni xalgaro maydonga olib chiqgish belgilangan. Shuningdek, to‘qimachilik
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mahsulotlarini ichki va tashqi bozorlarda moliyaviy jihatdan qo‘llab-quvvatlash va
ularni elektron savdo platformalarida targ‘ib qilish, Savdo-sanoat palatasi hamda
Investitsiyalar, sanoat va savdo vazirliklari ikki oy ichida Bangladesh, Misr, Marokash
va Vyetnamda erkin iqtisodiy zonalarda savdo uylarini tashkil etish” kabi vazifalar
belgilab berilgan. [7]

O‘zbekiston 2023-yilda qiymati 3,1 mlrd AQSh dollarlik to‘qimachilik
mahsulotlarini eksport gilgan. Statistika agentligi ma’lumotlariga ko‘ra, bu ko‘rsatkich
umumiy eksportning 12,5 foizini tashkil etgan. Eksport qilingan to‘qimachilik
mahsulotlari tarkibida tayyor to‘qimachilik mahsulotlari (41 foiz), kalava-ip (41,1 foiz)
asosiy ulushni egallagan. 2023-yilda jami 639 turdagi to‘gqimachilik mahsulotlari
dunyoning 65 ta davlatiga eksport qilingan. Natijada, to‘qimachilik mahsulotlari
eksporti hajmi o‘tgan yilga nisbatan sezilarli darajada oshgan. To‘qimachilik
mahsulotlaridan 2023-yilda tayyor to‘qimachilik mahsulotlari 1,3 mird dollar, kalava-
ip 1,3 mird dollar, trikotaj mato — 306,6 min dollar, gazlamalar 176,5 min dollar,
paypog mahsulotlari 61,1 min dollar migdorda eksporti amalga oshirildi. [8]

So‘nggi yillarda uzoq xorijiy, xususan, Yevropa Ittifoqi bozorlariga chiqish
muhim yo‘nalish sifatida qaralmoqda. YEI katta iqtisodiy salohiyatga ega bo‘lib,
umumiy maydonning 14 foizini, aholisi esa 185 milliondan ortigni tashkil etadi. Bunga
qo‘shimcha ravishda, tabiiy gaz va neft resurslarining sezilarli qismi ittifoqqa to‘g‘ri
keladi. O‘zbekiston va YEI o‘rtasidagi iqtisodiy hamkorlikni ta’minlovchi dastlabki
hujjat 1992-yilda tuzilgan Memorandumdan boshlangan bo‘lib, 1994-yilda diplomatik
munosabatlar rasmiy o‘rnatilgan. Bu jarayonda YEI tomonidan respublikaga ko‘plab
igtisodiy yordam ajratilgan bo‘lib, 2021-yilda GSP+ imtiyozlar tizimi amal gilishi
orqali Yevropa bozorlariga bojxona to‘lovsiz kirish imkoniyatlari kengaydi. Shu bilan
birga, to‘qimachilik, plastmassa va mevalar kabi mahsulotlar eksporti hajmi oshdi.[9]

O‘zbekiston va Yevropa Ittifoqi (YEI) o‘rtasidagi aloqalar sezilarli darajada
rivojlanish bosqgichiga kirishi 2017-yildan boshlandi.. YEI O‘zbekistonning jahon
hamjamiyatiga, xususan, xalqaro iqtisodiy tashkilotlarga qo‘shilib, global iqtiso-
diyotga integratsiyalashuviga katta e’tibor garatgan. 2019-yil 11-noyabrda Yevropa
Ittifoqi O‘zbekistonning Jahon savdo tashkiloti (JST)ga a’zo bo‘lish jarayonini qo‘llab-
quvvatlash uchun 5 million yevro miqdorida grant ajratdi. Bu mablag‘, asosan, a’zo
bo‘lish uchun zarur hujjatlarni tayyorlash, O°zbekiston mutaxassislarining JST
kelishuvlari va xalgaro savdo tizimiga oid bilimlarini oshirish maqgsadida ajratilgan.

2021-yilning aprel oyidan e’tiboran, Yevropa Ittifoqining bargaror rivojlanish
va samarali boshqaruvni rag‘batlantiruvchi maxsus preferensiyalar tizimi (GSP+)
O‘zbekiston uchun kuchga kirdi. Ushbu tizim, aholisi 510 milliondan oshgan (2023-
yil holatiga ko‘ra) eng yirik bozor sifatida tanilgan Yevropa Ittifoqi mamlakatlariga
O‘zbekistonning to‘qimachilik mahsulotlarini eksport qilish imkoniyatlarini
kengaytiradi va 6200 turdagi mahsulotni bojxona to‘lovlarisiz eksport qilish
imkoniyatini taqdim etadi.

Yevropaning GSP tizimi rivojlangan mamlakatlar orasida eng ilg‘or hisoblanadi
va unda uchta tarif yo‘nalishi mavjud. Bular orasida birinchi yo‘nalish past va o‘rtadan
past daromadli davlatlar uchun GSP standartlarini o‘z ichiga oladi, bunda tarif
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lintyalarining uchdan ikki qismi bo‘yicha bojxona to‘lovlari gisman yoki to‘liq bekor
gilinishi mumkin. [10]

Hozirda O‘zbekistonning GSP imtiyozlaridan foydalanish darajasi 87% ni tashkil
etmoqda, bunda asosan to‘qimachilik va kiyim-kechak, plastmassa mahsulotlari,
Shuningdek, mevalar, yong‘oqlar va sabzavotlar eksport qilinadi. Bu esa O‘zbekiston
eksport tarkibining Markaziy Osiyodagi boshga davlatlarga nisbatan keng
diversifikatsiyalanganligini ko‘rsatadi.

XULOSA VA TAKLIFLAR

GSP (Generalized System of Preferences, ya’ni Umumlashtirilgan Preferensiyalar
Tizimi) rivojlanayotgan va kam rivojlangan mamlakatlarga qo‘shimcha savdo
imkoniyatlari yaratish uchun joriy gilingan savdo imtiyozlari dasturi hisoblanadi. Bu
tizim rivojlangan davlatlar tomonidan tagdim etiladi va unga qo‘shilgan mamlakatlarga
belgilangan tovarlarni bojxona to‘lovisiz yoki kamaytirilgan bojxona stavkalari bilan
eksport qilish imkoniyatini beradi. Bu orqali, rivojlanayotgan mamlakatlar oz
mahsulotlarini rivojlangan davlatlar bozoriga osonroq kiritishi mumkin bo‘ladi,
natijada iqtisodiy o‘sish va bandlikni oshirishga yordam beradi.

GSP tizimi bir nechta turga bo‘linadi va ularning asosiylari quyidagilar:

- Oddiy GSP — Asosiy toifadagi rivojlanayotgan davlatlar uchun mo‘ljallangan.
Bu dasturning asosiy maqgsadi iqtisodiy taraqgiyotga yordam berishdir.

- GSP+ — Bu imtiyoz tizimi esa inson huquglari, ekologiya, ijtimoiy himoya va
yaxshi boshgaruv kabi sohalarda xalgaro konvensiyalarga amal giladigan mamlakatlar
uchun joriy etiladi. GSP+ tizimi orgali kengrog savdo imtiyozlari taqdim etiladi, bu
mamlakatlarning Yevropa Ittifoqiga mahsulot eksport gilishda qo‘shimcha imtiyozlar
olishiga imkon yaratadi.

- LDC (Least Developed Countries) yoki EBA (Everything But Arms) — Bu dastur
esa dunyoning eng kam rivojlangan davlatlari uchun mo‘ljallangan bo‘lib, ularni to‘liq
bojxona imtiyozlari bilan ta’minlaydi. Bu imtiyoz orqali ular barcha tovarlarni
(qurollardan tashqari) Yevropa Ittifoqiga bojxona to‘lovisiz eksport qilishi mumkin.

GSP tizimi, jumladan, O‘zbekistonga ham o‘z mahsulotlarini Yevropa Ittifoqi
davlatlariga eksport gilishda sezilarli afzalliklar yaratmoqda. O‘zbekiston 2021 yildan
boshlab GSP+ tizimiga qo‘shilgan bo‘lib, bu mamlakatning Yevropa bozoriga chiqish
imkoniyatlarini kengaytirishga yordam berdi. GSP+ tizimiga qo‘shilish O‘zbekistonga
0‘z mahsulotlarini Yevropa bozorida raqobatbardoshroq qilishga, eksport hajmini
oshirishga, Shuningdek, gator sohalarda sifat va standartlarni yaxshilashga turtki berdi.

Bu imtiyozlar tufayli O‘zbekiston Yevropa Ittifoqiga ko‘proq to‘qimachilik
mahsulotlarini, aynigsa, paxta va tayyor kiyim-kechak kabi mahsulotlarni eksport
gilish imkoniyatini kengaytirdi. Biroq, GSP+ tizimidan to‘liq foydalanish uchun
O‘zbekiston xalqaro standartlarga mos kelishi va inson huquqlari, ekologik xavfsizlik
kabi gator sohalarda talab gilingan majburiyatlarni bajarishi talab gilinadi.

Shuningdek, transport-logistika tizimini yanada rivojlantirish ham katta
ahamiyatga ega. Masalan, Yevropaga olib boruvchi temir yo‘llar, avtomobil yo‘llari
va transport yo‘nalishlarini rivojlantirish, hamda havo orqali yuk tashish
imkoniyatlarini kengaytirish eksport jarayonini yengillashtirishi mumkin. O‘zbekiston
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va Yevropa Ittifoqi o‘rtasidagi savdo alogalarini mustahkamlash uchun yangi xalgaro
shartnomalar va hamkorlik loyihalari talab qilinadi. O‘zbekistonning ekologik toza va
tabily mahsulotlariga bo‘lgan talab ortib borayotganligi esa, masalan, organik gishloq
x0‘jaligi mahsulotlari eksporti imkoniyatlarini kengaytirishga xizmat qilishi mumkin.
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