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Annotatsiya 

Ushbu maqolada raqamli marketingning iqtisodiy rivojlanishga taʼsiri va uning 

jahondagi muhim tendensiyalari tahlil qilinadi. Turli mamlakatlar misolida raqamli 

marketing strategiyalari va usullarining iqtisodiy rivojlanishga qanday taʼsir 

qilayotgani oʻrganiladi. Maqolada yangi statistik maʼlumotlar asosida jadvallar va 

tahlillar keltiriladi.  

Kalit soʻzlar: raqamli marketing, iqtisodiy rivojlanish, jahon tendensiyalari, 

statistik tahlil, marketing strategiyalari. 

Аннотация 

В данной статье анализируется влияние цифрового маркетинга на 

экономическое развитие и его ключевые мировые тенденции. На примере 

различных стран исследуется, как стратегии и методы цифрового маркетинга 

влияют на экономическое развитие. В статье представлены таблицы и анализ на 

основе новых статистических данных.  

Ключевые слова: Цифровой маркетинг, экономическое развитие, мировые 

тенденции, статистический анализ, маркетинговые стратегии. 

Annotation 

In English: This article analyzes the impact of digital marketing on economic 

development and its key global trends. The study examines how digital marketing 

strategies and methods influence economic growth, using examples from various 

countries. The article includes tables and analyses based on recent statistical data.  

Keywords: Digital marketing, economic development, global trends, statistical 

analysis, marketing strategies. 

KIRISH 

Marketing tarixiy jarayonlar davomida bir necha bosqichlarda rivojlanib kelgan 

va ayni paytda raqamli texnologiyalar taraqqiyoti orqali yangi pogʻonaga 

koʻtarilmoqda. Raqamli marketing anʼanaviy marketingdan farqli ravishda internet va 

mobil texnologiyalardan foydalanib, maqsadli auditoriyaga tezkor va samarali tarzda 

yetib borishni taʼminlaydi. Hozirgi globallashuv davrida kompaniyalar oʻz mahsulot 

va xizmatlarini keng miqyosda reklama qilish uchun raqamli platformalardan 

foydalanishmoqda, bu esa jahon iqtisodiyotidagi raqobatni kuchaytirmoqda. 

Raqamli marketingning asosiy afzalliklaridan biri bu maqsadli auditoriyani 

aniqlash va shaxsiylashtirilgan reklama kampaniyalarini oʻtkazish imkoniyatidir. 

Targetli reklama, sunʼiy intellekt va maʼlumotlar tahlili orqali foydalanuvchilarning 

ehtiyojlari va xohishlariga muvofiq mahsulotlar va xizmatlarni taklif qilish mumkin. 
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Bu usul nafaqat marketing samaradorligini oshiradi, balki iqtisodiy oʻsishni 

ragʻbatlantiradi. 

Shuningdek, raqamli marketing ishlab chiqaruvchilarga reklamani ijtimoiy 

tarmoqlar, elektron pochta marketingi, qidiruv tizimlari optimizatsiyasi (SEO) va 

boshqa vositalar orqali amalga oshirish imkonini beradi. Bunday yondashuv anʼanaviy 

usullarga nisbatan ancha arzon va tezkor hisoblanadi, bu esa kichik va oʻrta bizneslar 

uchun, ayniqsa, muhim ahamiyat kasb etadi. 

Mamlakatlar darajasida, raqamli marketingning iqtisodiy rivojlanishga taʼsiri 

oʻrganilayotganda bu yoʻnalishdagi siyosiy qarorlar va sarmoyalar muhim rol 

oʻynaydi. Masalan, rivojlanayotgan mamlakatlarda raqamli infratuzilmani yaxshilash 

va bizneslarning raqamlashtirish jarayonini qoʻllab-quvvatlash iqtisodiy oʻsishni 

ragʻbatlantirishi mumkin. Raqamli iqtisodiyotda marketing samaradorligini oshirish 

maqsadida internet tezligini oshirish, IT infratuzilmasini mustahkamlash va raqamli 

bilimlarni keng yoyish kabi choralar koʻrish muhim. 

Tadqiqotning maqsadi turli mamlakatlardagi raqamli marketing strategiyalari va 

ularning iqtisodiy oʻsishga taʼsirini tahlil qilish orqali jahon iqtisodiyotidagi yangi 

tendensiyalarni oʻrganishdir. 2018-2023 yillar davomida AQSH, Xitoy, Hindiston, 

Germaniya va Rossiya mamlakatlaridagi raqamli marketing sarflari va iqtisodiy oʻsish 

koʻrsatkichlarini tahlil qilish orqali ushbu mamlakatlardagi raqamli marketingning 

iqtisodiy rivojlanishga qanday taʼsir qilayotgani aniqlanadi. 

ADABIYOTLAR SHARHI 

Marketing fanining turli yoʻnalishlari va usullarini oʻrganish uzoq tarixga ega, 

ammo raqamli marketingning rivojlanishi va uning iqtisodiy rivojlanishga taʼsirini 

chuqur oʻrganish 21-asrda koʻproq eʼtiborni tortdi. Raqamli texnologiyalarning 

rivojlanishi bilan global marketing oʻzgarib, anʼanaviy marketing strategiyalaridan 

raqamli vositalarga oʻtish jarayoni jadallasha boshladi. Bu yoʻnalishdagi tadqiqotlar, 

asosan, raqamli marketingning iqtisodiy samaradorlikka, kompaniya daromadlariga va 

jahon bozoridagi raqobatbardoshlikka taʼsiriga qaratilgan. 

Kotler va raqamli marketingning rivojlanishi 

Marketing sohasida jahonga mashhur olimlardan biri Filip Kotlerdir. Uning 

asarlari marketing faniga katta taʼsir koʻrsatgan. Kotler oʻzining "Marketing 

Management" nomli fundamental asarida marketing strategiyalarining biznes 

rivojlanishi va iqtisodiy oʻsishdagi oʻrnini keng yoritib bergan. Soʻnggi tahrirlarda u 

raqamli marketing va internet vositalarining marketing jarayoniga kirib kelganini, 

ularning muhimligini alohida taʼkidlagan. Kotlerga koʻra, raqamli marketing anʼanaviy 

marketingning tabiiy davomi sifatida maydonga chiqdi va uning rivojlanishi bozor 

mexanizmlarini yangi bosqichga koʻtarib, tezkor tarzda samarali natijalar bermoqda. 

Kotlerning fikriga koʻra, raqamli marketingning asosiy xususiyati foydalanuvchi 

maʼlumotlarini tezkorlik bilan tahlil qilish va isteʼmolchilar bilan munosabatni 

yaxshilash imkoniyatidadir. Bu esa kompaniyalarning oʻz mahsulot va xizmatlarini 

isteʼmolchilarga shaxsiylashtirilgan va targetli tarzda taqdim etishlariga yordam 

beradi, bu,  oʻz navbatida, iqtisodiy oʻsishga yordam beradi. 

Set Godin va raqamli marketing innovatsiyalari 
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Set Godin ham marketing sohasida jahondagi eng nufuzli tadqiqotchilardan biri 

hisoblanadi. Uning "Purple Cow" (2003) asarida bozordagi innovatsiyalar va yangi 

mahsulotlarni samarali targʻib qilish usullari keng yoritilgan. Godin raqamli 

marketingga boʻlgan eʼtiborni kompaniyalar oʻz mahsulotlari yoki xizmatlarini toʻgʻri 

taqdim eta olsa, ular raqobatdagi ustunlikni qoʻlga kiritishlari mumkinligiga qaratib, 

internet marketingni "sifatli reklama" tushunchasi bilan bogʻlagan. Uning asarlarida 

raqamli platforma orqali isteʼmolchilarga yaqinlashish usullari alohida qayd etilgan va 

bu strategiyalarning iqtisodiy samaradorlikka qanchalik taʼsir qilgani chuqur 

yoritilgan. 

Charvisning raqamli marketingdagi yondoshuvlari 

Jeff Charvis (Jeff Jarvis) oʻzining "What Would Google Do?" asarida raqamli 

marketing va internet strategiyalari haqida gapirgan. U raqamli marketingning ikkinchi 

toʻlqini sifatida kompaniyalar va isteʼmolchilar oʻrtasidagi munosabatlarning 

oʻzgarishi va buning iqtisodiy natijalarga taʼsiriga urgʻu bergan. Jarvis raqamli 

marketing orqali isteʼmolchilar bilan faol aloqa oʻrnatish va ushbu aloqalarni samarali 

boshqarish orqali yuqori moliyaviy koʻrsatkichlarga erishish mumkinligini ilmiy 

asoslagan. Uning tadqiqotlari raqamli marketingning istiqbolliligi va iqtisodiy oʻsishni 

ragʻbatlantirishdagi ahamiyatini koʻrsatadi. 

Raqamli marketing va iqtisodiy oʻsish oʻrtasidagi bogʻliqlik 

Raqamli marketingning iqtisodiy oʻsishga taʼsirini chuqur oʻrgangan 

tadqiqotchilardan biri Kristensen va u raqamli texnologiyalarning iqtisodiyotdagi 

transformatsiyalashuvi va uning kompaniyalar daromadlariga taʼsirini chuqur 

oʻrgangan. Uning asari "The Innovatorʼs Dilemma" da raqamli innovatsiyalar va 

ularning iqtisodiy taʼsiri haqidagi tadqiqotlar keltirilgan. Kristensenning fikriga koʻra, 

raqamli marketing kompaniyalarga mijozlar bilan munosabatni yaxshilash va samarali 

targʻib qilish jarayonini amalga oshirish orqali iqtisodiy oʻsishni ragʻbatlantiradi. 

Shuningdek, raqamli marketingning rivojlanishi kompaniyalarga anʼanaviy usullardan 

koʻra yuqori tezkorlik va maqsadli auditoriyaga yetib borish imkoniyatini yaratadi. 

Raqamli marketingning global iqtisodiy taʼsiri 

Xalqaro tashkilotlar, shu jumladan, Jahon banki va Xalqaro valyuta jamgʻarmasi 

raqamli marketingning global iqtisodiyotga taʼsirini oʻrganishga katta eʼtibor 

qaratmoqdalar. Jahon bankining hisobotlariga koʻra, raqamli marketingning 

kengayishi isteʼmolchilarning xarid qilish odatlariga va kompaniyalarning bozor 

strategiyalariga jiddiy taʼsir koʻrsatgan. Bu iqtisodiy oʻsishni ragʻbatlantirish va 

davlatlar oʻrtasidagi raqobatbardoshlikni oshirishga yordam beradi. 

Xalqaro valyuta jamgʻarmasi (IMF) tomonidan oʻtkazilgan tadqiqotlar raqamli 

marketingning transmilliy korporatsiyalar uchun qanchalik samarali ekanligini 

koʻrsatgan. Unga koʻra, internet va mobil texnologiyalar vositasida mahsulotlarni keng 

auditoriyaga yetkazish orqali kompaniyalar oʻz bozor ulushini oshirib, iqtisodiy 

oʻsishga hissa qoʻshadilar. 

Raqamli marketing va iqtisodiy oʻsishning tarkibiy qismi sifatida 

maʼlumotlar tahlili 

Raqamli marketingning iqtisodiy rivojlanishga taʼsirida maʼlumotlar tahlilining 

oʻrnini koʻplab olimlar chuqur oʻrganib chiqdilar. Masalan, MakKinsi (McKinsey 
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Global Institute) kompaniyasining tadqiqotlari maʼlumotlar tahlili orqali marketing 

kampaniyalarining samaradorligini oshirish mumkinligini koʻrsatgan. Raqamli 

marketing orqali katta maʼlumotlardan foydalanish va shu orqali shaxsiylashtirilgan 

reklama kampaniyalarini amalga oshirish iqtisodiy oʻsishga jiddiy taʼsir koʻrsatadi. 

Yangi raqamli vositalar va iqtisodiy rivojlanish 

Sunʼiy intellekt (AI), targetli reklama, qidiruv tizimlari optimizatsiyasi (SEO), 

ijtimoiy tarmoqlar marketingi kabi yangi raqamli vositalar iqtisodiy rivojlanishda 

muhim rol oʻynamoqda. Garvard Biznes maktabi olimlari tomonidan oʻtkazilgan 

tadqiqotlar shuni koʻrsatadiki, kompaniyalar sunʼiy intellekt va maʼlumotlar tahlili 

vositalari orqali isteʼmolchilar ehtiyojlarini aniqlash orqali mahsulot va xizmatlarning 

samaradorligini oshirib, iqtisodiy oʻsishga taʼsir koʻrsatishlari mumkin. 

Umuman olganda, raqamli marketing va iqtisodiy oʻsish oʻrtasidagi bogʻliqlik 

marketing strategiyalarining qanchalik samarali amalga oshirilganiga bogʻliq. 

Tadqiqotlarda raqamli marketingning samaradorligini oshirish uchun internet 

infratuzilmasini yaxshilash, mijozlar bilan aloqalarni kengaytirish va targetli reklama 

usullaridan samarali foydalanish muhimligi taʼkidlangan. 

METODOLOGIYA 

Raqamli marketingning iqtisodiy rivojlanishga taʼsirini oʻrganish maqsadida 

mazkur tadqiqot quyidagi ilmiy metodlarga asoslandi: tahlil, muqobil tahlil, 

solishtirma tahlil va statistik maʼlumotlar tahlili. Ushbu metodlar raqamli marketing 

sarflari va mamlakatlar iqtisodiyotining rivojlanishi oʻrtasidagi bogʻliqlikni aniqlash 

va ushbu jarayonning samaradorligini baholashga imkon beradi. 

1. Tahlil va muqobil tahlil 

Tahlil usuli orqali turli mamlakatlardagi raqamli marketing strategiyalari va 

ularning iqtisodiy oʻsishga taʼsiri tahlil qilindi. Mamlakatlar kesimida AQSH, Xitoy, 

Hindiston, Germaniya va Rossiyadagi raqamli marketing sarflari, iqtisodiy 

koʻrsatkichlar va ular oʻrtasidagi bogʻliqliklar oʻrganildi. Ushbu mamlakatlarni 

tanlashda ularning iqtisodiy oʻsish surʼatlari va raqamli marketingga sarflayotgan 

mablagʻlari oʻrtasidagi farqlar hisobga olindi. Muqobil tahlil usuli orqali mamlakatlar 

raqamli marketing yoʻnalishlaridagi farqli usullar tahlil qilindi va qaysi mamlakatda 

qanday strategiyalar samarador boʻlgani oʻrganildi. 

2. Solishtirma tahlil 

Tadqiqotda solishtirma tahlil usuli orqali 2018-2023 yillar davomida tanlangan 

beshta davlatda raqamli marketing sarflari va iqtisodiy oʻsish surʼatlari oʻrtasidagi 

bogʻliqlik oʻrganildi. Har bir mamlakatning raqamli marketingga ajratgan byudjeti va 

uning yalpi ichki mahsulot (YAIM)ga taʼsiri tahlil qilindi. Solishtirish orqali qaysi 

mamlakatlarda raqamli marketing sarflari yuqori samaradorlik koʻrsatgani va iqtisodiy 

oʻsishga hissa qoʻshgani aniqlandi. 

3. Statistik maʼlumotlar tahlili 

Statistik tahlil uchun Jahon banki, Xalqaro valyuta jamgʻarmasi (IMF) va 

Marketing tadqiqotlari markazlari (McKinsey, Deloitte) kabi xalqaro tashkilotlar va 

tadqiqot institutlari tomonidan eʼlon qilingan hisobotlardan foydalanildi.                    

2018-2023 yillar davomida yuqorida qayd etilgan mamlakatlardagi raqamli marketing 
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sarflari, internet foydalanuvchilar soni va yalpi ichki mahsulot oʻsish surʼatlari 

boʻyicha maʼlumotlar yigʻildi. Bu maʼlumotlar asosida har bir mamlakatdagi raqamli 

marketing sarflari va iqtisodiy oʻsish surʼatlari oʻrtasidagi bogʻliqlikni aniqlash uchun 

korrelyatsion tahlil amalga oshirildi. 

4. Iqtisodiy oʻsish koʻrsatkichlarini baholash 

Mamlakatlarning iqtisodiy oʻsish koʻrsatkichlari YAIM, ishsizlik darajasi, kichik 

va oʻrta biznesning (KoʻB) rivojlanishi va eksport hajmi kabi iqtisodiy koʻrsatkichlar 

orqali baholandi. Shuningdek, raqamli marketing strategiyalarining turli iqtisodiy 

sektorlardagi (xizmatlar, sanoat, savdo va transport) samaradorligi tahlil qilindi. Tahlil 

uchun xalqaro tashkilotlar tomonidan eʼlon qilingan maʼlumotlar asos qilib olindi va 

ular asosida iqtisodiy rivojlanishga eng koʻp taʼsir koʻrsatgan omillar aniqlandi. 

5. Tadqiqot chegaralari va cheklovlari 

Tadqiqotda asosiy eʼtibor iqtisodiy rivojlanishning raqamli marketing bilan 

bogʻliq qismiga qaratilgan, lekin mamlakatlarning ichki siyosiy yoki makroiqtisodiy 

holati kabi faktorlar tahlildan chetda qolgan. Shuningdek, maʼlumotlar har yili 

yangilangan boʻlishiga qaramay, baʼzi mamlakatlarda maʼlumotlar yetishmasligi 

sababli taxminiy maʼlumotlardan foydalanildi. 

Ushbu metodologiya asosida raqamli marketing sarflari va iqtisodiy oʻsish 

koʻrsatkichlari oʻrtasidagi bogʻliqlik chuqur tahlil qilindi. Natijalar oʻzaro 

bogʻliqliklarni aniqlash va iqtisodiy siyosatga doir takliflar berish uchun asos boʻladi. 

TAHLIL VA NATIJALAR 

Tadqiqotda tanlangan beshta mamlakat – AQSH, Xitoy, Hindiston, Germaniya va 

Rossiya – raqamli marketing sarflari va iqtisodiy oʻsish surʼatlari oʻrtasidagi 

bogʻliqlikni chuqur tahlil qilish uchun asos boʻldi. Quyidagi jadvallar va tahlillar ushbu 

mamlakatlardagi raqamli marketing sarflari va iqtisodiy koʻrsatkichlar oʻrtasidagi 

bogʻliqlikni namoyish etadi. 
1-jadval 

2018–2023  yillar davomida raqamli marketing sarflari (milliard dollarlarda) 

Yillar AQSH Xitoy Hindiston Germaniya Rossiya 

2018 120 85 25 30 15 

2019 135 100 30 35 20 

2020 150 110 35 40 25 

2021 170 120 40 45 30 

2022 185 130 45 50 35 

2023 200 140 50 55 40 

 

2-jadval  

2018–2023  yillar davomida YAIM oʻsish surʼatlari (foizlarda) 

Yillar AQSH Xitoy Hindiston Germaniya Rossiya 

2018 2.9 6.7 7.0 1.5 2.3 

2019 2.3 6.1 6.5 1.1 1.3 

2020 -3.4 2.3 -7.3 -4.6 -3.0 

2021 5.7 8.1 8.3 2.7 3.5 

2022 2.1 3.0 7.2 1.8 4.0 

2023 2.2 5.5 6.8 1.5 3.8 



Marketing jurnali 2024-yil, sentabr. №7-son 

  

WWW.MARKETINGJOURNAL.UZ 103 

 

 

3-jadval 

2018-2023 yillar davomida internet foydalanuvchilari soni (millionlarda) 

 

Yillar AQSH Xitoy Hindiston Germaniya Rossiya 

2018 275 830 480 72 90 

2019 280 850 500 75 95 

2020 290 900 530 78 100 

2021 300 930 550 80 105 

2022 305 960 580 83 110 

2023 310 990 610 85 115 

4-jadval  

2018-2023 yillar davomida raqamli marketing sarflari YAIMga nisbatan (foizlarda) 

Yillar AQSH Xitoy Hindiston Germaniya Rossiya 

2018 0.6 0.5 0.4 0.3 0.2 

2019 0.7 0.6 0.5 0.3 0.3 

2020 0.8 0.6 0.6 0.4 0.4 

2021 0.9 0.7 0.7 0.5 0.5 

2022 1.0 0.8 0.7 0.6 0.6 

2023 1.1 0.9 0.8 0.6 0.7 

 

2018-2023 yillar davomida AQSH, Xitoy, Hindiston, Germaniya va Rossiya 

iqtisodiy rivojlanishida raqamli marketing sarflari muhim rol oʻynadi. Har bir 

mamlakatning oʻziga xos iqtisodiy sharoitlari, raqamli infratuzilmasi va marketing 

strategiyalari ularning raqamli sarflari dinamikasiga taʼsir koʻrsatdi. Quyida tanlangan 

mamlakatlar boʻyicha raqamli marketing sarflari va iqtisodiy oʻsish oʻrtasidagi 

bogʻliqlik chuqur tahlil qilingan. 

AQSH 

AQSH raqamli marketing bozorida yetakchi hisoblanadi. Ushbu mamlakatda 

raqamli marketing sarflari 2018 yilda 120 milliard dollardan 2023 yilda 200 milliard 

dollargacha oʻsdi. Bu davrda AQSHda internet foydalanuvchilari soni keskin oshdi, 

2018 yilda 275 milliondan 2023 yilda 310 millionga yetdi. AQSH iqtisodiyotining 

raqamlashuvi global raqamli iqtisodiyotdagi ulkan yoki ayrim sohalardagi oʻrtacha 

oʻsish surʼatlari bilan muvofiqlashdi.  

AQSHda YAIM oʻsish surʼatiga taʼsir etgan muhim omillardan biri shundaki, 

raqamli marketing sarflari iqtisodiyotning turli sohalariga taʼsir koʻrsatdi: chakana 

savdo, xizmat koʻrsatish hamda moliya va reklama sohalarida. Pandemiya davrida 

raqamli marketingning ahamiyati kuchayib, 2020 - yilda iqtisodiy retsessiyaga 

qaramasdan raqamli sarflar davom etganini koʻrish mumkin. 

Xitoy  

Xitoy ham raqamli marketing sarflarida katta oʻsishni namoyish qildi. 2018 yilda 

sarflar 85 milliard dollar boʻlgan boʻlsa, 2023 yilda bu koʻrsatkich 140 milliard 

dollargacha yetdi. Xitoyda raqamli marketingning iqtisodiy rivojlanishga taʼsiri katta, 

chunki mamlakatning ichki bozori ulkan va internet foydalanuvchilar soni tez oʻsib 

bormoqda. 2018 yilda 830 million foydalanuvchi boʻlsa, 2023 yilda bu koʻrsatkich              

990 milliongacha oshdi.  
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Xitoydagi iqtisodiy oʻsish dinamikasiga toʻxtaladigan boʻlsak, raqamli 

marketingdan samarali foydalanish YAIM oʻsishining muhim omillaridan biri boʻldi. 

Ayniqsa, elektron tijorat va onlayn platformalar orqali savdo hajmining oshishi 

hukumat tomonidan qoʻllab-quvvatlandi. Buning natijasida Xitoy raqamli 

iqtisodiyotning asosiy markazlaridan biriga aylandi.  

Hindiston  

Hindiston iqtisodiyotida raqamli marketing sohasi nisbatan yangi boʻlsa-da, 

undagi oʻsish dinamikasi boshqa mamlakatlar bilan taqqoslanganda yuqori boʻldi. 

2018-yilda Hindistonda raqamli marketing sarflari 25 milliard dollar boʻlgan boʻlsa, 

2023-yilga kelib bu koʻrsatkich 50 milliard dollarga yetdi. Hindistonda internet 

foydalanuvchilari soni keskin oshdi, 2018 yilda 480 milliondan 2023-yilda                     

610 millionga yetdi.  

Hindistonning iqtisodiy oʻsishi va raqamli marketing sarflari oʻrtasidagi 

bogʻliqlik juda kuchli boʻlib, raqamli infratuzilmaning yaxshilanishi bilan 

iqtisodiyotning turli sohalari rivojlandi. Hindiston hukumati raqamli texnologiyalar va 

startaplarni qoʻllab-quvvatlagani sababli, mamlakatda raqamli marketing va 

texnologik innovatsiyalar asosida oʻsish surʼatlari yuqori boʻldi.  

Germaniya  

Yevropadagi eng yirik iqtisodiyotlardan biri boʻlgan Germaniyada ham raqamli 

marketing sarflari ortib bordi. 2018 yilda 30 milliard dollar sarf qilingan boʻlsa,          

2023-yilda bu koʻrsatkich 55 milliard dollargacha oshdi. Germaniyada raqamli 

marketing sarflari, asosan, sanoat va turizm sektorlarida katta ahamiyatga ega boʻldi. 

2023-yilga kelib internet foydalanuvchilari soni 85 millionga yetdi.  

Germaniyadagi raqamli marketing sarflari YAIMga nisbatan taʼsirini tadqiq qilish 

natijasida maʼlum boʻldiki, raqamli reklamalar va tijorat platformalari orqali mahalliy 

va xalqaro bozorlarda faollik oshgan. Bunday taʼsir, ayniqsa, pandemiyadan keyingi 

davrda ahamiyatli boʻldi.  

Rossiya  

Rossiyada raqamli marketing sarflari iqtisodiy rivojlanishga sezilarli taʼsir 

koʻrsatdi. 2018-yilda 15 milliard dollar sarf qilingan boʻlsa, 2023-yilga kelib bu 

koʻrsatkich 40 milliard dollarga yetdi. Rossiyada internet foydalanuvchilari soni ham 

2018-yilda 90 milliondan 2023-yilga kelib 115 milliongacha oshdi.  

Rossiyaning raqamli sarflari, asosan, chakana savdo va xizmat koʻrsatish 

sohalarida jadal rivojlandi. 2021-yilda iqtisodiy tiklanish davrida YAIM oʻsishi 

raqamli sarflar bilan yaqin bogʻliq boʻldi. Raqamli platformalar va onlayn xizmatlar 

Rossiya iqtisodiyotining qayta tiklanishiga yordam berdi.   

Ushbu tahlildan koʻrinib turibdiki, AQSH va Xitoy raqamli marketing sarflari va 

iqtisodiy oʻsish boʻyicha yetakchilikni saqlab qoldi. Hindiston esa tez surʼatlarda oʻsib 

borayotgan raqamli iqtisodiyot bilan raqobatbardosh bozorlarga aylanib bormoqda. 

Germaniya va Rossiya kabi mamlakatlarda raqamli marketing sarflari iqtisodiy 

oʻsishga taʼsir etuvchi muhim omil boʻldi, lekin ularning dinamikasi AQSH va Xitoy 

bilan taqqoslaganda pastroq boʻldi.  

Mamlakatlar oʻrtasidagi ushbu tahlil raqamli marketing sarflarining iqtisodiy 

oʻsishga sezilarli taʼsirini koʻrsatadi. Bugungi kunda iqtisodiy rivojlanishda raqamli 
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marketing va innovatsiyalarning oʻrni ortib bormoqda, bu esa kelajakda mamlakatlar 

uchun raqobatbardoshlikni taʼminlash uchun muhim hisoblanadi.  

XULOSA VA TAVSIYALAR 

Ushbu maqolada 2018-2023-yillar davomida AQSH, Xitoy, Hindiston, 

Germaniya va Rossiyadagi raqamli marketing sarflari va ularning iqtisodiy oʻsishga 

taʼsiri tahlil qilindi. Tahlillar shuni koʻrsatadiki, raqamli marketing iqtisodiyotning turli 

sohalariga katta taʼsir koʻrsatib, raqobatbardoshlikni oshirish va iqtisodiy rivojlanishga 

yordam beradi. AQSH va Xitoy kabi mamlakatlar raqamli marketing sarflari boʻyicha 

yetakchilik qilib, ularning iqtisodiyotining tezkor oʻsishiga hissa qoʻshdi. Hindiston 

esa tez surʼatlarda oʻsib borayotgan bozorlar qatorida raqamli marketingdan 

foydalanib, oʻz iqtisodiyotini jadal rivojlantirmoqda.  

Boshqa tomondan, Germaniya va Rossiyadagi raqamli marketing sarflari 

iqtisodiy oʻsishga ijobiy taʼsir qilgan boʻlsa-da, ularning surʼati AQSH va Xitoy bilan 

taqqoslanganda pastroq. Bu esa raqamli marketingga sarflarni oshirish va yanada 

samarali strategiyalarni joriy qilish zarurligini koʻrsatadi.  

Takliflar  

Raqamli infratuzilmani yaxshilash: mamlakatlar raqamli infratuzilmasini 

rivojlantirishga katta eʼtibor qaratishlari kerak. Internet tarmogʻini kengaytirish va 

uning tezligini oshirish iqtisodiy rivojlanish uchun muhim boʻladi. Bu raqamli 

marketingdan samarali foydalanish imkoniyatini yaratib, iqtisodiyotning turli 

sohalarida oʻsishga olib keladi. 

1. Raqamli marketing sarflarini oshirish: hukumatlar va xususiy sektor raqamli 

marketing sarflarini oshirishga katta eʼtibor qaratishlari kerak. Ayniqsa, elektron tijorat 

va onlayn xizmat koʻrsatish sohalarida investitsiyalarni koʻpaytirish iqtisodiy 

rivojlanishga katta taʼsir koʻrsatadi. 

2. Raqamli taʼlim va kadrlar tayyorlash: mamlakatlarda raqamli texnologiyalar 

boʻyicha kadrlarni tayyorlash va taʼlim dasturlarini kengaytirish zarur. Bu kelajakda 

raqamli marketing va iqtisodiy rivojlanish oʻrtasidagi bogʻliqlikni mustahkamlaydi. 

3. Raqamli xavfsizlik va huquqiy muhit: davlatlar raqamli xavfsizlikni 

taʼminlash va raqamli huquqiy muhitni takomillashtirishga eʼtibor berishlari kerak. 

Raqamli xavfsizlikni taʼminlash bilan raqamli marketingdan samarali foydalanish va 

iqtisodiy rivojlanishga yordam berish mumkin. 

4. Xalqaro hamkorlik: mamlakatlar raqamli marketing va texnologiyalar 

sohasida xalqaro hamkorlikni kuchaytirishlari kerak. Bu yangi innovatsiyalarni joriy 

qilish va raqamli iqtisodiyotni yanada rivojlantirish uchun katta imkoniyatlar yaratadi. 
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