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Annotatsiya 

Tezisda yashil iqtisodiyot sharoitida marketing va innovatsiyaning oʻzaro 

bogʻliqligi tahlil qilingan. Yashil marketing, eko-innovatsiya, raqamli yashil 

marketing, yashil biznes modellar va isteʼmolchi ishtiroki konsepsiyalari 

korxonalarning barqaror rivojlanish strategiyasiga integratsiyalanayotgani koʻrsatib 

beriladi. Muallif innovatsion yondashuvlarning iqtisodiy oʻsish bilan birga ekologik 

barqarorlikni taʼminlashdagi rolini asoslaydi. Xulosa sifatida, yashil marketing 

strategiyalarining raqamli texnologiyalar va ekologik qadriyatlar bilan uygʻunlashuvi 

zamonaviy iqtisodiyot uchun muhim omil sifatida taʼkidlanadi. 

Kalit soʻzlar: yashil iqtisodiyot, yashil marketing, eko-innovatsiya, raqamli 

marketing, barqaror rivojlanish, ekologik strategiya. 

Аннотация 

В тезисе анализируется взаимосвязь маркетинга и инноваций в условиях 

зеленой экономики. Показано, что концепции зеленого маркетинга, эко-

инноваций, цифрового зеленого маркетинга, зеленых бизнес-моделей и участия 

потребителей интегрируются в стратегии устойчивого развития предприятий. 

Автор обосновывает роль инновационных подходов в обеспечении 

экономического роста и экологической устойчивости. В заключение 

подчеркивается, что синергия цифровых технологий и экологических ценностей 

становится ключевым фактором современной экономики. 

Ключевые слова: зеленая экономика, зеленый маркетинг, эко-инновации, 

цифровой маркетинг, устойчивое развитие, экологическая стратегия. 

Abstract 

The thesis analyzes the interrelation between marketing and innovation within the 

context of the green economy. It highlights that concepts such as green marketing, eco-

innovation, digital green marketing, green business models, and consumer 

participation are increasingly integrated into corporate sustainability strategies. The 

author substantiates the role of innovative approaches in ensuring both economic 

growth and environmental stability. The conclusion emphasizes that the synergy of 

digital technologies and ecological values serves as a crucial factor in the modern 

economy. 

Keywords: green economy, green marketing, eco-innovation, digital marketing, 

sustainable development, environmental strategy. 
 

Mamlakatda tarkibiy oʻzgartirishlarni chuqurlashtirish, iqtisodiyotning bazaviy 

tarmoqlarini modernizatsiyalash va diversifikatsiyalash hamda hududlarni bir 

maromda ijtimoiy-iqtisodiy rivojlantirishga qaratilgan kompleks chora-tadbirlar 
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amalga oshirilmoqda. 2019-yilning 8-9-iyul kunlari Toshkent shahrida ““Yashil” 

iqtisodiyot boʻyicha normativ-huquqiy bazani va siyosatni takomillashtirish, davlat va 

xususiy sektor oʻrtasidagi sheriklik munosabatlari orqali innovatsion “yashil” 

investitsiyalarni qoʻllab-quvvatlash”ga qaratilgan Yevropa va MDH davlatlarining 

“yashil” iqtisodiyot boʻyicha mintaqaviy vazirliklar konferensiyasi oʻtkazildi[1].  

Iqtisodiyot energiya samaradorligining past darajasi, tabiiy resurslardan 

nooqilona foydalanish, texnologiyalar yangilanishining sustligi, “yashil iqtisodiyot”ni 

rivojlantirish uchun innovatsion yechimlarni joriy etishda kichik biznes ishtirokining 

yetarli emasligi mamlakatni barqaror rivojlantirish sohasidagi ustuvor milliy 

maqsadlar va vazifalarga erishishga toʻsqinlik qilmoqda. 

Shu nuqtai-nazaridan, 2022-yil 2-dekabrda Oʻzbekiston Respublikasi 

Prezidentining PQ-436-sonli “2030-yilgacha Oʻzbekiston Respublikasining “yashil” 

iqtisodiyotga oʻtishiga qaratilgan islohotlar samaradorligini oshirish boʻyicha chora-

tadbirlar toʻgʻrisida”gi Qarori qabul qilindi va unda quyidagi ustuvor vazifalar 

belgilandi: 

1)  issiqxona gazlarining yalpi ichki mahsulot birligiga nisbatan solishtirma 

ajratmalarini 2010-yildagi darajadan 35 foizga qisqartirish; 

2) sanoat sohasida energiya samaradorligini kamida 20 foizga oshirish; 

3) iqtisodiyotning barcha tarmoqlarida suvdan foydalanish samaradorligini 

sezilarli darajada oshirish, 1 million gektargacha maydonda suv tejovchi sugʻorish 

texnologiyasini joriy etish va boshqalar[2]. 

Yashil iqtisodiyot – iqtisodiy oʻsish bilan birga atrof-muhitga zarar yetkazmaslik, 

tabiiy resurslarni tejamkor va qayta ishlash prinsiplariga asoslangan iqtisodiy model 

hisoblanadi. Innovatsiya (yashil innovatsiya) ushbu modelni amaliyotga aylantirishda 

muhim rol oʻynaydi, yaʼni, yangi texnologiyalar, biznes modellar, ekologik 

mahsulotlar shular jumlasidandir. Marketing sohasi esa, yangi iqtisodiy sharoitda 

“yashil marketing” — mahsulot va xizmatlarni ekologik jihatdan barqaror uslubda 

reklama qilish, isteʼmolchilarning ekologik faolligini ragʻbatlantirish orqali 

muvaffaqiyatga ega boʻladi [3] [4] [5]. 

Yashil iqtisodiyot holatida marketingda qoʻllaniladigan innovatsion 

konsepsiyalar muhim hisoblanadi. Ularning marketingga taʼsiri qanday boʻlishini 

quyida koʻrish mumkin (1-jadval): 

1-jadval 

Yashil iqtisodiyot sharoitida marketingda qoʻllaniladigan innovatsion 

konsepsiyalar1 
№ Konsepsiyalar Mazmuni / tavsifi Marketingga taʼsiri / misollar 

1 Yashil marketing  

(Green Marketing) 

Tovarlarning ekologik jihatdan 

afzalliklarini reklama qilish, 

isteʼmolchilarga “ekologik” imij 

berish 

Korxonalar mahsulotlarining ekologik 

sertifikatlarini koʻrsatishi, karbon izini 

reklamasi, “ekologik” brend identifikatsiyasi 

[5] 

2 Eko-innovatsiya 

(Green innovation) 

Yangi mahsulot yoki jarayonlarni 

yaratish orqali chiqindilarni 

kamaytirish, energiya tejamkorligini 

oshirish 

Qayta ishlangan materiallardan mahsulot 

ishlab chiqarish, energiyani tejovchi ishlab 

chiqarish usullari [6] 

 
1 Internet maʼlumotlari asosida muallif tomonidan tayyorlandi. 
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3 Yashil biznes 

modeli 

(Green business 

models) 

Anʼanaviy savdo-ishlab chiqarish 

modelini yashil prinsiplar asosida 

yangilash 

Mahsulot-xizmat (product-as-service), qayta 

foydalanish, ijaraga berish (leasing), yopiq 

aylana iqtisodiy (circular economy) modellari 

[7] 

4 Raqamli yashil 

marketing  

(Digital green 

marketing) 

IoT, sunʼiy intellekt, blokcheyn va 

boshqa raqamli texnologiyalarni 

qoʻllash, ekologik reklama va 

monitoring 

Isteʼmolchilarning mahsulotlar karbon izini 

koʻra olishi, blokcheynda mahsulot 

izlanuvchanligi [8] 

5 Shaffoflik va xolis 

axborot 

kommunikatsiyasi 

(Transparency 

information 

communication) 

Toʻgʻri va aniq ekologik daʼvolar, 

yashil marketingda 

“greenwashing”dan saqlanish 

Mahsulotda ishlatilgan materiallar, ishlab 

chiqarish jarayonlari va chiqindilar haqida 

ochiq maʼlumot berish [5] 

6 Isteʼmolchi 

ishtiroki 

(Consumer 

participation) 

Isteʼmolchilarni mahsulot yaratish, 

qayta ishlash jarayoniga jalb qilish 

Mahsulot dizaynida isteʼmolchilarning 

fikrlari, qayta ishlash boʻyicha takliflari, 

almashuv platformalari [7] 

 

Yashil iqtisodiyot holatidagi maʼlum bir qiyinchiliklar va xavf-xatarlar sifatida 

biz quyidagilarni tavsiflab oʻtamiz: 

• greenwashing (ekologik yolgʻon daʼvolar) — mahsulotning ekologik jihatlari 

ortiqcha reklama qilinishi, haqiqatga mos kelmasligi; 

• infratuzilma va texnologik cheklovlar — kichik kompaniyalar uchun ekologik 

innovatsiyalar qimmat boʻlishi mumkin; 

• isteʼmolchilarning ekologik ong darajasi — barcha isteʼmolchilar ekologik 

jihatlarga katta eʼtibor bermasligi mumkin; 

• nazorat va sertifikatlash muammolari — ekologik sertifikatlar mazmuni va 

ishonchliligi murakkab boʻlishi mumkin; 

• narx va raqobat — ekologik mahsulotlar odatiy mahsulotlarga nisbatan biroz 

yuqori narxda boʻlishi mumkin va raqobatchilar “arzon va tez” mahsulotlar bilan 

kurashishi kerak boʻladi. 

Yuqoridagi muammolarga yechim sifatida qarash mumkin boʻlgan yashil 

marketing strategiyalari ayni paytda muhim omil boʻlib xizmat qiladi. Innovatsion 

yashil marketing strategiyalari quyidagi yoʻnalishlarni qamrab oladi: 

1. Ekologik mahsulot dizayni. Mahsulotni ishlab chiqarish bosqichida ekologik 

jihatlarni hisobga oladi: qayta ishlanadigan materiallar, toksik boʻlmagan 

komponentlar va boshqalar. [7] 

2. Yashil taqsimot va logistika. Mahsulot yetkazib berishda energiyani tejaydigan 

transport, lokal distributsiya. [9] 

3. Ekologik brend kommunikatsiyasi. Marketing kommunikatsiyasida “yashil” 

xabarlar, karbon etiketi, “uglerod neytral” kampaniyalar. [5] 

4. Yashil narxlash strategiyasi. Baʼzan ekologik mahsulotlar biroz yuqori narxda 

boʻlishi mumkin, isteʼmolchilarga bu premium qiymatni tushuntirish kerak boʻladi. 

[10] 

5. Mahsulot xizmat-asosli marketing (Product-as-a-Service). Mahsulotni 

sotishdan koʻra, foydalanishni taklif qilish (ijtimoiy ijara, abonentlik) — masalan, 

energiya tejovchi qurilmalarni ijaraga berish. [7] 
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6. Aylana iqtisodiyot (circular economy). Mahsulotni qayta ishlash, qayta ishlab 

chiqarish (remanufacturing), chiqindini resurs sifatida ishlatish. [9] 

7. Isteʼmolchilarni xabardor qilish va maʼlumot berish. Marketing kampaniyalari 

orqali ekologik ongni oshirish, mahsulotni qanday utilizatsiya qilish kerakligini 

koʻrsatish. [11] 

Xulosa oʻrnida aytish mumkinki, yashil iqtisodiyot sharoitida marketing 

faoliyatini innovatsion asosda tashkil etish iqtisodiy oʻsish bilan bir qatorda ekologik 

barqarorlikni taʼminlashning muhim vositasiga aylanmoqda. Yashil iqtisodiyotda 

marketingning asosiy innovatsion konsepsiyalari — yashil marketing, eko-innovatsiya, 

raqamli yashil marketing, yashil biznes modellari va isteʼmolchi ishtirokiga asoslangan 

yondashuvlar — korxonalarning barqaror rivojlanish strategiyasiga 

integratsiyalashmoqda. Ushbu konsepsiyalar nafaqat ekologik masʼuliyatni oshiradi, 

balki isteʼmolchilarda ekologik ong va brendga sodiqlikni kuchaytiradi. Shu bois, 

innovatsion yashil marketing strategiyalarini ishlab chiqishda ekologik mahsulot 

dizayni, yashil logistika, narxlash siyosati va raqamli texnologiyalarni uygʻun qoʻllash 

zarur.  
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