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Annotatsiya
Mazkur ishda yashil iqtisodiyot sharoitida marketing faoliyatining innovatsion
konsepsiyalari yoritilgan. Unda ekologik tamoyillarga asoslangan marketing
strategiyalari, iste’molchilarning ekologik ongini oshirish usullari va barqaror
rivojlanishga xizmat qiluvchi yangicha yondashuvlar tahlil qilingan. Tadqiqot
natijalari korxonalarda ekologik va iqtisodiy samaradorlikni oshirishga yordam beradi.
Kalit so‘zlar: yashil iqtisodiyot, innovatsion marketing, barqaror rivojlanish,
ekologik marketing, ekologik samaradorlik, iste’molchi xulg-atvori, innovatsion
konsepsiyalar.
AHHOTALMSA
B nanHoit pabore ocBelieHbl MHHOBAIIMOHHBIE KOHIEMIIMA MapKETUHTOBOM
JESITETLHOCTU B YCIIOBUAX «3€JIEHON» SKOHOMHUKH. PaccMOTpeHBI MapKETHHTOBBIC
CTpaTeTUH, OCHOBAHHBIC HA OKOJOTUYECKUX NPHUHIIMMAX, CIOCOObI TMOBBIIICHUS
HKOJIOTMYECKOTO CO3HAHUS MOTPEOUTENel M HOBBbIE IMOAXOJbI, CHOCOOCTBYIOLIHME
YCTOWYMBOMY pa3BUTHIO. Pe3ynbTaThl HUCCIENOBaHHS IMOMOTAIOT IOBBICUTH
HKOJIOTHUYECKYIO M SKOHOMHYECKYIO 3 (HEKTHBHOCTD ACSITENFHOCTU TIPEITPHUSITHIA.
KiroueBbie cioBa: 3enéHas SKOHOMHKA, WHHOBAIIMOHHBIM MapKETHHT,
YCTOWYHBOE Pa3BUTHUE, SKOJOTHUYECKH MapKETUHT, IKOJIOTUYeCKas 3((EeKTUBHOCTD,
MOBE/ICHNE TTOTpeOUTENeH, MHHOBAIIMOHHBIE KOHIICIIIUH.
Abstract
This paper highlights the innovative concepts of marketing activities under the
conditions of the green economy. It examines marketing strategies based on ecological
principles, methods of increasing consumers’ environmental awareness, and new
approaches that contribute to sustainable development. The results of the study help
improve both ecological and economic efficiency in enterprises.
Keywords: green economy, innovative marketing, sustainable development,
ecological marketing, environmental efficiency, consumer behavior, innovative
concepts.

KIRISH

Mavzuning dolzarbligi uning muhit muhofazasiga bo‘lgan ehtiyojning ortishi
bilan bog‘ligq. Yashil iqtisodiyot konsepsiyasi kengayib borayotgan ekologik
muammolar va tabily resurslarning cheklanganligi bilan bog‘liq holda, marketing
sohasidagi yangi yondashuvlarni ilgari suradi. Ular, bir tomondan, atrof-muhitga zarar
keltirmaydigan mahsulot va xizmatlarni targ‘ib qilishni nazarda tutadi, boshqa
tomondan esa, ekologik toza ishlab chiqarish jarayonlari va innovatsion
texnologiyalarni joriy etishga asoslanadi. Bu esa, 0‘z navbatida, raqobatchilarga ozaro
mag‘lubiyatlar uchun kuchli asos yaratadi. Mavzuning nazariy asoslari, ayniqsa,
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barqaror rivojlanish va atrof-muhitga mos keladigan marketing xususiyatlariga e’tibor
qaratadi. Innovatsion konsepsiyalar esa, 0‘z ichiga, kooperativ va ochiq innovatsiyalar,
hamda bosh talabga yo‘naltirilgan yangi texnologik yondashuvlar kabi metodlarni
oladi. Ushbu yondashuvlar, iqtisodiy va ekologik magsadlarni uyg‘unlashtirish orqali,
yashil mahsulotlar va xizmatlar marketingida yangi imkoniyatlar yaratadi.
Shuningdek, mavzuning muhim yo‘nalishlaridan biri raqobatbardosh narxlar va qiymat
taklifi. Toza energiya va resurslarni tejash masalalari, uzoq muddatli foydani
ta’minlaydigan prinsip sifatida har tomonlama muhim hisoblanadi. Aynigsa, raqamli
marketing, yashil kontent va ta’limiy aksiyalar orqali, auditoriya xabardorligini
oshirish va 1jtimoiy manfaatlarni ko‘zlash xarakterga ega. Shu bilan birga, me’yoriy
tartiblar va risklarni boshqgarish masalalari, ekologik sertifikatlar va standartlarga amal
qilish uchun asos bo‘lib xizmat qiladi. Yashil iqtisodiyot sharoitida marketing sohasida
innovatsion konsepsiyalarni rivojlantirish uchun amaliy tadqiqotlar va strategiyalarni
ishlab chiqish, kelajakda toza va barqaror rivojlanishga xizmat giladigan muhim omil
bo‘lib xizmat qiladi.

ADABIYOTLAR SHARHI

Yashil iqtisodiyot sharoitida marketingning innovatsion konsepsiyalarining
dolzarbligi uning zamonaviy global muhitda iqtisodiy va ekologik muvozanatni
ta’minlashdagi ortib borayotgan ehtiyoj bilan bog‘liq. Dunyo miqyosidagi ekologik
muammolar, resurslarning cheklanganligi va iqlim o‘zgarishining ta’siri, aynigsa,
ishlab chiqaruvchilar va iste’molchilardan yangi yondashuvlar va strategiyalarni joriy
qilishni talab qilmoqda. Aynigsa, yashil iqtisodiyot tushunchasi bilan bog‘liq holda,
iqtisodiy faoliyatlarning ekologik tozalanishi, energetika sohasida resurs tejamkorligi,
atrof-muhitga minimal ta’sir ko‘rsatadigan mahsulot va xizmatlarni ishlab chigarish
muhim ahamiyat kasb etmoqda. Bu esa marketing sohasi uchun yangi imkoniyatlar va
innovatsion konsepsiyalarni ishlab chiqish, qo‘llash zaruriyatini yuzaga keltirmoqda.

Yashil iqtisodiyotda marketingning dolzarbligi uning biznes jarayonlarida
ekologik va iqtisodiy ehtiyojlarni muvofiglashtirish imkoniyatlarida namoyon bo‘ladi.
Korxonalar uchun ekologik jihatdan bargaror mahsulotlar va xizmatlar bozorda
muvaffaqiyat qozonishi, brendga bo‘lgan ishonchni oshiradi. Shu bilan birga,
iste’molchilarning ekologik tamoyillarga ega bo‘lishi va yashil mahsulotlarni
qo‘llashga bo‘lgan qiziqishining ortishi, ular uchun yangi bozor segmentlarini
ochmoqda. Boshga tomondan, yashil iqtisodiyotda innovatsion marketing
konsepsiyalari kooperativ va ochiq innovatsiyalar, talabga yo‘naltirilgan yangi
xizmatlar va mahsulotlarni ishlab chiqishga turtki berib, raqobatbardoshlikni
kuchaytiradi va istigbolli bozorlarni rivojlantirishga imkon yaratadi.

So‘nggi yillarda yashil iqtisodiyot va barqaror rivojlanish g‘oyalari marketing
nazariyasida muhim o‘rin egallamoqda. Ko‘plab tadqiqotchilar Porter M, Kramer M,
Kotler P., marketing strategiyalarida ekologik yondashuvni joriy etish zarurligini
ta’kidlaydilar [1]. Shuningdek, Porter va Kramer (2011) o°z tadqiqotlarida korxonalar
uchun ekologik mas’uliyat va foyda olish o‘rtasidagi muvozanatni izlash muhimligini
qayd etadi [2]. Ularning fikricha, innovatsion marketing konsepsiyalari nafagat foyda
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olish, balki atrof-muhitni muhofaza qilish, resurslardan oqilona foydalanish va
iste’molchilarda ekologik mas’uliyatni shakllantirishga qaratilishi kerak.

O‘zbekiston olimlaridan A. Jo‘rayev, M. Xudoyqulov va boshqalar oz ishlarida
O‘zbekistonda yashil iqtisodiyot tamoyillarini amaliyotga joriy etish va ekologik
marketingni rivojlantirish masalalariga e’tibor qaratganlar [6;7]. Ularning
tadqgiqotlarida innovatsion texnologiyalar, ekologik mahsulotlarni targ‘ib qilish va
iste’molchilarning yashil xatti-harakatlarini shakllantirish usullari tahlil etilgan [3; 8].

Umuman olganda, mavjud adabiyotlar tahlili shuni ko‘rsatadiki, marketingning
innovatsion konsepsiyalari yashil iqtisodiyot tamoyillariga asoslanishi zarur bo‘lib, bu
korxonalarning raqobatbardoshligini oshirish bilan birga, barqaror rivojlanishga ham
xizmat qiladi.

METODOLOGIYA

Ushbu tadqiqotda ilmiy izlanishlar nazariy va amaliy yondashuvlar asosida olib
borildi. Tadqiqotning metodologik asosini yashil iqtisodiyot nazariyasi, barqaror
rivojlanish konsepsiyasi hamda innovatsion marketing tamoyillari tashkil etadi.

Tadqiqot jarayonida quyidagi ilmiy usullardan foydalanildi:

Tahlilvasintezmavjudilmiymanbalar, xalqarotajribalarvaamaliymisollarnio‘rganishuchun;

Taqqoslash usuli an’anaviy va innovatsion marketing yondashuvlarini solishtirish uchun;

Induksiya va deduksiya umumiy nazariy qarashlardan aniq amaliy xulosalar chiqarish
uchun;

Statistik va grafik tahlil yashil iqtisodiyot ko‘rsatkichlari va marketing faoliyati
samaradorligini baholash uchun.

A LB LA A A
1-rasm. Magqolada foydalanilgan tadqiqot usullari’

Tadqiqot natijalari marketingda ekologik va innovatsion yondashuvlarni
uyg‘unlashtirish orqali korxonalar raqgobatbardoshligini oshirishga qaratilgan
tavsiyalar ishlab chiqishga xizmat qiladi.

TAHLIL VA NATIJALAR

Tadqiqot davomida yashil iqtisodiyot tamoyillari asosida marketing faoliyatini
tashkil etishning afzalliklari va amaliy jihatlari o‘rganildi. Olingan ma’lumotlar shuni
ko‘rsatadiki, ekologik omillarni hisobga olgan marketing strategiyalari korxonalar
uchun nafagat 1ijtimoly mas’uliyatni oshiradi, balki wularning bozordagi
raqobatbardoshligini ham mustahkamlaydi. Tahlillar shuni ko‘rsatdiki, O‘zbekiston
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sharoitida korxonalar hali to‘liq “yashil” marketing modeliga o‘tmagan bo‘lsada,
ayrim sohalarda (masalan, ozig-ovgat, to‘qimachilik, energiya tejamkor
texnologiyalar) ekologik yondashuvlar joriy etila boshlagan. Bunda innovatsion
texnologiyalar, ragamli marketing vositalari va ekologik sertifikatlash tizimining
ahamiyati ortib bormoqda. Natijalar asosida aniqlanishicha, korxonalar tomonidan
yashil marketing konsepsiyasini amaliyotga tatbiq etish:

mahsulot va ishlab

iste’molchilaro :
xizmatlarga

rasidaekologik barqaror

rivojlanishga
xizmat qiladi.

bo‘lgan chiqgarish

madaniyatnios . : xarajatlarini
y ishonchni J

hiradi kamaytiradi;

kuchaytiradi;

2-rasm. Yashil marketing konsepsiyasini amaliyotga tatbiq etish!

Shuningdek, tahlillar natijasida marketing strategiyalarini ekologik tamoyillar
bilan uyg‘unlashtirish iqtisodiy samaradorlikni oshiruvchi muhim omil ekani
isbotlandi.

XULOSA VA TAKLIFLAR

Yashil iqtisodiyot sharoitida marketingning innovatsion konsepsiyalari muhim
o‘rin tutadi, chunki ular atrof-muhitni muhofaza qilish bilan birga, iqtisodiy
samaradorlikni oshirish imkonini beradi. Ushbu yondashuvda ekologik toza
mahsulotlar va xizmatlarni rivojlantirish uchun innovatsiyalarni tatbiq etish muhimdir.
Innovatsion konsepsiyalar, jumladan, kooperativ hamda ochiq innovatsiyalar
metodlari, kompaniyalarga yangi texnologiyalar va bozor imkoniyatlarini
o‘zlashtirishda yordam beradi. Bosh talabga yo‘naltirilgan innovatsiyalar yordamida,
mahsulot yoki xizmatlarning asosiy xaridorlar ehtiyojlariga mos kelishi ta’minlanadi,
bu esa ularning gabul qilinishini kuchaytiradi. Yashil mahsulotlar va xizmatlar
marketingini rivojlantirishda ekologik tamoyillar asosiy o‘rin tutadi, masalan, energiya
tejamkorlik va gayta ishlash imkoniyatlarini hisobga olgan holda, yangi biznes
modellari joriy etilmoqda. Ragobatbardosh narxlar va qiymat takliflari, aynigsa, toza
energiya va resurslarni tejashga qaratilgan bo‘lib, uzoq muddatli foyda olish imkonini
beradi. Rivojlanayotgan bozorlar uchun moslashtirilgan marketing strategiyalari,
mahalliy ehtiyojlar va ijtimoiy mas’uliyatni inobatga olgan holda ishlab chiqiladi.
Me’yoriy tartiblar va standartlar, jumladan, yashil sertifikatlar, hamda risk menejment
tizimlari iqlimga mos keladigan xavflarni boshqarishda muhim ahamiyatga ega.
Xulosa qilib aytganda, yashil iqtisodiyot sharoitida marketingning innovatsion
konsepsiyalari, rivojlanishning yangi imkoniyatlarini ochib beradi, ular bilan birga,

! Muallif ishlanmasi
|

WWW.MARKETINGJOURNAL.UZ 371



ol

7 ILMIY, AMALIY VA OMMABOP JURNAL

T==T \:\| XALQARO ILMIY-AMALIY
2\ o /f/ KONFERENSIYA TO'PLAMI 2025-YIL 16-OKTABR MAXSUS SON

istigbolli strategiyalar va texnologiyalarni joriy etish, igtisodiyot va ekologiya o‘rtasida
muvofiqlikni ta’minlashga katta hissa qo‘shadi.
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