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Annotatsiya

Ushbu tezisda ekologik marketing va barqaror marketingning mohiyati hamda
ularning zamonaviy marketingdagi o‘rni ko‘rib chiqilgan. Tezisda ekologik
mahsulotlarni ishlab chiqish va targ‘ib etish jarayonlari, shuningdek ekologik toza
brendlarni yaratishning ahamiyati tahlil qilingan. Yashil iste’molchilarning xarid qilish
odatlari va yashil reklamaning ularga ta’siri haqida ma’lumot berilgan. Tadqiqotda
korxonalarning ekologik mas’uliyatni oshirishi va mahsulotlarda ekologik yorliglardan
foydalanishning foydali jihatlari ko‘rsatilgan. Natijada, ekologik tamoyillarga
asoslangan marketing jamiyatda barqaror rivojlanishni ta’minlashga yordam berishi
ta’kidlangan.

Kalit so‘zlar: ekologik marketing, barqaror marketing, ekologik mahsulotlar,
ekologik toza brendlar, yashil iste’molchilar, yashil reklama, ekologik mas’uliyat,
ekologik yorliglar.

AHHOTALMSA

B nanHOi Te3ucHOW paboOTe paccMaTpUBAIOTCA CYIIHOCTh JKOJOTHYECKOTO
MapKeTHMHra W YCTOWYMBOTO MapKETHHra, a TakKKe HX pOJdb B COBPEMEHHOU
MapKeTUHTOBOM cucrteMe. B paboTe aHanm3MpyroTCs MPOLIECChl pa3padOTKU U
MPOABIKEHUST DKOJIOTHMUECKUX MPOMYKTOB, 3HaUeHHE (OPMHUPOBAHUS IKOIOTHUECKH
YUCTBhIX OpeH10B. ONMUCHIBAIOTCA OCOOCHHOCTH MOBEICHUS 3€JICHBIX MOTpeOuTEIeH U
BIMSHUE HAa HHUX 3€JICHOW pekiambl. Takke TMMOKa3aHa BaXHOCTH ITOBBIIICHUS
HKOJIOTMYECKON OTBETCTBEHHOCTH NPEANPUATUN U TNPUMEHEHHS] HKOJIOTMUECKHUX
SPJIBIKOB Ha MPOAYKIHMH. B pe3ynbraTe noquepkuBaeTcs, 4T0 MapKeTHHT, OCHOBAHHBIM
Ha 3KOJIOTMYECKUX MPUHIUIAX, CHIOCOOCTBYET YCTOMYMBOMY Pa3BUTHIO OOIECTBA.

Kurwuesbie cj10Ba: 3KOJIOTMYECKUM MAPKETHHI, YCTOWYMBBIA MAPKETHHI,
HKOJIOTMYECKUE MPOAYKTHI, IKOJIOTMYECKH YUCTbIE OpeHIbl, 3eJeHble MOTpPeOUuTeNH,
3eJieHas pekjiaMa, KOJIOTHYECKasi OTBETCTBEHHOCTb, IKOJIOTHUECKHUE SIPIBIKH.

Abstract

This thesis examines the concept of ecological marketing and sustainable
marketing, as well as their role in modern marketing practices. The study analyzes the
development and promotion of eco-friendly products and the importance of building
environmentally clean brands. It discusses the behavior of green consumers and the
influence of green advertising on their purchasing decisions. The research also
highlights the importance of corporate environmental responsibility and the use of eco-
labels on products. As a result, it is emphasized that marketing based on ecological
principles contributes to the sustainable development of society.

Keywords: ecological marketing, sustainable marketing, eco-friendly products,
environmentally clean brands, green consumers, green advertising, environmental

responsibility, eco-labels.
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Bugungi kunda global miqyosda yuzaga kelayotgan ekologik muammolar, iqlim
o‘zgarishi, tabily resurslarning kamayishi va atrof-mubhit ifloslanishi insoniyat oldida
jiddiy masalalarni qo‘ymoqda. Ushbu holat barqaror rivojlanish tamoyillarini
amaliyotga tatbiq etish, ishlab chigarish va iste’mol jarayonlarida ekologik
yondashuvlarni keng joriy etishni talab gilmoqda. Shu nuqtai nazardan, ekologik
marketing konsepsiyasi zamonaviy marketing tizimining muhim yo‘nalishlaridan biri
sifatida shakllanmoqda.

Ekologik marketingning asosiy maqsadi nafaqat foyda olish, balki atrof-muhitni
muhofaza qilish, resurslardan oqilona foydalanish va jamiyatda ekologik ongni
rivojlantirishdir. Bunday yondashuvda korxonalar o‘z mahsulotlarini ekologik
mezonlarga muvofiq ishlab chiqgarib, iste’molchilarga ularning sog‘lom hayot tarziga
mosligini targ‘ib etadilar. Ekologik marketing strategiyalari esa ushbu jarayonni tizimli
yo‘lga qo‘yishga, bozorda ekologik toza mahsulotlar ulushini oshirishga hamda
iste’molchilarda yashil qadriyatlarni shakllantirishga xizmat qiladi.

Bargaror rivojlanish konsepsiyasi iqtisodiy, ijtimoiy va ekologik omillar
uyg‘unligini  ta’minlashni nazarda tutadi. Shu bois, ekologik marketing
strategiyalarining barqaror rivojlanishdagi o‘rni  nihoyatda muhimdir. Ular
korxonalarni ijtimoiy mas’uliyatli faoliyat yuritishga, resurslarni tejashga va ekologik
xavfsizlikni ta’minlashga undaydi. Natijada, ekologik tamoyillarga asoslangan
marketing nafaqat korxona imijini mustahkamlaydi, balki mamlakat iqtisodiyotining
barqaror rivojlanishiga ham hissa qo‘shadi.

Ekologik marketing konsepsiyasi XX asrning ikkinchi yarmidan boshlab jahon
ilmiy hamjamiyatining diqqat markazida bo‘lib kelmoqda. Tadqiqotchilar bu
yo‘nalishni turlicha talgin qilgan bo‘lsalar-da, ularning umumiy fikricha ekologik
marketing — bu marketing faoliyatining atrof-mubhitga salbiy ta’sirini kamaytirishga
va barqaror rivojlanishni qo‘llab-quvvatlashga qaratilgan strategik yondashuvdir.

F. Kotler va G. Armstrong asarlarida ekologik marketing barqaror iste’molni
rag‘batlantiruvchi va ekologik ongni oshiruvchi vosita sifatida talqin etiladi. Peattie
(1995) “Green Marketing” nomli ishida yashil marketingni korxonaning ijtimoiy
mas’uliyatli faoliyatining tarkibiy qismi sifatida ko‘rsatgan. Ottman (2011) esa
ekologik brend yaratish va iste’molchilar ishonchini mustahkamlashda yashil
reklamaning o‘rnini chuqur tahlil gilgan.

So‘nggi yillarda barqaror marketing va ekologik strategiyalar o‘rtasidagi
bog‘liglik bo‘yicha tadqiqotlar kuchaydi. Belz va Peattie (2012) o‘zlarining
“Sustainability Marketing” nomli asarida barqaror rivojlanish tamoyillari asosida
marketing siyosatini shakllantirish zarurligini asoslab bergan. Mahalliy tadqiqotchilar
orasida ham ekologik mahsulotlar bozori, yashil reklama va iste’molchilarning
ekologik xulg-atvori bo‘yicha ilmiy izlanishlar olib borilmoqda. Jumladan,
O‘zbekiston olimlari ekologik marketingni milliy igtisodiyotning barqaror rivojlanish
omili sifatida ko‘rib chigmoqdalar.

Umuman olganda, adabiyotlar tahlili shuni ko‘rsatadiki, ekologik marketing
strategiyalari barqaror iqtisodiy o‘sishni ta’minlash, resurslardan oqilona foydalanish
va jamiyatda ekologik madaniyatni rivojlantirishda muhim ahamiyatga ega. Shu bois
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ushbu mavzuni yanada chuqurroq tahlil qilish amaliy va ilmiy jihatdan dolzarb
hisoblanadi.

So‘nggi yillarda O‘zbekistonda ekologik muammolarga nisbatan e’tibor
kuchayib, davlat siyosati va iqtisodiyotda bargaror rivojlanish tamoyillari faol joriy
etilmogda. Shu jarayonda korxonalar o‘z faoliyatida ekologik marketing
strategiyalarini qo‘llashga tobora ko‘proq e’tibor bera boshladilar. Tadqiqot doirasida
o‘zbek va xorijiy kompaniyalar tajribalari solishtirilib, ekologik marketingning
iqtisodiy samaradorligi, iste’molchilarning ekologik ong darajasi hamda yashil
reklama vositalarining ta’siri o‘rganildi.

Ekologik marketing strategiyalarini faol joriy etayotgan kompaniyalar, xususan,
ozig-ovqat, tozalovchi vositalar va gadoglash materiallari ishlab chigaruvchilari,
bozorda ijobiy imij va mijozlar ishonchini oshirishga erishgan. Masalan, qadoglashda
qayta ishlanadigan materiallardan foydalanish yoki ishlab chiqarish chiqindilarini
kamaytirish orqali brendning ijtimoiy mas’uliyat darajasi oshgan. Bu holat marketing
strategiyalarining nafagat iqtisodiy, balki ekologik va ijtimoiy samaradorligini ham
ko‘rsatadi.

Xorijiy tajriba tahlili shuni ko‘rsatadiki, PepsiCo, Unilever, Patagonia kabi
kompaniyalar 0‘z marketing strategiyalarini barqarorlik tamoyillariga asoslagan holda,
ekologik toza mahsulotlar ishlab chiqarish, chigindilarni kamaytirish va “yashil”
reklama orqali iste’molchilarni jalb qilishda sezilarli natijalarga erishgan. Ularning
tajribasidan kelib chiqib, O‘zbekiston korxonalari uchun ham ekologik strategiyalarni
shakllantirishda kommunikatsion ochiqlik, iste’molchilar bilan ishonchli alogalar
o‘rnatish hamda ekologik innovatsiyalarni kengaytirish muhim ahamiyat kasb etadi.

Tahlil shuni ko‘rsatadiki, ekologik marketing strategiyalari korxonaga quyidagi
natijalarni beradi:

- mahsulot ragobatbardoshligini oshiradi;

- 1iste’molchilar ishonchini mustahkamlaydi;
- 1ijtimoiy va ekologik mas’uliyatni kuchaytiradi;
- uzoq muddatli bargaror rivojlanish uchun asos yaratadi.

Demak, ekologik marketing strategiyalarini samarali qo‘llash nafaqat iqtisodiy
foyda, balki ekologik xavfsizlik, ijtimoiy barqarorlik va milliy igtisodiyotning uzoq
muddatli rivojlanishiga ham xizmat qiladi.

Yuqoridagi tahlillar shuni ko‘rsatadiki, ekologik marketing strategiyalari barqaror
rivojlanishni ta’minlashda muhim omil hisoblanadi. Ekologik yondashuv korxonalarga
nafaqat iqtisodiy foyda, balki ijtimoiy ishonch va i1jobiy imij olib keladi. Tadqiqot
natijalariga ko‘ra, ekologik mahsulotlarga bo‘lgan talab ortib bormogda, ammo
iste’molchilarning ekologik ong darajasini yanada oshirish zarur. Shu bois, korxonalar
marketing siyosatida ekologik tamoyillarni chuqur integratsiya qilish, yashil reklama
va ekologik yorliglardan samarali foydalanish lozim. Bunday yondashuv mamlakat
igtisodiyotining barqaror va ekologik xavfsiz rivojlanishiga xizmat qiladi.
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