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Annotatsiya

Magqolada qurilish materiallari sanoatida diversifikatsiya darajasini baholash
metodikasini takomillashtirish masalalari tadqiq etilgan. Mavjud baholash
indekslarining qiyosiy tahlili amalga oshirilib, ularning asosiy cheklovlari aniglangan.
Mahsulot, texnologik, hududiy va eksport bozorlari diversifikatsiyasini qamrab
oluvchi to‘rt komponentli integral diversifikatsiya indeksi taklif etilgan bo‘lib, u vaznli
geometrik o‘rtacha usulida hisoblanadi. Metodika O‘zbekiston qurilish materiallari
sanoatining 2020-2024 yillardagi ma’lumotlarida aprobatsiyadan o‘tkazilgan va 2030
yilgacha bo‘lgan davr uchun prognoz ishlab chiqilgan.

Kalit so‘zlar: qurilish materiallari sanoati, diversifikatsiya, integral indeks,
Herfindal-Hirshman indeksi, Berri indeksi, entropiya indeksi, vaznli geometrik
o‘rtacha, iyerarxiyalar tahlili, tarkibiy siljishlar.

AHHOTALMSA

B ctarbe uccnenoBaHbl BOMPOCH! COBEPIICHCTBOBAHUS METOUKH OIICHKH YPOBHS
auBepcu(UKaAK B TPOMBIIUIEHHOCTH CTPOUTENBHBIX MarepuaioB. [IpoBenén
CpPaBHHUTEIbHBIN aHATN3 CYIIECTBYIONIUX HHIEKCOB OIEHKU 1 BBISIBIICHBI UX OCHOBHBIC
orpannueHus. llpemnoxeH  YeTHIPEXKOMIOHEHTHBIM  HMHTETPANbHBIA  HHIEKC
TuBepCUBUKAITIH, OXBAaTBIBAIOIINN MPOIYKTOBYIO, TEXHOJIOTHYECKYIO,
TEPPUTOPUATBHYI0O M OKCIOPTHO-PHIHOYHYIO COCTAaBISIONINE M PACCUNTHIBAEMBIH
METOJIOM B3BEIICHHOTO CPEIHEro reomeTpuyeckoro. Meroauka amnpoOupoBaHa Ha
JTAHHBIX MPOMBINIJICHHOCTH CTPOUTENIBHBIX MaTepuanoB Y30ekucTtana 3a 2020-2024
roJibl, pa3paboTan nporuo3 Ha nepuon a0 2030 roxa.

KiiloueBbie  cjioBa:  MPOMBINIJICHHOCTh  CTPOUTEIBHBIX  MAaTe€pHUasoB,
nuBepcu(pUKaIis, HHTETPAIBHBIA WHIEKC, HHIEKC XephuHaas-XupiiMaHa, HHICKC
beppu, UHIEKC SHTPOINUU, B3BEIICHHOE CpPEIHEE T'€OMETPUYECKOE, METOJ aHalu3a
epapxuil.

Abstract

The article examines the improvement of the methodology for assessing the level
of diversification in the construction materials industry. A comparative analysis of
existing measurement indices is carried out and their principal limitations are
identified. A four-component integral diversification index is proposed, covering
product, technological, territorial and export-market dimensions and computed as a
weighted geometric mean. The methodology is tested on data of Uzbekistan’s
construction materials industry for 2020-2024, and a forecast up to 2030 is developed.

Keywords: construction materials industry, diversification, integral index,
Herfindahl-Hirschman index, Berry index, entropy index, weighted geometric mean,

analytic hierarchy process, structural change.
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KIRISH

Diversifikatsiya jarayonlarini samarali boshqgarish, avvalo, uning darajasini aniq
va izchil o‘lchashni talab etadi. Baholash metodikasi noto‘g‘ri tanlangan taqdirda
boshqaruv garorlari noto‘liq axborotga asoslanadi: tarmoq tarkibidagi ijobiy siljishlar
ko‘zga tashlanmay qolishi yoki, aksincha, sun’iy ravishda bo‘rttirib ko‘rsatilishi
mumkin. Shu bois diversifikatsiya darajasini baholash metodikasi boshqaruv
metodologiyasining tarkibiy qismi sifatida garalishi lozim [1].

Qurilish materiallari sanoatida ushbu masala bir qator o‘ziga xos jihatlar bilan
murakkablashadi. Tarmoq mahsuloti nomenklaturasi nisbatan tor, ishlab chiqarish
quvvatlari xomashyo konlari atrofida joylashgani sababli hududiy jihatdan qat’iy
bog‘langan, eksport esa cheklangan sondagi qo‘shni bozorlarga yo‘naltirilgan. Bunday
sharoitda fagat mahsulot tarkibiga asoslangan bitta indeks tarmoqning haqiqiy
diversifikatsiya holatini to‘liq aks ettira olmaydi.

Amaldagi statistik va tahliliy amaliyotda, qoida tariqasida, yoki Herfindal-
Hirshman indeksi, yoki uning to‘ldiruvchisi bo‘lgan Berri indeksi qo‘llaniladi. Ushbu
ko‘rsatkichlar mahsulot tarkibining konsentratsiyasini yaxshi o‘lchaydi, biroq
texnologik, hududiy va bozor jihatlarini qamrab olmaydi. Natijada bir xil Berri
indeksiga ega bo‘lgan ikki tarmoq haqigatda diversifikatsiya darajasi bo‘yicha sezilarli
farq qilish1t mumkin.

Tadqiqotning maqsadi qurilish materiallari sanoatida diversifikatsiya darajasini
baholash metodikasini takomillashtirish, ya’ni tarmoq xususiyatlarini hisobga oluvchi
ko‘p komponentli integral ko‘rsatkichni ishlab chiqish va uni amaliy sinovdan
o‘tkazishdan iborat.

[lmiy yangilik sifatida mahsulot, texnologik, hududiy va eksport bozorlari
diversifikatsiyasini yaxlit o‘lchovga birlashtiruvchi integral diversifikatsiya indeksi
taklif etilgan. Indeksning vaznli geometrik o‘rtacha usulida hisoblanishi komponentlar
o‘rtasidagi to‘liq o‘zaro kompensatsiyani istisno etadi: biror yo‘nalishdagi keskin
orgada golish boshqa yo‘nalishlardagi yutuglar hisobiga «yashirinib» ketmaydi.

ADABIYOTLAR SHARHI

Diversifikatsiyani miqdoriy o‘lchash an’anasi 1kki manbadan oziglanadi.
Birinchisi - sanoat tashkil etish nazariyasi doirasidagi konsentratsiya o‘lchovlari. Ch.
Berri tarmoq ulushlari kvadratlari yig‘indisining birga to‘ldiruvchisi sifatida
aniqlanadigan indeksni taklif etgan bo‘lib, u o‘zining soddaligi va normallashganligi
tufayli keng tarqalgan [1]. Ikkinchisi - K. Shennon tomonidan asoslangan axborot
nazariyasining entropiya tushunchasi [4], uni A. Jakmen va Ch. Berri diversifikatsiyani
o‘lchashga moslashtirib, ko‘rsatkichni bog‘liq va bog‘liq bo‘lmagan komponentlarga
ajratish imkonini bergan [2].

M. Hakbart va D. Anderson iqtisodiy diversifikatsiyani o‘lchash usullarini
qiyosiy tahlil qilib, hech bir yakka indeks universal emasligini va tanlov tahlil
magsadiga bog‘liqg ekanini ko‘rsatgan [3]. Ushbu xulosa ko‘p komponentli
yondashuvga o‘tish zarurligini asoslovchi muhim metodologik argument hisoblanadi.

Strategik menejment yo‘nalishida I. Ansoff diversifikatsiyani «mahsulot-bozor»

matritsasida o‘sishning alohida strategiyasi sifatida ajratgan [5], R. Rumelt esa bog‘liq
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diversifikatsiyaning rentabellik jihatidan ustunligini empirik isbotlagan [6]. L. Palich,
L. Kardinal va K. Miller metatahlil asosida diversifikatsiya va samaradorlik o‘rtasidagi
bog‘liglik teskari U-shaklida ekanini aniglagan [7], bu esa baholash metodikasidan
nafaqat darajani o‘Ichash, balki uni maqbul oraliq bilan tagqoslash imkonini berishi
talab etilishini anglatadi.

Makroiqtisodiy darajada J. Imbs va R. Vasyarg diversifikatsiyaning daromad
o‘sishi bilan chuqurlashib borishini [8], S. Idalgo va R. Hausmann esa yangi mahsulot
turlarini o‘zlashtirish mavjud salohiyatga texnologik jihatdan yaqin yo‘nalishlarda yuz
berishini asoslagan [9]. Mahalliy tadqiqotlarda sanoatni modernizatsiya qilish va
klasterlash masalalari keng yoritilgan [13; 14], biroq qurilish materiallari sanoati
xususiyatlarini hisobga oluvchi integral baholash metodikasi ishlab chigilmagan.
Mazkur tadqiqot ushbu bo‘shligni to‘ldirishga garatilgan.

METODOLOGIYA

Tadqiqotda bir qator o‘zaro to‘ldiruvchi usullardan foydalanilgan. Tizimli-
strukturaviy tahlil diversifikatsiyani ko‘p o‘lchovli hodisa sifatida tasavvur qilish va
uning tarkibily komponentlarini ajratish imkonini berdi. Qiyosiy tahlil mavjud
indekslarning afzallik va cheklovlarini bir xil mezonlar (hisoblash bazasi,
normallashganlik, talqin qulayligi, komponentlarga ajratilishi) bo‘yicha baholashga
xizmat qildi. Indeksli baholash usuli har bir komponent subindeksini hisoblashda,
iyerarxiyalar tahlili usuli (AHP) esa komponentlarning nisbiy ahamiyatini aniqlashda
qo‘llanildi. Yakuniy bosqichda trend modellari asosida prognozlash amalga oshirildi.

Axborot bazasini uchta manba guruhi tashkil etadi. Birinchisi - O‘zbekiston
Respublikasi Statistika agentligining 2020-2024 yillar uchun sanoat mahsuloti ishlab
chiqarish, uning mahsulot guruhlari va hududlar kesimidagi tarkibi hamda tashqi savdo
bo‘yicha rasmiy ma’lumotlari. Ikkinchisi - tarmoq vazirliklari va idoralarining yillik
hisobotlari, jumladan korxonalarning texnologik yo‘nalishlari bo‘yicha ma’lumotlari.
Uchinchisi - UNIDO, Jahon banki va OECD ning sanoat rivojlanishi va tarkibiy
o‘zgarishlar bo‘yicha xalqaro tahliliy materiallari. Hisob-kitoblarda tarmoq mahsuloti
to‘qqizta yiriklashtirilgan guruhga ajratilgan; guruhlash mahsulotlarning texnologik
yaqinligi va statistik hisobotning amaldagi tasnifi asosida amalga oshirilgan.

Dastlabki bosqichda mavjud baholash indekslarining qiyosiy tahlili amalga
oshirildi (1-jadval).

Tahlilda sanab o‘tilgan ko‘rsatkichlarning barchasi diversifikatsiyaning bitta -
mahsulot yoki hududiy - o‘lchovini qamrab oladi. Ularni alohida qo‘llash tarmoq
holatini bir tomonlama aks ettiradi, bir vaqtda qo‘llash esa natijalarni yaxlit talqin
qilish muammosini keltirib chigaradi. Shu sababli metodikani takomillashtirishning
asosly yo‘nalishi sifatida komponentlarni yagona integral o‘lchovga birlashtirish
tanlandi.
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1-jadval
Diversifikatsiya darajasini baholashda qo‘llaniladigan indekslarning
qiyosiy tahlili'
e e Hisoblash . . .
Ne | Indeks (muallif, yil) . Afzalliklari Cheklovlari
formulasi
Hisoblash soddaligi,
. xalqaro Fagat konsentratsiyani
1 Herfindal-Hirshman HHI = Z §2 taqqoslanuvchanlik, o‘lchaydi; guruhlar
indeksi (HHI) o ' antimonopol sonining ortishiga kam
amaliyotda sezgir
sinalganlik
0-1 oralig‘ida .
Berri indeksi (Ch. B ) normallashgan, Yirik guruhlar
2 Bl =1- Z s . ustunligini yetarli
Berry, 1971) talqini sodda, S .
i=1 . . darajada jazolamaydi
dinamikada qulay
Guruhlar soni va  ch .
o . tagsimot tekisligini Yugori chegarast
Entropiya indeksi (A. n bir vaatda hisobea guruhlar soniga bog‘liq,
3 Jacquemin, Ch. E=- Z s; In(s;) cl)la di- £ turli obyektlarni
Berry, 1979) i=1 ’ bevosita tagqoslab
komponentlarga . .
S bo‘Imaydi
ajratiladi
Turli sondagi
mahsulot Diversifikatsiya
L ) _E guruhlariga ega yo‘nalishlari va sifat
4 | Nisbly entropiya NE =i obycktlarni jihatlari hisobga
tagqoslash imkonini olinmaydi
beradi
. . Tarmoqning umumiy
Mutaxassislashuv si Hududiy kesimda diversifikatsiya
5 . ) LQ =—; ixtisoslashuv L .
koeftitsiyenti (LQ) s daraiasini anialavdi darajasini yaxlit
J qray baholamaydi

Taklif etilgan metodika. Takomillashtirilgan metodika to‘rt komponentdan iborat
bo‘lib, ularning har biri tarmoq diversifikatsiyasining mustaqil o‘lchovini aks ettiradi
(2-jadval). Komponentlarning og‘irlik koeffitsiyentlari iyerarxiyalar tahlili usuli orqali,
12 nafar mutaxassis ishtirokidagi ekspertlar so‘rovi natijalari asosida aniglangan; juft
tagqoslash matritsasining moslik nisbati CR = 0,061 bo‘lib, magbul chegara (0,10) dan
past [10].

Har bir komponentning subindeksi dastlab 0-1 oralig‘iga normallashtiriladi.
Normallashtirish quyidagi formula asosida amalga oshiriladi:

_ ,min
I Xj x]
J — .max __ ..min
X %

1

Manba: [1]; [2]; [3]; [4] manbalari asosida muallif tomonidan mzﬂ%an.
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bu yerda x;- j-komponentning joriy giymati, xjminva x;"?*esa mos ravishda uning
nazariy yoki etalon minimal va maksimal chegaralarini ifodalaydi. Shundan so‘ng

integral diversifikatsiya indeksi (IDI) vaznli geometrik o‘rtacha asosida quyidagi

ko‘rinishda hisoblanadi:
4 4
IDI = 1_[(1]-)“”1 z w; =1
j=1

j=1
2-jadval.
Integral diversifikatsiya indeksi komponentlari va ularning og‘irlik
koeffitsiyentlari!
Ne Komponent Mazmuni Bazaviy ko‘rsatkich Og(‘;r)llk
i
Tarmoq mahsuloti tarkibining Mahsulot guruhlari
Mahsulot S . )
1 o . mahsulot guruhlari bo‘yicha bo‘yicha hisoblangan 0,35
diversifikatsiyasi (I1) . . .. .
tagsimlanishi Berri indeksi
. Korxonalarning bir nechta Ikki va undan ortiq
Texnologik . BT ..
2 diversifikatsiya (L) texnologik yo‘nalishni mahsulot liniyasiga ega 0,25
y egallash darajasi korxonalar ulushi
. Ishlab chigarish Viloyatlar kesimida
Hududiy . X .
3 diversifikatsiya (I) quvvatlarining hududlar hisoblangan Berri 0,20
y bo‘yicha joylashuvi indeksi
4 Eksport bozorlari Eksportning mamlakatlar Eksport yo‘nalishlari 0.20
diversifikatsiyasi (I4) bo‘yicha tarqoqligi bo‘yicha Berri indeksi ’
Jami - - 1,00

Geometrik o‘rtacha usulining arifmetik o‘rtachaga nisbatan ustunligi shundaki,
komponentlardan birining qiymati nolga yaqinlashganda integral ko‘rsatkich ham
sezilarli darajada pasayadi. Mazkur yondashuv tarmoqdagi “tor joy” larni yashirish
imkonini bermaydi. Masalan, mahsulot diversifikatsiyasi yuqori bo‘lsa-da, texnologik
diversifikatsiya past bo‘lgan tarmoq yuqori integral bahoga ega bo‘la olmaydi.

Hisoblangan IDI qiymatlarini talgin qilish uchun quyidagi baholash shkalasi taklif
etiladi: IDI < 0,40 - diversifikatsiyaning juda past darajasi (kuchli konsentratsiya);
0,40-0,55 - past daraja; 0,55-0,70 - o‘rtacha daraja; 0,70-0,85 - yuqori daraja; IDI >
0,85 - diversifikatsiyaning juda yuqori darajasi.

TAHLIL VA NATIJALAR
Taklif etilgan metodika O‘zbekiston qurilish materiallari sanoatining 2020-2024
yillardagi ma’lumotlarida aprobatsiyadan o‘tkazildi, shuningdek 2020-2024 yillar

dinamikasi asosida qurilgan trend modellari yordamida 2030 yilgacha prognoz ishlab
chiqildi (3-jadval).

1

Manba: eksgertlar so‘rovi natia'alari asosida muallif tomonidan ishlab chiﬂil%an.
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3-jadval.
Qurilish materiallari sanoati diversifikatsiya darajasini integral baholash
natijalari!
Ne | Ko‘rsatkich 2020-yil | 2024-yil | 2030-yil (prognoz)
1 | Mabhsulot diversifikatsiyasi (i) 0,774 0,821 0,872
2 | Texnologik diversifikatsiya (I2) 0,412 0,528 0,690
3 | Hududiy diversifikatsiya (I5) 0,796 0,834 0,868
4 | Eksport bozorlari diversifikatsiyasi (14) 0,548 0,637 0,741
5 | Integral diversifikatsiya indeksi (IDI) 0,620 0,701 0,795
6 | Qiyosan: vaznli arifmetik o‘rtacha 0,643 0,714 0,799
7 | Ikki usul farqi 0,023 0,013 0,004

Hisob-kitoblar natijasida integral diversifikatsiya indeksi 2020 yilda 0,620 ni,
2024 yilda esa 0,701 ni tashkil etgani aniqlandi. Ko‘rsatkichning 0,081 birlikka (13,1
foizga) o‘sishi tarmoqda diversifikatsiya jarayonining 1jobily yo‘nalishda
kechayotganini tasdiglaydi: 2024 yilga kelib tarmoq «o‘rtacha» darajadan «yuqori»
darajaning quyi chegarasiga o‘tgan.

Komponentlar kesimidagi tahlil muhimroq xulosa beradi. Mahsulot va hududiy
diversifikatsiya subindekslari (0,821 va 0,834) nisbatan yuqori bo‘lsa-da, texnologik
diversifikatsiya subindeksi 0,528 darajasida qolmoqda va aynan u integral
ko‘rsatkichni tortib turuvchi asosiy omil hisoblanadi. Bu natija tarmoq korxonalarining
sezilarli gqismi bitta texnologik yo‘nalish doirasida faoliyat yuritayotganini ko‘rsatadi.

Vaznli geometrik va arifmetik o‘rtachalar qiymati o‘rtasidagi fargning dinamikasi
(2020 yilda 0,023, 2024 yilda 0,013, 2030 yilda 0,004) metodikaning diagnostik
imkoniyatini namoyish etadi. Farqning qisqarib borishi komponentlar o‘rtasidagi
nomutanosiblikning kamayib borayotganini anglatadi. Aksincha, farqning kengayishi
tarmogda biror yo‘nalish bo‘yicha keskin orqada qolish yuzaga kelganidan
ogohlantiruvchi signal bo‘lib xizmat qiladi. Arifmetik o‘rtacha bunday signalni
bermaydi, chunki u komponentlarning to‘liq o‘zaro kompensatsiyasiga yo‘l qo‘yadi.

Prognoz natijalariga ko‘ra, barcha komponentlar bo‘yicha maqgsadli chora-
tadbirlar amalga oshirilgan taqdirda integral indeks 2030 yilga kelib 0,795 ga yetishi
mumkin. Bunda eng katta hissa texnologik diversifikatsiya subindeksining 0,528 dan
0,690 gacha o‘sishi hisobiga shakllanadi, ya’ni resurslarni aynan ushbu yo‘nalishga
yo‘naltirish integral ko‘rsatkichning ortishida eng yuqori samarani beradi. Shu bilan
birga, L. Palich va boshqalar asoslagan teskari U-shaklidagi bog‘liqlikni hisobga olgan
holda [7], diversifikatsiyani cheksiz chuqurlashtirish maqgsad qilib qo‘yilmasligi,
tarmoq uchun magbul oraliq 0,78-0,85 doirasida belgilanishi lozim.

XULOSA VA TAKLIFLAR
Birinchidan, qurilish materiallari sanoatida diversifikatsiya darajasini bitta indeks
orqali baholash yetarli emas. Mavjud ko‘rsatkichlarning har biri diversifikatsiyaning

! Manba: muallif hisob-kitoblari.
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faqat bitta o‘lchovini qamrab oladi, shu bois metodikani takomillashtirishning asosiy
yo‘nalishi komponentlarni yagona integral o‘Ichovga birlashtirishdan iborat.

Ikkinchidan, taklif etilgan to‘rt komponentli integral diversifikatsiya indeksi
mahsulot, texnologik, hududiy va eksport bozorlari jihatlarini gamrab olib, tarmoq
holatini yaxlit baholash imkonini beradi. Indeksning vaznli geometrik o‘rtacha usulida
hisoblanishi komponentlar o‘rtasidagi to‘liq kompensatsiyani istisno etadi.

Uchinchidan, aprobatsiya natijalari 2020-2024 yillarda tarmoq diversifikatsiya
darajasining 0,620 dan 0,701 gacha o‘sganini ko‘rsatdi. Asosiy cheklovchi omil
sifatida texnologik diversifikatsiyaning past darajasi (0,528) aniglandi.

To‘rtinchidan, geometrik va arifmetik o‘rtachalar farqi mustaqil diagnostik
ko‘rsatkich sifatida qo‘llanilishi mumkin: uning kengayishi tarmoqda nomutanosiblik
kuchayganidan ogohlantiradi.

Tadqiqot natijalari asosida quyidagi takliflar ishlab chiqildi:

- integral diversifikatsiya indeksini Statistika agentligining tarmoq tahlili
amaliyotiga yillik monitoring ko‘rsatkichi sifatida kiritish;

- komponent subindekslari bo‘yicha alohida magsadli qiymatlarni belgilash va
resurslarni eng past subindeksga ega yo‘nalishga ustuvor tarzda yo‘naltirish;

- yirik investitsiya loyihalarini ko‘rib chiqishda ularning integral indeks va uning
komponentlariga ta’sirini oldindan hisoblash tartibini joriy etish;

- og‘irlik koeffitsiyentlarini kamida uch yilda bir marta ekspertlar so‘rovi asosida
qayta ko‘rib chiqish, chunki tarmoq rivojlanishi bilan komponentlarning nisbiy
ahamiyati o‘zgaradi;

- metodikani qo‘shni tarmogqlarga (kimyo, metallurgiya, yengil sanoat)
moslashtirish imkoniyatlarini o‘rganish.
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