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Annotatsiya

Maqolada Namangan viloyatida turizm marketingini rivojlantirishning amaldagi
holati va zamonaviy boshqaruv mexanizmlari tahlil qilindi. Tadqiqotda 2023-2025-
yillar davomida turizm ko ‘rsatkichlari statistik va qiyosiy usullar yordamida baholandi.
Natijalar turistlar oqimi va turistik xizmatlar hajmida o‘sish kuzatilayotganligini, biroq
hududiy brending, raqamli marketing va mahsulot diversifikatsiyasi bo‘yicha
muammolar saglanib qolayotganini ko‘rsatdi. Tadqiqot yakunida turizm marketingi
samaradorligini oshirishga garatilgan boshqaruv mexanizmlari taklif etildi. Tahlil
uchun Namangan viloyati statistika boshqarmasi va Turizm qo‘mitasi ma’lumotlari
asosida turistlar soni, xorijiy turistlar oqimi, turistik xizmatlar hajmi, joylashtirish
vositalari, mehmonxona o‘rinlari va sohadagi bandlik ko‘rsatkichlari olindi. 2023-
2025-yillarda turistlar soni 39,5 foizga, xorijiy turistlar soni 81,0 foizga, turistik
xizmatlar haymi 67,7 foizga oshgani aniglandi. Taklif etilgan mexanizmlar hududiy
turistik brend, ragamli marketing ekotizimi, turistik mahsulotlar diversifikatsiyasi va
hududiy marketing kengashini 0‘z ichiga oladi.

Kalit so‘zlar: Namangan viloyati, turizm marketingi, hududiy brend, raqamli
marketing, turistik mahsulot, boshqaruv mexanizmi, turistik salohiyat, xizmatlar
sohasi.

AHHOTALUSA

B cratee  mpoaHanM3WPOBAHBI  COBPEMEHHOE  COCTOSHHE  Pa3BUTHS
TypPUCTHUUYECKOT0 MapkeTuHTa B Hamanranckoii 001acTi 1 COBpEMEHHBIE MEXaHU3MBI
yrpasieHus. B uccienoBanuu nokasarenu typusma 3a 2023—-2025 roJibl OIIEHEHBI C
MCIOJIb30BAaHUEM CTAaTUCTHUUECKOIO M CPaBHUTEIBHOIO METOJO0B. Pe3ynbrathl
MOKa3ajl POCT TYPUCTUYECKOTO MOTOKAa U 00bEeMa TYpUCTHUECKHX YCIYT, OJHAKO
COXpaHSIOTCS MpobJeMbl B cdepe TeppUTOPUATLHOTO OpeHIuHTa, MH(PPOBOTO
MapKeTUHra | JWBEepCU(]PUKAIMKM TYPUCTUYECKUX TNPOAYKTOB. B 3akimtoueHue
OpeIJIOKEHBl ~ MEXaHW3Mbl  yIpaBICHUS, HaNpaBlieHHbIE HA  TOBBIIICHHE
3¢ (HEeKTUBHOCTH TYPUCTUYECKOTO MapKeTuHTa. J{Jis aHanM3a WCIOJIb30BaHbI TaHHBIC
yrpaBJiieHusi cTaTucTuku Hamanranckoi o6nactu u Komurera 1o Typusmy o 4ucie
TYpUCTOB, TOTOKE MHOCTPAHHBIX TYPUCTOB, 00hEME TYPUCTHUECKHUX YCIYT, CPECTBAX
pa3MelieHHs], TOCTUHUYHBIX MECTaX M 3aHSATOCTH B OTPACiH. YCTaHOBIEHO, YTO B
2023-2025 rogax 4yuciao TypucTOB BbIpociio Ha 39,5%, 4nCiIo MHOCTPAHHBIX TYPHUCTOB
- Ha 81,0%, oObeM TypucTHUeCKUX yCIyr - Ha 67,7%. [IpennoxkeHHbIE MEXaHU3MBI
BKJIIOYAIOT TEPPUTOPUANBHBIN TYpUCTUYECKUH OpEeHJ, 3KOocucTeMy LU(POBOroO
MapKeTUHTa, JIUBEPCUDUKAIIUI0O TYPUCTHUYECKUX TMPOIYKTOB W PETHOHATHHBIN
MApKETUHTOBBIN COBET.
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KiroueBnbie ciaoBa: HamaHranckas o0iacTh, TYypUCTHYECKHA MAapKETHHT,
TePPUTOPUATBHBI  OpeHl, UHU(PpPOBOM MAPKETHHI, TYPUCTUYECKUN MPOIYKT,
MEXaHHU3M YIPaBJICHUs, TYPUCTUUECKUN TOTEHIUAN, cepa YCIyT.

Abstract

The article analyzes the current state of tourism marketing development in
Namangan Region and modern management mechanisms. The study evaluates tourism
indicators for 2023-2025 using statistical and comparative methods. The results
indicate growth in tourist flows and the volume of tourism services, while problems
remain in territorial branding, digital marketing, and tourism product diversification.
The study concludes by proposing management mechanisms aimed at improving the
effectiveness of tourism marketing. The analysis draws on data from the Namangan
Regional Statistics Department and the Tourism Committee on tourist numbers,
foreign tourist flows, the volume of tourism services, accommodation facilities, hotel
beds and sectoral employment. Between 2023 and 2025, the number of tourists
increased by 39.5%, foreign tourists by 81.0% and the volume of tourism services by
67.7%. The proposed mechanisms include a regional tourism brand, a digital marketing
ecosystem, tourism product diversification and a regional marketing council.

Keywords: Namangan Region, tourism marketing, territorial brand, digital
marketing, tourism product, management mechanism, tourism potential, service sector.

KIRISH

Turizm hududiy iqtisodiy rivojlanishni jadallashtirish, aholi bandligini
ta’minlash, xizmatlar sohasini kengaytirish va hududlarning eksport salohiyatini
oshirishning muhim omillaridan biridir. Zamonaviy sharoitda turizm ko‘plab iqtisodiy
faoliyat turlari bilan uzviy bog‘langan kompleks soha sifatida shakllanib, hududlarning
tabily, tarixiy-madaniy va rekreatsion resurslaridan samarali foydalanishni taqozo
etadi. Shu bois turistik salohiyatni iqtisodiy manfaatga aylantirishda hududiy
marketingning o‘rni tobora ortib bormoqda. O‘zbekistonda turizmni rivojlantirish
davlat siyosatining ustuvor yo‘nalishlaridan biri sifatida belgilangan. Xususan,
O‘zbekiston Respublikasining “Turizm to‘g‘risida”’gi Qonuni [13] va Prezidentning
2019-yil 5-yanvardagi PF-5611-son Farmonida [14] tashqi va ichki turizmni
rivojlantirish, hududlarning turistik salohiyatidan samarali foydalanish, turizm
xizmatlari eksportini kengaytirish va turistik infratuzilmani rivojlantirish vazifalari
belgilangan.

Namangan viloyati tabiiy-rekreatsion, tarixiy-madaniy va ziyorat turizmini
rivojlantirish uchun muhim salohiyatga ega hududlardan hisoblanadi. Biroq mavjud
resurslarning o‘zi turistik ogqimni barqaror shakllantirish uchun yetarli emas.
Hududning turistik imijini shakllantirish, magsadli bozor segmentlarini aniqlash,
raqamli marketing vositalaridan foydalanish va turistik mahsulotlarni samarali targ‘ib
qilish hududiy turizm raqobatbardoshligini ta’minlashning muhim shartlari
hisoblanadi. Aniglangan holatlardan kelib chiqib, tadqiqotning magsadi Namangan
viloyatida turizm marketingining mavjud holatini baholash, uning rivojlanishiga
to‘sqinlik qilayotgan asosiy muammolarni aniglash hamda hududning turistik
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salohiyatidan samarali foydalanishga yo‘naltirilgan zamonaviy marketing va
boshqaruv mexanizmlarini ishlab chiqishdan iborat.

ADABIYOTLAR SHARHI

Hududiy turizm marketingi bo‘yicha ilmiy garashlar destinatsiyani yagona bozor
mabhsuloti sifatida ko‘rib chigishdan boshlangan. D. Buhalis destinatsiya marketingini
hudud resurslari, xizmat ko‘rsatuvchi subyektlar va mahalliy hamjamiyat manfaatlarini
muvofiqlashtiruvchi strategik vosita deb baholagan hamda raqobatbardoshlikni turistik
mahsulot sifati va axborot texnologiyalari bilan bog‘lagan [1]. G. Crouch va J. R. B.
Ritchie destinatsiya raqobatbardoshligini qiyosiy va raqobat ustunliklari uyg‘unligi
orqali tushuntirib, boshqaruv va marketing sifatini uning markaziy omillari qatoriga
kiritgan [3]. P. Kotler va hammualliflari mehmondo‘stlik va turizm marketingida
segmentatsiya, maqgsadli bozorni tanlash va pozitsiyalash bosqichlarini mahsulot, narx,
tagsimot va kommunikatsiya garorlari bilan birga ko‘rib chiqqan [7].

Hududiy brend va destinatsiya imiji masalasi alohida ilmiy yo‘nalish sifatida
shakllangan. C. Echtner va J. R. B. Ritchie destinatsiya imijini funksional va
psixologik, umumiy va o‘ziga xos belgilar orqali o‘lchash modelini taklif qilgan [4].
N. Morgan, A. Pritchard va R. Piggott Yangi Zelandiyaning “100% Pure” kampaniyasi
misolida davlat va biznes hamkorligida yaratilgan yagona brend kichik bozorlarda ham
kuchli raqobat ustunligini berishini ko‘rsatgan [8]. M. Kavaratzis va M. J. Hatch hudud
brendini ma’muriy qaror bilan emas, balki aholi, mehmonlar va manfaatdor tomonlar
o‘rtasidagi doimiy muloqot natijasida shakllanadigan dinamik jarayon sifatida
izohlagan [6].

Ragamli marketing bo‘yicha tadqiqotlar turistning axborot izlash xulqi tubdan
o‘zgarganini gayd etadi. D. Buhalis va R. Law axborot texnologiyalari turistik
mahsulotni loyihalash, targatish va sotish usullarini qayta shakllantirganini
asoslagan [2]. Z. Xiang va U. Gretzel qidiruv tizimlari natijalarida ijtimoiy tarmoq
kontenti salmoqli ulushni egallashini aniglagan [12]. S. Hays, S. Page va D. Buhalis
milliy turizm tashkilotlari ijtimoiy tarmoqlardan asosan bir tomonlama reklama kanali
sifatida foydalanayotganini, foydalanuvchilar bilan muloqot imkoniyatlari to‘liq ishga
solinmayotganini ko‘rsatgan [5].

S. Pike va S. Page destinatsiya marketingi tashkilotlari faoliyatiga oid
adabiyotlarni umumlashtirib, ularning samaradorligini o‘lchash va manfaatdor
tomonlarni muvofiqlashtirish eng kam o‘rganilgan masala ekanini ko‘rsatgan [10].
OECD va BMT Jahon turizm tashkiloti hisobotlarida turizm siyosati raqamlashuv,
barqarorlik va ma’lumotlarga asoslangan boshgaruvga yo‘naltirilayotgani qayd
etilgan [9]; [11]. Ko‘rib chiqilgan ishlar asosan rivojlangan mamlakatlar yoki milliy
darajadagi destinatsiyalarga tegishli. Namangan viloyati kabi turistik salohiyati yuqori,
biroq bozorda hali yetarli tanilmagan hududlarda brending, ragamli kommunikatsiya
va institutsional hamkorlikni yagona boshqaruv mexanizmiga birlashtirish masalasi
kam o‘rganilgan. Ushbu maqola shu bo‘shligni to‘ldirishga garatilgan.
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METODOLOGIYA

Tadgiqotda Namangan viloyati statistika boshgarmasi hamda O°‘zbekiston
Respublikasi Turizm qo‘mitasining turizm sohasiga oid ma’lumotlaridan foydalanildi.
Tahlil davri 2023-2025-yillarni qamrab olib, turistlar soni, xorijiy turistlar oqimi,
turistik xizmatlar hajmi, joylashtirish vositalari va mehmonxona o‘rinlari soni hamda
turizm sohasidagi bandlik ko‘rsatkichlari tahlil qilindi. Shuningdek, maqolada statistik,
qiyosiy, tizimli va marketing tahlili usullaridan foydalanildi. Statistik va qiyosiy tahlil
orqali asosiy ko‘rsatkichlarning yillar bo‘yicha o‘zgarishlari baholandi. Tizimli va
marketing yondashuvlari asosida hududiy turizmning rivojlanish holati, turistik
marketing, brending, ragqamli kommunikatsiyalar va turistik mahsulotlarni
diversifikatsiya qilish imkoniyatlari ko‘rib chiqildi. Tadqiqotning nazariy-metodologik
asosini turizm marketingining zamonaviy konsepsiyalari tashkil etdi. Xalgaro turizm
rivojlanishining umumiy tendensiyalarini baholashda Birlashgan Millatlar
Tashkilotining Jahon turizm tashkiloti va Iqtisodiy hamkorlik va taragqiyot tashkiloti
ma’lumotlaridan foydalanildi. Ko‘rsatkichlarning o‘sish sur’ati 2025-yil qiymatining
2023-yil qiymatiga nisbati asosida foizlarda hisoblandi.

TAHLIL VA NATIJALAR

Namangan viloyatida 2023-2025-yillarda  turizm  sohasining  asosiy
ko‘rsatkichlarida o‘zgarishlar kuzatildi. Jumladan, turistlar oqimi, joylashtirish
vositalari soni, turistik xizmatlar hajmi va sohada bandlik ko‘rsatkichlarida o‘sish qayd
etildi (1-jadval). Mazkur davrda turizm infratuzilmasining kengayishi hududning
turistik faolligi ortib borayotganini ko‘rsatadi. Biroq ko‘rsatkichlar dinamikasi mavjud
turistik salohiyatdan foydalanish darajasi va marketing faoliyatini yanada
takomillashtirish zarurligini ko‘rsatmoqda.

1-jadval
Namangan viloyatida turizm rivojlanishining asosiy ko‘rsatkichlari’
Ko‘rsatkichlar Birligi 2023-yil 2024-yil 2025-yil

ilrll(iiudga tashrif buyurgan turistlar ming kishi 223 975 1 148
Xorijiy turistlar soni ming kishi 42 58 76
Turistik xizmatlar hajmi mlrd so‘m 412.5 528.4 691,7
Mel?mor{xonqlar va joylashtirish dona 146 163 180
vositalari soni

Mehmonxona o‘rinlari soni dona 6 580 7230 8 050
Turizm sohasida band aholi soni kishi 8 420 9115 10 280

Jadval ma’lumotlaridan ko‘rinib turibdiki, 2023-2025-yillarda Namangan
viloyatiga tashrif buyurgan turistlar soni 823 ming kishidan 1 million 148 ming kishiga
yetib, 39,5 foizga oshgan. Xorijiy turistlar soni esa 42 ming nafardan 76 ming
nafargacha ko‘payib, 81,0 foiz o‘sishni qayd etgan. Mazkur natijalar viloyatda turistik
ogimning, aynigsa, xorijiy turistlar segmentining kengayayotganini ko‘rsatadi. Turistik

! Manba: muallif tomonidan Namangan viloyati statistika boshqarmasi va Turizm qo‘mitasi ma’lumotlari asosida

tuzﬂ%an.
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xizmatlar hajmi 2023-yildagi 412,5 mlrd so‘mdan 2025-yilda 691,7 mlrd so‘mga yetib,
67,7 foizga oshgan. Shu davrda mehmonxonalar va boshqa joylashtirish vositalari soni
146 tadan 182 tagacha, mehmonxona o‘rinlari 22,3 foizga, turizm sohasida band aholi
soni esa 22,1 foizga ko‘paygan. Ushbu ko‘rsatkichlar viloyatda turizm infratuzilmasi
va xizmatlar bozorining miqdoriy jihatdan kengayayotganini tasdiglaydi. Shuningdek,
turistlar oqimining o‘sishi hududning mavjud turistik salohiyatidan to‘liq
foydalanilayotganini anglatmaydi. Turistlarning hududda qolish muddati, xarajatlari va
turistik xizmatlardan foydalanish darajasini oshirish, shuningdek, tashriflarni
mavsumiylikdan chigarish masalalari dolzarb bo‘lib qolmoqda.

Namangan viloyatida ziyorat, rekreatsion, ekologik, madaniy, hunarmandchilik
va festival turizmini rivojlantirish uchun yetarli resurslar mavjud. Biroq ushbu
resurslarning yagona va bozor talablariga mos turistik mahsulotlar shaklida
integratsiyalashuvi yetarli darajada yo‘lga qo‘yilmagan. Jumladan, Chortoqgni
sog‘lomlashtirish turizmi, Kosonsoy va Yangiqo‘rg‘on hududlarini ekologik va
rekreatsion turizm, Namangan shahrini esa madaniy hamda tadbirlar turizmi markazi
sifatida  rivojlantirish ~ imkoniyatlari  mavjud.  2023-2025-yillarda  asosiy
ko‘rsatkichlarning o°sishi Namangan viloyatida turizm sektorining miqdoriy
rivojlanishinit  ko‘rsatadi. Biroq mavjud salohiyatni iqtisodiy natijaga samarali
aylantirish uchun turistik hududlarni aniq segmentlashtirish, ularning ixtisoslashuviga
mos mahsulotlar yaratish va yagona marketing kommunikatsiyasini shakllantirish talab
etiladi. Namangan viloyatida turizm marketingini rivojlantirishga to‘sqinlik gilayotgan
asosity muammolar quyidagi jadvalda umumlashtirildi (2-jadval).

2-jadval
Namangan viloyatida turizm marketingini rivojlantirishdagi asosiy

muammolar’
Muammo Tavsifi
Viloyat yagona va raqobatbardosh turistik brendga ega emas.
Namangan ichki va tashqi bozorlarda mustagqil turistik manzil
sifatida yetarli tanilmagan.

Hududiy turistik brendning
zaifligi

Ragamli marketing

vositalaridan foydalanishning Turistik obyektlar xalqaro onlayn platformalar, ijtimoiy

tarmoqlar va bronlashtirish tizimlarida yetarli targ‘ib qilinmaydi.

pastligi

Turistik mahsulotlar Turizm asosan ziyorat va rekreatsion yo‘nalishlar bilan
diversifikatsiyasining chegaralanib qolgan. Ekoturizm, gastronomik turizm, etnoturizm
cheklanganligi va festival turizmi yetarli rivojlanmagan.

Marketing subyektlari Turizm boshgarmasi, hokimlik, mehmonxonalar, tur operatorlar
o‘rtasidagi hamkorlikning va transport subyektlari o‘rtasida yagona marketing siyosati to‘liq
sustligi shakllanmagan.

2-jadval ma’lumotlari Namangan viloyatida turizm marketingini rivojlantirishga
ta’sir etuvchi muammolar asosan hududiy brending, ragamli marketing, turistik
mahsulotlar diversifikatsiyasi va turizm subyektlari o‘rtasidagi hamkorlik bilan
bog‘ligligini ko‘rsatadi. Mazkur omillar o‘zaro bog‘liq bo‘lib, ularning mavjudligi

! Manba: muallif ishlanmasi.
|
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hududning turistik salohiyatini bozor talabiga mos mahsulotga aylantirish va xalgaro
turizm bozorida raqobatbardoshligini oshirish imkoniyatlarini cheklamoqda. Shu
boisdan Namangan viloyatida turizm marketingini rivojlantirishda yagona hududiy
brendni shakllantirish, raqamli kommunikatsiyalarni kuchaytirish, turistik
mahsulotlarni diversifikatsiya qilish hamda davlat va xususiy sektor subyektlari
hamkorligini tizimlashtirish ustuvor yo‘nalishlar sifatida belgilanishi lozim.
Zamonaviy turizm marketingida hududiy brending, bozor segmentatsiyasi,
magsadli auditoriyani aniqlash, marketing kommunikatsiyalari va ragamli marketing
destinatsiyaning raqobatbardoshligini ta’minlovchi asosiy vositalar hisoblanadi [1; 7;
10]. Namangan viloyatida marketing faoliyatini fagat reklama bilan cheklash emas,
balki turistik mahsulot yaratish, xizmatlar sifatini oshirish, hududiy imijni
shakllantirish va bozor talabini boshqarish bilan integratsiyalashgan holda tashkil etish
zarur. Tadqiqot natijalari viloyatda turizmning asosiy miqdoriy ko‘rsatkichlari
o‘sayotganini, biroq mazkur o‘sish hali barqaror marketing ustunligiga to‘liq
aylantirilmaganini ko‘rsatdi. Turistlar oqimi va turistik xizmatlar hajmining ortishi
talabning kengayayotganini bildirsa-da, hududiy brendning yetarli darajada
shakllanmaganligi, ragamli ko‘rinuvchanlikning pastligi va turistik mahsulotlarning
cheklangan diversifikatsiyasi mavjud salohiyatdan foydalanish samaradorligini
pasaytirmogda. Ushbu muammolarni bartaraf etishga qaratilgan boshgaruv
mexanizmlari 3-jadvalda keltirilgan.
3-jadval
Namangan viloyatida turizm marketingini rivojlantirish bo‘yicha taklif
etilayotgan boshqaruv mexanizmlari'

Boshgaruv

.. Amalga oshirish yo‘nalishlari Kutilayotgan natija
mexanizmi

Hududning ichki va xalqaro
bozordagi tanilganligini
oshirish

Hududiy turistik brend | “Namangan Regional Tourism Brand”
yaratish konsepsiyasini ishlab chiqish

Ko*p tilli turizm portali, SMM, SEO,
target reklama, virtual xaritalar va

Ragamli marketing Turistlar oqimi va axborotga

ekotizimini . - kirish imkoniyatini
.. onlayn bronlash tizimlarini ..
shakllantirish A kengaytirish
rivojlantirish
. .| Ekoturizm, gastronomik turizm Turistlarning qolish
Turistik mahsulotlarni OturizIn, $astrono urzim, UISHATIING qots
. . . o etnoturizm, festival va agro-turizm muddatini va xizmatlar
diversifikatsiya qilish o 1 PP .
yo‘nalishlarini rivojlantirish hajmini oshirish
. . Hokimlik, turizm sohasi, biznes, tur Yagona marketing
Hududiy marketing a: . . .
. 2o operatorlar va ta’lim muassasalari strategiyasi va hamkorlik
kengashini tashkil etish o . R ..
hamkorligini muvofiglashtirish mexanizmini shakllantirish

3-jadvalda keltirilgan mexanizmlarning o‘zaro bog‘liq holda amalga oshirilishi
Namangan viloyatining turistik imijini mustahkamlash, ragamli ko‘rinuvchanligini
oshirish, turistik mahsulotlar taklifini kengaytirish hamda turizm subyektlari
o‘rtasidagi hamkorlikni kuchaytirishga xizmat qiladi. Hududiy brend, raqamli

! Manba: muallif ishlanmasi.
|
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marketing, mahsulot diversifikatsiyasi va institutsional hamkorlikning yagona tizimda
uyg‘unlashtirilishi  turizm  marketingini  alohida  reklama  tadbirlaridan
integratsiyalashgan destinatsiya marketingi tizimiga o‘tkazish imkonini beradi [5; 10].

XULOSA VA TAKLIFLAR

Tadqiqot natijalari Namangan viloyatida turizm sohasining asosiy ko‘rsatkichlari
2023-2025-yillarda 1jobiy dinamikaga ega bo‘lganini ko‘rsatdi. Shu bilan birga,
mavjud turistik salohiyatdan samarali foydalanish, hududni mustaqil turistik
destinatsiya sifatida targ‘ib qilish va turizm xizmatlarining bozor qiymatini oshirishda
marketing boshgaruvini takomillashtirish zarur. Tahlil natijasida hududiy brendning
yetarli  darajada  shakllanmaganligi, ragamli marketing imkoniyatlaridan
foydalanishning cheklanganligi, turistik mahsulotlar diversifikatsiyasining pastligi
hamda turizm subyektlari o‘rtasidagi hamkorlikning sustligi asosiy muammolar
sifatida aniglandi. Ushbu muammolarni bartaraf etish turistik oqimni ko‘paytirish bilan
bir qatorda turistlarning hududda qolish muddati va turistik xizmatlarga bo‘lgan
talabini oshirish imkonini beradi.

Tadqiqot natijalariga asoslanib, quyidagi takliflar ishlab chiqildi:

1. Yagona hududiy turistik brendni shakllantirish va uni ichki hamda xalqaro
bozorlarda tizimli targ‘ib qilish;

2. Ko‘p tilli ragamli turizm platformasini yaratish, unda turistik obyektlar,
marshrutlar, joylashtirish vositalari va xizmatlar to‘g‘risidagi ma’lumotlarni
birlashtirish;

3. Hududlarning turistik ixtisoslashuviga mos marshrut va paketlarni ishlab
chiqgish, jumladan Chortoq, Kosonsoy, Yangiqo‘rg‘on, Pop va Namangan shahri
imkoniyatlaridan kompleks foydalanish;

4. “Gullar festivali”, hunarmandchilik, gastronomiya va ziyorat turizmini xalqaro
marketing dasturlari asosida targ‘ib qilish;

5. Hududiy marketing kengashini tashkil etish orqali davlat organlari, turizm
biznesi, ta’lim muassasalari va boshqga manfaatdor subyektlar hamkorligini
muvofiglashtirish;

6. Turizm marketingi samaradorligini baholash uchun KPI tizimini joriy etish,
bunda turistlar oqimi, turistik xizmatlar hajmi, ragamli faollik, brend tanilganligi va
turistlar qoniqishi kabi ko‘rsatkichlardan foydalanish.

Mazkur takliflarning izchil amalga oshirilishi Namangan viloyatining turistik
jozibadorligini oshirish, turistik xizmatlar bozorini kengaytirish, turistlarning hududda
qolish muddatini uzaytirish hamda turizmning hududiy iqtisodiyotdagi iqtisodiy
ahamiyatini kuchaytirishga xizmat qiladi.
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