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SANOAT KORXONALARIDA MOLIYAVIY BARQARORLIKNI
SHAKLLANTIRISHGA TA’SIR ETUVCHI OMILLAR

Salomova Sarvinoz Salimovna

TDTU dotsenti
E-mail: Salomovass87@gmail.com

Annotatsiya

Mazkur maqolada sanoat korxonalari, xususan neft-gaz sohasi korxonalarining
moliyaviy barqarorligini shakllantiruvchi ichki va tashqi omillar ilmiy-amaliy jihatdan
tahlil gilingan. Tadqiqotda moliyaviy barqarorlikka ta’sir etuvchi omillarning o‘zaro
bog‘ligligi, ularning bevosita va bilvosita ta’sir mexanizmlari hamda iqtisodiy
beqarorlik sharoitida namoyon bo‘lish xususiyatlari yoritilgan. Ichki boshqaruv
omillari orqali tashqi mubhitning salbiy ta’sirini yumshatish imkoniyatlari asoslab
berilgan.

Kalit so‘zlar: moliyaviy barqarorlik, sanoat korxonalari, ichki va tashqi omillar,
iqtisodiy beqarorlik, moliyaviy ko‘rsatkichlar, boshqaruv tizimi, aktivlar aylanishi,
risklar, strategik boshqaruv.

AHHOTALMSA

B nanHOl cTaThe ¢ HAyYHO-NPAKTUUYECKOW TOUYKU 3PEHUS MPOAHATU3UPOBAHbI
BHYTPEHHUE U BHEIIHHE (aKTOphl, (opMHUpYIOUIME (UHAHCOBYIO YCTOWYMBOCTH
MIPOMBILIUICHHBIX MPEANPUATHIA, B YaCTHOCTH NPEANpUATHI HeTerazoBoi oTpaciu. B
WCCJICIOBAaHUHM PACKpbITa B3aMMOCBS3h (PAKTOPOB, BIMUAIONIMX Ha (UHAHCOBYIO
YCTOWYMBOCTh, @ TaK)K€ MEXaHH3MBl MX MPSIMOTO M KOCBEHHOTO BO3JCHUCTBUS U
OCOOCHHOCTH TPOSIBIICHWS B  YCIOBHSX HOKOHOMHUYECKOM  HECTAaOMIBbHOCTH.
O60CcHOBaHBI BO3MOXXHOCTH CMATYECHUS HETATUBHOTO BO3ICHCTBHS BHEIIHEW CpEIbl
nocpeIcTBOM 3((PEKTUBHOTO YIIPABICHUS BHYTPEHHUMH (PAKTOPAMH.

KiroueBsbie cjioBa: (PMHAHCOBAsl yCTOWYMBOCTD, IPOMBIIIJICHHBIE PEANPUSATHS,
BHYTPEHHHE U BHEIIHHE (DAKTOPbI, IKOHOMHUYECKAsi HECTAaOMIbHOCTh, (PMHAHCOBBIC
NoKa3aTeid, CHUCTEeMa  YINpaBieHHs, O000pauMBaeMOCTb  aKTUBOB,  PUCKH,
CTpaTEernyeckoe yrpaBlieHUE.

Abstract

This article provides a scientific and practical analysis of internal and external
factors shaping the financial sustainability of industrial enterprises, particularly those
operating in the oil and gas sector. The study examines the interrelationships among
factors affecting financial sustainability, the mechanisms of their direct and indirect
influence, and the specific features of their manifestation under conditions of economic
instability. The possibilities of mitigating the negative impact of the external
environment through effective management of internal factors are substantiated.

Keywords: financial sustainability, industrial enterprises, internal and external
factors, economic instability, financial indicators, management system, asset turnover,
risks, strategic management.
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KIRISH

Bozor iqtisodiyoti sharoitida korxonalarning barqaror faoliyat yuritishi, avvalo,
ularning moliyaviy barqarorlik darajasi bilan belgilanadi. Moliyaviy barqarorlik
korxonaning ishlab chiqarish jarayonini uzluksiz davom ettirish, 0‘z majburiyatlarini
0‘z vaqtida bajarish va strategik rivojlanishni ta’minlash qobiliyatini ifodalovchi
muhim iqtisodiy kategoriya hisoblanadi. Aynigsa, iqtisodiy beqarorlik, inflyatsiya,
bozor konyunkturasining o‘zgaruvchanligi va tashqi muhitdagi noaniqliklar sharoitida
moliyaviy barqarorlik masalasi yanada dolzarb ahamiyat kasb etadi.

Korxonaning moliyaviy barqarorligiga ta’sir etuvchi omillar xilma-xil bo‘lib,
ularning ta’siri har doim ham bir xil yo‘nalishda namoyon bo‘lmaydi. Ayrim omillar
1jobiy natijalarga olib kelsa, boshqalari moliyaviy holatni izdan chigarishi mumkin.
SHu bois moliyaviy barqarorlikka ta’sir etuvchi omillarni ilmiy asosda tasniflash,
ularning o‘zaro bog‘ligligini tahlil qilish va ta’sir darajasini baholash korxonalar
moliyaviy boshqaruvining muhim vazifalaridan biri hisoblanadi.

ADABIYOTLAR SHARHI

[Imiy adabiyotlarda moliyaviy barqarorlik korxonaning uzoq muddatli faoliyat
yuritish qobiliyatini i1fodalovchi muhim iqtisodiy kategoriya sifatida talqin etiladi.
Tadqiqotchilar moliyaviy barqarorlikka ta’sir etuvchi tashqi omillarni makroiqtisodiy
mubhit, institutsional sharoit, siyosiy barqarorlik, huquqiy me’yorlar va texnologik
rivojlanish bilan bog‘laydilar. Ichki omillar esa boshqaruv tizimi, kapital tuzilmasi,
aktivlar holati, foydalilik darajasi va pul ogimlarini boshqarish samaradorligi bilan
belgilanadi.

Yu.D.Zemlyakovning ta’kidlashicha, rejalashtirilgan iqtisodiyot sharoitida uzoq
vaqt faoliyat yuritgan korxonalar tashqi barqarorlikka haddan tashgari moslashib
qolgan bo‘lib, bozor igtisodiyotiga xos bo‘lgan tezkor moslashuv va ichki boshgaruv
mexanizmlarini rivojlantirishga yetarlicha e’tibor qaratmagan. Bu holat bozor
igtisodiyotiga o‘tish jarayonida moliyaviy barqarorlikni ta’minlashda muammolarni
yanada keskinlashtirgan.

TAHLIL VA NATIJALAR.

Har ganday korxonaning moliyaviy faoliyati turli xil omillarga bog‘liq
bo‘lgan o‘zaro bog‘liq jarayonlar majmuasidir. Garchi bu omillar bir-biri bilan
chambarchas bog‘liq bo‘lsa-da, ular ba’zan tashkilot faoliyatiga qarama-qarshi
ta’sir ko‘rsatadi. Agar salbiy omillarning ta’siri ustun bo‘lsa, bu boshqga
omillarning ijobiy ta’sirini kamaytirishi mumkin. Shuni ham yodda tutish kerakki,
hatto bir xil omil ham boshqacha harakat qilishi mumkin; Bunga ma’lum shartlar
va sharoitlar ta’sir qiladi.

Omillarning xilma-xilligi tufayli ularni tasniflash, ya’ni turli mezonlarga
ko‘ra guruhlarga tagsimlash talab etiladi.

* yuzaga kelishiga garab tashqi va ichki omillarga bo‘linadi.

* harakat vaqtiga ko‘ra doimiy va o‘zgaruvchan omillar farqlanadi;

« ahamiyatlilik mezoniga ko‘ra birlamchi va ikkilamchi omillar mavjud. Agar
tashkilot bozor munosabatlarining ham subyekti, ham obyekti ekanligini va u turli
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omillar dinamikasiga ta’sir qilish uchun turli imkoniyatlarga ega ekanligini hisobga
olsak, omillarning eng muhim bo‘linishi ichki va tashqi (1-rasm).

Ichki omillar u erda tashkil etilgan korxonani boshqgarish tizimiga bevosita bog‘liq
bo‘lib, tashqi omillarga kelsak, ular korxonadan deyarli butunlay mustaqil va shuning
uchun ular ularga sezilarli ta’sir ko‘rsata olmaydilar.

KORXONANING MOLIYAVIY BARQARORLIGIGA

TA’SIR ETUVCHI OMILLAR
7/ \
N
[ Ichki omillar } Tashqi omillar
J
) N
Tadbirkorlik sub’ektlmr.lg.qays1 Umumiy barqarorlik, igtisodiy sikl
tarmoqgqa mansubligi fazasi
J
J
) ( )
Mulkiy holati (aktivlari), hajmi, Samarali talab darajasi,
tarkibi, tuzilishi ) :> dinamikasi, tebranishlari
g J
f} Moliyaviy resurslarning holati: ( . L o . R
hajmi, tarkibi, tuzilishi [> Debitorlarining h.o.latl, to ‘IO'VlaI’I’ll
amalga oshirish tezligi
& J
) N
Daromadga nisbatan xarajatlar Inflyatsiya, valyuta kurslarining
hajmi, tuzilishi va dinamikasi o‘zgarishi
J J
) ™
To‘langan ustav kapitali miqdori, Soliq, kredit va moliyaviy,
0°‘z aylanma mablag‘lari U bojxona, sug‘urta, investitsiya
J siyosati
J

1-rasm. Sanoat korxonasining moliyaviy barqarorligiga
ta‘sir etuvchi omillar[2]

Korxonaning yomon ahvolining sabablari, birinchi navbatda, tizimli
makroiqtisodiy, ayniqgsa iqtisodiy beqarorlik sharoitida. Korxonaning moliyaviy
barqarorligini shakllantiruvchi tashqi omillarni  o‘rganishda quyidagi asosiy
xususiyatlarni ajratib ko‘rsatish zarur, deb hisoblaymiz:

* tashqi va ichki omillar o‘rtasidagi, shuningdek, o‘zaro yaqin munosabatlar;

* tashqi omillarning murakkabligi va ko‘pincha ularning miqdoriy
ifodalanmasligi;

* noaniqlik, bu tashkilotning ma’lum bir omil ta’siriga oid ma’lumotlarning

miqdori va ishonchiga bog‘liq; shu munosabat bilan tashqi muhitning yanada aniq
_________________________________________________________________________________________________________________|
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noaniqligi bilan u yoki bu tashqi omil qay darajada va qanday oqibatlarga olib kelishini
aniqlash qiyinrogq.

Shunga ko‘ra, beqaror iqtisodiyotda o‘rganilayotgan tashqi omillarni tartibga
solish va taqqoslanadigan shaklga keltirish imkonini beradigan miqdoriy baholash
usulini qo‘llash deyarli mumkin emas. Shu munosabat bilan, tashkilotning moliyaviy
barqarorligini shakllantirish bo‘yicha har ganday aniq prognozlarni shakllantirish
(tashqi omillarni o‘rganishni hisobga olgan holda) deyarli mumkin emas. Ushbu
omillarni nazorat qilib bo‘lmaydigan deb tasniflash kerak. Bunday holda, tashqi
omillar ichki omillarga ta’sir qiladi; tashqi omillar ichki omillar orqali o‘zini namoyon
qiladi, ichki omillarning miqdoriy ifodasini o‘zgartiradi. Shunday qilib, iqtisodiyotda
to‘lovsizlarning tarqalishi tufayli debitorlik va kreditorlik garzlari ko‘paymoqda,
ularning tarkibida esa muddati o‘tgan va shubhali garzlar hajmlari ko‘paymoqda.
Ta’kidlash joizki, tashqi omillarning moliyaviy barqarorlikka bevosita ta’siri
(qarzdorlarning bankrotligi) va bilvosita (ijtimoiy) ta’sir mavjud. Ushbu bo‘linish
tufayli tashqi omillarning korxona barqarorligiga ta’sir qilish xususiyati va darajasi
aniqroq baholanadi. Albatta, alohida tashkilotlar ko‘plab tashqi omillarga qarshi
kurasha olmaydi, ammo hozirgi sharoitda ular ishlab chiqarishning umumiy
pasayishining salbiy oqibatlarini yumshatish bo‘yicha oz strategiyalarini amalga
oshirishlart mumkin;

Ichki omillar korxonani boshqarish tizimiga bevosita bog‘liq bo‘lib, tashqi
omillarga omillar esa, korxonadan deyarli butunlay mustaqil, shuning uchun ular
korxonaga bog‘liq emaslar.

Korxonaning moliyaviy holatining salbiyligining sabablari, birinchi navbatda,
tizimli makroiqtisodiy, aynigsa iqtisodiy beqarorlikdir. Korxonaning moliyaviy
barqarorligini shakllantiruvchi tashqi omillarni o‘rganishda quyidagi asosiy
xususiyatlarni ajratib ko‘rsatish zarur, deb hisoblaymiz:

* tashqi va ichki omillar o‘rtasidagi bog‘liqlik;

» tashqi omillarning murakkabligi va ko‘pincha ularning miqdoriy ifoda
etilmasligi;

* noaniqlik, bu ma’lum bir omilning ta’siri to‘g‘risida tashkilot ega bo‘lgan
ma’lumotlarning miqdori va ishonchiga bog‘liq. Shu sabab tashqi muhitning yanada
aniq noaniqligi bilan u yoki bu tashqi omil gay darajada va gqanday oqibatlarga olib
kelishini aniqlash qiyinrogq.

Shunga ko‘ra, beqaror iqtisodiyot sharoitida o‘rganilayotgan tashqi omillarni
tartibga solish va taqqoslanadigan darajaga etkazish imkonini beradigan miqdoriy
baholash usulini qo‘llash deyarli mumkin emas.

Shuning uchun korxonaning moliyaviy barqarorligini shakllantirish bo‘yicha har
qanday aniq prognozlarni shakllantirish (tashqi omillarni o‘rganishni hisobga olgan
holda) deyarli mumkin emas. Bu omillarni nazorat qilib bo‘lmaydigan deb tasniflash
kerak. Bunday holda, tashqi omillar ichki omillarga ta’sir qiladi, tashqi omillar ichki
omillar orqali o‘zini namoyon qiladi, ichki omillarning miqdoriy ifodasini o‘zgartiradi.

1
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*Biroq, sotish rentabelligini oshirish magsadida
kompaniya talab tomonida cheklovlarga duch keladi,
bu esa narxning pasayish tendentsiyasini keltirib
chigaradi.

Mabhsulot (xizmat) sotishdan olingan
tushumga sof foydaning nisbati.

Bu o‘z kapitali tomonidan amalga oshirilgan
aylanmalarning ko‘pligi bilan mahsulot ishlab
chiqarish va sotish jarayoniga xizmat ko‘rsatish uchun
uning kamroq miqdori talab gqilinishini anglatadi va
shuning uchun uning kichikroq hajmi tashkilotning
rentabelligini ta’minlashga qodir. Biroq, bu erda
moddiy resurslar bozoridagi vaziyatning
tebranishlariga ham bog‘liqdir.

O°z kapitalining aylanish tezligi

*Bunda aktivlarni shakllantirish uchun juda ko‘p qarz

O‘z mablag‘lari va jalb gilingan mablag‘lari ishlatilsa, korxona moliyaviy barqarorligini
mablag‘larning nisbati, pasaytiradi, shu bilan birga o‘z kapitali rentabelligini

: majburiyatini keltirib chiqazadi.

*Daromadning katta qismi tashkilotning rivojlanishiga

Ishlab chiqarishni rivojlantirishga yo*naltirilganligi sababli barqarorlik yuqori bo‘ladi,
qaratilgan foyda ulushini oshirish. ammo joriy dividend to‘lovlarini kamaytirishga sabab
bo‘ladi.

2-rasm. Korxonaning o‘z mablag‘larini ko‘paytirish qobiliyatini va shuning
uchun ularni ko‘proq ishlab chiqarishga qayta investitsiya qilish qobiliyatini
belgilaydigan eng muhim omillar[3]

Shunday qilib, iqtisodiyotda to‘lovga layoqatsiz korxonalarning ulushini ko‘pligi
tufayli debitorlik va kreditorlik qarzlari ko‘payadi, ularning tarkibida esa muddati
o‘tgan va shubhali qarzlar hajmlari ham ortadi. Ta’kidlash joizki, tashqi omillarning
moliyaviy barqarorlikka bevosita ta’siri (qarzdorlarning bankrotligi) va bilvosita
(ijtimoiy) ta’sir mavjud. Ushbu bo‘linish tufayli tashqi omillarning korxona
barqarorligiga ta’sir qilish xususiyati va darajasi aniqroq baholanadi. Albatta, alohida
tashkilotlar ko‘plab tashqi omillarga garshi kurasha olmaydi, ammo hozirgi sharoitda
ular ishlab chigarish hajmini pasayishining salbiy oqibatlarini yumshatish bo‘yicha
0°z strategiyalarini amalga oshirishlari mumkin.

So‘nggi paytlarda korxonalarning moliyaviy barqarorligini pasayib ketishiga
obyektiv ta’sir ko‘rsatgan asosiy tashqi omillar quyidagilardir:

* siyosiy, shu jumladan jamiyatning umumiy beqarorligi, tadbirkorlik huquqi va
bojxona siyosati sohasidagi qonunchilikning nomukammalligi;
_________________________________________________________________________________________________________________|
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* Iqgtisodiy — bu inflyatsiya darajasining yugqoriligi, ishlab chiqarish hajmining
pasayishi, to‘lovga layoqatsizlik inqirozi, qarzdorlarning bankrotligi, soliq, kredit,
valyuta, sug‘urta va investitsiya siyosatining nomuvofiqligi;

« texnik, eskirgan texnologiya, yuqori texnologiyali ishlab chigarishga kapital
qo‘shilmalarning yetarli emasligi va konvertatsiyaning qoniqarsiz rivojlanishi.

Ushbu omillarning birgalikdagi ta’siri ular hosil qilgan salbiy ta’sirni oshiradi.

Ichki omillar korxonaga bog‘liqdir, shuning uchun tashkilot ularga ta’sir qilish
orgali o‘zining moliyaviy barqarorligini o‘zgartirishi mumkin. Ichki omillar ta’sirining
natijasi — bu aktivlarning holati va ularning aylanmasi, moliyaviy resurslarning tarkibi
va nisbati, 0‘z aylanma mablag‘larining mavjudligi, foyda va rentabellik darajasidir.

Ichki va tashqi omillar o‘rtasidagi qarama-qarshilikning mohiyati shundaki,
tashkilot etkazib beruvchilar va kreditorlar uchun tashqi omillar sifatida likvidlik va
to‘lov qobiliyatini va ichki ehtiyojlarni qoplash uchun rentabellikni saqlab turishi
kerak.

Ko‘rsatkichlar tarkibi xilma-xil bo‘lib, mutlaq va nisbiy ko‘rsatkichlarni o‘z
ichiga oladi. Korxonaning moliyaviy barqarorligini tahlil qilish uchun o‘z mablag‘lari
va qarz kapitali, aktivlar, pul mablag‘lari, debitorlik va kreditorlik qarzlari, foyda,
shuningdek, hisobot asosida hisoblangan mutlaq ko‘rsatkichlar — sof aktivlar, o‘z
aylanma mablag‘lari, zaxiralarni o‘z aylanma mablag‘lari bilan ta’minlash
ko‘rsatkichlari, jadvaldagi majburiyatlar miqdori kabi mutlaq ko‘rsatkichlar katta
ahamiyatga ega. Belgilangan ko‘rsatkichlar mezonlik bilan tavsiflanadi, chunki ular
tufayli moliyaviy holat sifatini aniglashga imkon beruvchi mezonlar shakllanadi.

XULOSA VA TAKLIFLAR

Tadqiqot natijalari shuni ko‘rsatadiki, korxonaning moliyaviy barqarorligi ichki
va tashqi omillarning o‘zaro ta’siri natijasida shakllanadigan kompleks iqtisodiy
tizimdir. Tashqi omillar ko‘p hollarda nazorat qilib bo‘lmaydigan xarakterga ega
bo‘lib, ular iqtisodiy beqarorlik sharoitida korxonalar faoliyatiga salbiy ta’sir
ko‘rsatadi. SHu bilan birga, tashqi muhit omillari ichki boshgaruv mexanizmlari orqali
namoyon bo‘ladi va aynan ichki omillar orqali yumshatilishi mumkin.

Ichki omillarni samarali boshgarish — aktivlardan ogqilona foydalanish,
moliyaviy resurslar tarkibini optimallashtirish, pul oqimlarini nazorat qilish va
rentabellikni oshirish — korxonaning moliyaviy barqarorligini ta’minlashda hal
qiluvchi ahamiyatga ega. Shu bois moliyaviy barqarorlikni baholashda ko‘rsatkichlar
tizimidan kompleks foydalanish, mutlaq va nisbiy ko‘rsatkichlarni uyg‘un holda tahlil
qilish hamda strategik boshqgaruv qarorlarini tashqi muhit xavf-xatarlarini hisobga
olgan holda gabul qilish zarur. Bu yondashuv sanoat korxonalarining uzoq muddatli
bargaror rivojlanishini ta’minlash uchun mustahkam ilmiy-amaliy asos bo‘lib xizmat
qiladi.
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