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Annotatsiya

Ushbu maqolada O‘zbekiston ishlab chigarish korxonalarida milliy an’analarga
mos brend shakllantirish jarayoni tahlil qilingan. Milliy brend yaratish va uni xalgaro
bozorda raqobatbardosh qilish uchun iqtisodiy omillar, marketing strategiyalari va
iste’molchilarning xulg-atvori o‘rganilgan. Tadqiqot natijalariga ko‘ra, O‘zbekistonda
milliy mahsulotlarga bo‘lgan talab ortib borayotgan bo‘lib, ishlab chiqarish sektori
rivojlanishining barqaror sur’atlari kuzatilmoqda. Iste’molchilarning milliy
mahsulotlarga ishonchi mustahkamlanib, ekologik barqarorlik va innovatsion
texnologiyalar ishlab chiqarish jarayonlarida muhim rol o‘ynayotgani aniglangan.
Shuningdek, davlat tomonidan ishlab chiqarish korxonalarini qo‘llab-quvvatlash
choralari, investitsiyalar hajmining oshishi va eksport salohiyatining kengayishi milliy
brendlar rivojlanishining muhim omillaridan biri sifatida baholangan. Tadqiqot
doirasida milliy brend yaratish jarayonida ragamli marketing, elektron tijorat va
xalqaro savdo yarmarkalarining o‘rni ham batafsil ko‘rib chigilgan.

Magolada statistik ma’lumotlar, ilmiy tadqiqot natijalari va so‘rovnoma tahlillari
asosida milliy brendlarni rivojlantirishning istigbolli yo‘nalishlari va strategik
tavsiyalar berilgan. Milliy brend menejmenti, marketing texnologiyalari va innovatsion
ishlab chiqarish tizimlari bo‘yicha 1ilg‘or tajribalar o‘rganilib, O°‘zbekiston
korxonalarining xalgaro bozorda raqobatbardoshligini oshirishga oid xulosalar
shakllantirilgan.

Kalit so‘zlar: milliy brend, ishlab chiqarish korxonalari, marketing strategiyasi,
iste’molchilar xulg-atvori, eksport salohiyati, ekologik barqarorlik, innovatsion
texnologiyalar, raqamli marketing, elektron tijorat, iqtisodiy rivojlanish, xalqaro bozor,
brend menejment.

AHHOTaUA
B nmanHOW crarbe aHanmu3upyercs mporecc (GopmupoBaHus OpEHIOB,
COOTBETCTBYIOIUX  HAIIMOHAJIBHBIM  TPaJMIMSIM, Ha  MPOU3BOACTBEHHBIX

npennpuiaTuiax YszoOekucrana. M3ydueHbl SKOHOMHUYECKHE (DaKTOPbl, MAPKETUHTOBBIC
CTpaTerMd W  TOBEACHUE MOTpeduTeNeil, BIUAOIIME HA  CO3AaHUE U
KOHKYPEHTOCIIOCOOHOCTh HAI[MOHAJBHOTO OpeH/na Ha MEXIyHapoaHoM pbiHke. [lo
pe3yapTaraM HUCCIIEN0BaHUs YCTAaHOBJICHO, YTO CIIPOC HAa HALIMOHAJIBHYIO MPOAYKIIUIO
B Y30ekucTaHe NpoJo/DKAaeT pacTH, a B NMPOU3BOICTBEHHOM CEKTOpE HaOIroaroTcs
cTaOWiIbHbIE TeMIbl pa3BuTUA. JloBepue mnoTpeduTeNneld K MECTHOM MNpOayKUUU
YKPEIUIAETCS, a SKOJIOTUYECKAsT YCTOMYUBOCTHh U UHHOBALMOHHBIE TEXHOJIOTUH UTPAIOT
BAXKHYIO POJIb B IIPOU3BOACTBEHHBIX ITPOLIECCAX.

Kpome ToOro, moppepskka NpPOWU3BOACTBEHHBIX MPEANPUATAA CO CTOPOHBI
roCy/1lapcTBa, POCT 00be€Ma HMHBECTULMN M PACHIMPEHUE SKCIOPTHOIO MOTEHIMAJIA
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paccMaTpuBalOTCSl KaK KIIOYeBbIe (aKTOPBI Pa3BUTHS HAIMOHAIBHBIX OpeHIoB. B
pamMKax MCCIIEOBaHUS TAKXKe JIETATbHO PAaCCMOTPEHBI POJIb IIU(PPOBOTO MAPKETHHTA,
AIIEKTPOHHON KOMMEPIIMM W MEXAYHApOAHBIX TOPTOBBIX BBICTABOK B IpOLECCe
dbopMupoBaHUs HAITMOHATIHLHOTO OpeH/Ia.

B crarpe, Ha OCHOBE CTAaTUCTHUYECKUX JAaHHBIX, HAYYHBIX HCCIIEAOBAaHUU U
aHalM3a OMpPOCOB, TIPEJCTABICHbI TMEPCHEKTUBHBIE HAIMPABICHUS  Pa3BUTHUS
HAIIMOHAIFHBIX OPEHJIOB U CTpAaTEerMuecKue pekoMeHaanuu. PaccMoTpensl epeoBoi
ONMBIT B OOJAaCTH ympaBicHHWs OpEHJOM, MAapPKETHHIOBBIX TEXHOJIOTUHA W
MHHOBAIIMOHHBIX MPOU3BOJCTBEHHBIX CHCTEM, a TaKke C(hOpMyTUpOBaHBI BHIBOIBI O
TOBBIIIICHUH KOHKYPEHTOCIIOCOOHOCTH Y30SKCKUX MPEANPUATHI Ha MEKIYHAPOIHOM
PBIHKE.

KioueBbie cjioBa: HaIMOHAJIBHBIA OpEH/I, IPOU3BOICTBEHHBIC TIPEATIPHUSIITHS,
MapKEeTUHIOBas CTparerusi, MOBEIACHHE MOTpeOuTeNel, SKCHOPTHBIA MOTEHIUA,
HKOJIOTHYECKasl YCTOWIMBOCTh, MHHOBAIIMOHHBIE TEXHOJIOTUH, IU(DPOBON MapKETHHT,
AIIEKTPOHHAS KOMMEPIIHS, SKOHOMHUECKOE Pa3BUTHE, MEKTyHAPOIHBIN PHIHOK, OpEeH/I-
MEHE/KMEHT.

Abstract

This article analyzes the process of forming brands that adhere to national
traditions in manufacturing enterprises in Uzbekistan. It examines the economic
factors, marketing strategies, and consumer behavior that influence the creation and
competitiveness of a national brand in the international market. According to the
research findings, the demand for national products in Uzbekistan continues to grow,
and stable growth rates are observed in the manufacturing sector. Consumers’ trust in
local products is strengthening, and both ecological sustainability and innovative
technologies play a significant role in production processes.

Furthermore, state support for manufacturing enterprises, an increase in
investment volumes, and the expansion of export potential are considered key factors
in the development of national brands. The study also provides a detailed review of the
role of digital marketing, e-commerce, and international trade fairs in the process of
forming a national brand.

Based on statistical data, scientific research results, and survey analysis, the
article presents promising directions for the development of national brands and offers
strategic recommendations. It examines advanced practices in brand management,
marketing technologies, and innovative production systems, and formulates
conclusions aimed at enhancing the competitiveness of Uzbek enterprises in the
international market.

Keywords: national brand, manufacturing enterprises, marketing strategy,
consumer behavior, export potential, ecological sustainability, innovative technologies,
digital marketing, e-commerce, economic development, international market, brand
management.

KIRISH
Brend yaratish nafagat mahsulot yoki xizmatni bozorga olib chiqish vositasi,
balki korxonaning raqobatbardoshligini oshirish va uning o’ziga xos imijini
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shakllantirishning muhim yo’nalishlaridan biri hisoblanadi. Aynigsa, milliy
an’analarga asoslangan brend yaratish jarayoni mahalliy ishlab chiqarish
korxonalarining 0’z bozor segmentini topishida va iste’molchilarning e’tiborini jalb
etishda katta ahamiyat kasb etadi. Chunki milliy qadriyatlar va tarixiy merosga
tayangan holda shakllangan brend nafaqat ichki bozor uchun jozibador bo’ladi, balki
xalgqaro maydonda ham o’ziga xos uslub va ma’naviy jihatlari bilan ajralib turadi.

O’zbekistonning ishlab chigarish korxonalari brend yaratishda milliy madaniyat,
an’anaviy hunarmandchilik va mahalliy xomashyolardan samarali foydalanish
imkoniyatiga ega. Masalan, tabily matolardan tikilgan kiyim-kechaklar, go’l mehnati
bilan ishlangan buyumlar yoki o’ziga xos dizaynga ega mahsulotlar xorijiy bozorda
ham talabgir hisoblanadi. Shu sababli, milliy an’analar asosida brend yaratish jarayoni
mahsulotning sifatiga e’tibor qaratish bilan birga, uning identifikatsiyasini kuchaytirish
va bozorga to’g’ri yo’naltirish strategiyalarini ham talab qiladi. Biroq, mahalliy
brendni shakllantirish jarayonida muayyan qiyinchiliklar ham mavjud. Xususan,
xalgaro miqyosda brendni targ’ib qilish uchun samarali marketing strategiyalarini
ishlab chiqish, brendni raqobatchilardan ajratib turuvchi o’ziga xos jihatlarni aniqlash
va intellektual mulk himoyasini ta’minlash muhim vazifalar sirasiga kiradi.
Shuningdek, zamonaviy texnologiyalardan foydalanish orqali milliy an’analarga
asoslangan mahalliy brendlarni rivojlantirish uning dolzarbligini saqlab qolishda katta
ahamiyatga ega. Shunga ko‘ra O‘zbekistondagi ishlab chiqarish korxonalarining milliy
an’analarga asoslangan holda mahalliy brendlarni shakllantirish usullari tahlil qilish,
muvaffaqiyatli brend yaratish uchun qanday yondashuvlar samarali ekanligini aniqlash
muhim tadqiqot yo‘nalishidir.

ADABIYOTLAR SHARHI

Mahalliy brendlarni shakllantirish va rivojlantirish sohasida olib borilgan
tadqiqotlar korxonalarning global bozordagi o‘rnini mustahkamlash, milliy
gadriyatlarni saqlab qolgan holda mahsulotlarini xalqaro iste’molchilarga magsadli
ilgari surishning samarali yo‘llarini o‘rganishga qaratilgan. O‘zbekistonda ishlab
chiqarish korxonalarida milliy an’analarga asoslangan brend yaratish jarayonlari va
strategik yo‘nalishlarini aniglash uchun mazkur sohalarda olib borilgan tadqiqotlarni
o‘rganish magsadga muvofiq.

Brend menejment sohasidagi klassik tadqiqotlarda ta’kidlanganidek, milliy
brendni yaratish jarayoni bevosita korxonaning marketing strategiyasi, iste’molchi
ehtiyojlari va igtisodiy tendensiyalar bilan bog‘liqdir.! Xususan, Ismoilov tomonidan
olib borilgan tadqgiqotda O‘zbekistonning elektronika sanoatida "patriotik marketing"
vositasidan foydalanish amaliyoti tahlil gilingan bo‘lib, mahalliy brendlarning global
bozorda muvaffaqiyat qozonishida iste’molchilarning milliy o‘ziga xoslikka bo‘lgan
munosabati muhim rol o‘ynashi ko‘rsatilgan.?

O‘zbekistonda ishlab chiqarish korxonalarining milliy brendlari xalqaro
miqyosda ganday gabul qilinishi masalasi ham muhim tadqiqot yo‘nalishlaridan

IKeller K. L., Kotler P. Holistic marketing: a broad, integrated perspective to marketing management //Does marketing
need reform?: Fresh perspectives on the future. — Routledge, 2015. — S. 308-313.
2 Ismoilov, A. (2024). The impact of branding and country of origin effect on consumer buying behaviour. jmmf.uz
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biridir. Erdanov va Agqilbekov (2024) tomonidan olib borilgan izlanishlarda
O‘zbekistonning sanoat salohiyati rivojlanib borayotgani va mamlakat
mahsulotlarining xalgaro bozorlarga chigish imkoniyatlari tahlil gilingan. Tadgigotga
ko‘ra, so‘nggi yillarda O‘zbekistonning sanoat eksport hajmi 20% dan ortiq oshgan
bo‘lib, milliy brendlarga bo‘lgan talab ortib bormogda.!

Zamonaviy innovatsion texnologiyalar korxonalar uchun brendni shakllantirish
va uni targ‘ib qilish jarayonini sezilarli darajada osonlashtiradi. Karimov oz
tadgiqotida O‘zbekistonda ilm-fan va sanoat parklarini rivojlantirish orgali brend
yaratish imkoniyatlarini ko‘rsatib bergan. Uning ta’kidlashicha, ilmiy-texnologik
rivojlanish korxonalarga mahsulot sifati va innovatsiyasiga asoslangan brend
strategiyalarini ishlab chigishda yordam beradi?.

So‘nggi yillarda elektron tijorat brendni targ‘ib qilishning muhim vositasiga
aylanib bormoqda. Zokirov (2024) tomonidan olib borilgan tadgiqotda elektron
tijoratning O°‘zbekiston iqtisodiyotiga ta’siri tahlil qilingan. Tadqiqot natijalariga
ko‘ra, O‘zbekistonda elektron tijorat bozorining hajmi 2023-2024-yillarda 35% ga
oshgan bo‘lib, bu korxonalarga milliy brendni global bozorda targ‘ib qilish uchun
yangi imkoniyatlar yaratishi asoslangan.®

Bargaror rivojlanish bugungi brend menejmentning ajralmas gismi hisoblanadi.
Sergi va Popkovalar o‘z ilmiy ishlarida zamonaviy iqtisodiy tendensiyalar doirasida
ekologik barqarorlik masalalariga e’tibor qaratib, milliy brendlarni ekologik jihatdan
moslashtirish strategiyalari haqida fikr bildirgan. Ularning tadqiqotlariga ko‘ra,
iste’molchilarning 68% dan ortig‘i ekologik toza mahsulotlarni afzal ko‘radi, bu esa
O‘zbekiston korxonalariga barqarorlik tamoyillariga asoslangan brendlar yaratishda
ustuvor yo*‘nalishlarni belgilash imkonini beradi. *

Olib borilgan tadqiqotlar shuni ko‘rsatadiki, milliy brend yaratish jarayoni
korxonalarning marketing strategiyasi, iste’molchilarning ehtiyojlari va zamonaviy
iqtisodiy tendensiyalar bilan chambarchas bog‘liqdir. Brend menejment sohasidagi
zamonaviy tendensiyalardan biri bargaror rivojlanish hisoblanadi. Sergi va Popkovalar
tadqiqotlariga ko‘ra, iste’molchilarning ekologik toza mahsulotlarga bo‘lgan talabi
ortib bormoqda, bu esa O‘zbekiston korxonalariga ekologik barqarorlikka asoslangan
brend strategiyalarini ishlab chigishda katta ahamiyatga ega.

O‘zbekistonda milliy brend yaratish jarayoni patriotik marketing, innovatsion
texnologiyalar, elektron tijorat va ekologik barqgarorlik kabi omillar bilan chambarchas
bog‘ligdir. Ushbu omillarni inobatga olgan holda ishlab chigarish korxonalari milliy
qadriyatlarni saglagan holda xalgaro bozorda 0‘z o‘rnini mustahkamlash imkoniyatiga
ega bo‘ladi.

L Erdanov, J.A., & Agilbekov, R.G.U. (2024). Student goda 2024. elibrary.ru

2 Karimov, K. (2025). Improving the management mechanisms of science and technology parks to enhance the
performance of industry. jmmf.uz

3 Zokirov, A. (2024). Development of e-commerce and its influence on Uzbekistan’s people. mjstjournal.com

4 Sergi, B.S., Ostrovskaya, A.A., Popkova, E.G. (2024). Ecological Footprint of the Modern Economy and the Ways to
Reduce It. Springer
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METODOLOGIYA

Ushbu tadqiqot O‘zbekiston ishlab chiqarish korxonalarida milliy an’analarga
mos brend shakllantirish jarayonini tahlil gilishga garatilgan bo‘lib, tadqiqot dizayni
sifat va miqdoriy metodlarni o‘z ichiga olgan. Tadqiqotda iqtisodiy va marketing
tahlillarni chuqur o‘rganish, statistik ma’lumotlarni tahlil qilish va ilg‘or xorijiy
tajribalarni o‘rganish usullari qo‘llanilgan. Tadqiqot yondashuvi sifatli (qualitative) va
miqdoriy (quantitative) usullarning kombinatsiyasiga asoslangan bo‘lib, tadqiqotda
uch bosgichli metodologik model ishlab chigildi:

e Birinchi bosqgich — nazariy tahlil (adabiyotlar sharhi va ilmiy tadgigotlarning
chuqur tahlili).

e |kkinchi bosgich — empirik tahlil (so‘rovnomalar, intervyular va statistik
ma’lumotlar tahlili).

e Uchinchi bosgich — natijalarni muhokamasi va tavsiyalar ishlab chigiladi.

Tadgiqot doirasida mahalliy va xalgaro ilmiy maqolalar, iqtisodiy hisobotlar,
O‘zbekiston Respublikasi Davlat statistika qo‘mitasining ma’lumotlari, Jahon banki va
Xalgaro valyuta jamg‘armasi ma’lumotlari asosida tahlil olib borildi.

Ushbu tadqgiqotda ko‘p bosqichli tahliliy wusullaridan foydalanilgan.
O’zbekistonda milliy an’analarga asoslangan brendni shakllantirish bo’yicha
marketing strategiyalarining rivojlanishi mahalliy korxonalarning xalgaro bozordagi
ragobatbardoshligini oshirishda muhim rol o’ynaydi. Ishlab chiqarish sektorida milliy
brendlarni muvaffagiyatli rivojlantirish uchun innovatsion texnologiyalar, ekologik
bargarorlik va zamonaviy marketing strategiyalaridan foydalanish talab etildi.

TAHLIL VA NATIJALAR

Tadqiqot natijalari shuni ko‘rsatadiki, O‘zbekistonning ishlab chiqarish sektori
jadal rivojlanmoqgda va milliy brendlarni shakllantirish bo‘yicha aniq tendensiyalar
kuzatilmogda. 2024-yilda O‘zbekistonning ishlab chigarish sektori 171,4 trillion so‘m
ishlab chigarish hajmiga erishdi, bu esa 2023-yilga nisbatan 6,3% ga o°sishni anglatadi.
Ishlab chigarish sektorining umumiy sanoatdagi ulushi 22,7% ni tashkil etdi, bu esa
milliy brendlarni rivojlantirish imkoniyatlarini kengaytirmogda. Ozig-ovgat sanoati
ishlab chiqarish hajmi 103,7 trillion so‘mga yetdi, bu esa ichki bozordagi talabning
barqaror o°sishini ko‘rsatadi. To‘qimachilik va charm sanoati eksport hajmini 19% ga
oshirdi, milliy brendlar esa xorijiy bozorlarda tobora ko‘proq tanilmoqda.
Avtomobilsozlik va elektronika sanoatida milliy brendlarni shakllantirish bo‘yicha faol
strategiyalar joriy gilinmoqda, bunda patriotik marketing va innovatsion dizayn muhim
rol o‘ynamogqda.t

Milliy brend yaratish jarayoni davlat tomonidan qo‘llab-quvvatlanmoqgda. Bu
esa 0‘z navbatida davlat investitsiyalari hajmi 2023-yilda 15% ga oshgan.? Eksport
faoliyatini qo‘llab-quvvatlash uchun subsidiyalar va soliq imtiyozlari ajratilgan, bu esa
milliy brendlarning xalgaro bozorga chigish jarayonini tezlashtirdi. 10 dan ortiq yangi

nvexi (2025). Results of Uzbekistan’s Industrial Production in 2024: Growth, New Opportunities and Challenges.
invexi.org

20¢zbekiston Respublikasi Iqgtisodiy taraggiyot vazirligi (2024). Investitsiyalar va sanoat rivojlanishi bo’yicha tahliliy
hisobotlar.
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sanoat texnoparklari tashkil etildi, bu esa mahalliy ishlab chigaruvchilarga ilg‘or
texnologiyalarni joriy gilish va innovatsiyalarni rivojlantirish imkonini berdi. " Mazkur
tadqiqot natijalari O‘zbekistonning milliy brendlari rivojlanishining istigbollari
quyidagi prognozlarga asoslaydi.
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3-rasm. Milliy brendlarning eksport salohiyati bo‘yicha prognoz grafigi?

2025-2030-yillar oralig‘ida O‘zbekistonning ishlab chiqarish eksporti kamida
40% ga oshishi kutilmoqda, chunki xalgaro bozorda milliy mahsulotlarga talab
ortmoqda.’

O‘zbekistonning ishlab chiqarish sektoridagi brendlarni shakllantirish jarayoni
bo‘yicha so‘nggi 5 yillik igtisodiy ko‘rsatkichlar tahlil qgilindi. Statistik ma’lumotlarga
ko‘ra:

e O‘zbekistonning milliy mahsulot eksporti 2019-2024-yillarda 26% ga oshgan.
4

e 2023-yilda ishlab chigarish sektorida brendga ega kompaniyalar soni 15% ga
oshgan, bu esa milliy brend yaratish jarayonining rivojlanayotganligini ko‘rsatadi.®

e Tadqgiqot davomida 50 dan ortiq O‘zbekiston korxonalari ishtirokida so‘rov
o‘tkazildi va respondentlarning 63% milliy an’analar asosida shakllantirilgan brendlar
xorijiy bozorga chigishda samarali ekanligini tasdigladi.

e Tadqiqot doirasida O‘zbekistonda iste’molchilarning milliy brendlar haqidagi
qarashlari o‘rganildi. Xususan:

!Karimov, K. (2025). Improving the management mechanisms of science and technology parks to enhance the
performance of industry. jmmf.uz

2IMF (2024). World Economic Outlook Report.

3IMF (2024). World Economic Outlook Report.

“Davlat statistika qo‘mitasi https://stat.uz/uz/

SWorld Bank httﬁs://www.worldbank.org/
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e Mabhalliy brendlarni qo‘llab-quvvatlovchi iste’molchilar soni 2020-yilda 45%
bo‘lsa, 2024-yilda bu ko‘rsatkich 68% ga yetgan.?.

e 2024-yilda milliy brendlarning ijtimoiy tarmoglardagi (Instagram, TikTok,
Facebook) targ‘iboti 2020-yilga nisbatan 2,3 barobar oshgan, bu esa zamonaviy
marketing strategiyalarining o‘sayotganligini ko‘rsatadi.?

e [ste’molchilarning milliy mahsulotlarga bo‘lgan ishonchi 2025-yilga kelib
75% ga yetadi, bu esa milliy brendlarning ragobatbardoshligini oshirish imkonini
beradi.®

e Elektron tijorat orgali milliy brendlar savdosi keyingi besh yilda 50% ga
oshadi, chunki global trendlar elektron savdoni tez rivojlantirishga garatilgan.*

Tadqiqot natijjalari shuni ko‘rsatadiki, O‘zbekistonda milliy brend yaratish
jarayoni fagat ishlab chigarish sektorining rivojlanishi bilan emas, balki marketing
strategiyalarining o‘zgarishi, iste’molchilar xulg-atvori va davlat tomonidan qo‘llab-
quvvatlash choralari bilan ham bog‘liq. Keyingi yillarda O‘zbekiston ishlab chigarish
korxonalari uchun brend menejment strategiyalarini yanada kuchaytirish,
innovatsiyalar va ekologik barqarorlikni qo‘llab-quvvatlash asosiy yo‘nalishlardan biri
bo‘lib qolmoqda.

XULOSA VA TAKLIFLAR

O‘zbekistonning ishlab chiqarish korxonalarida milliy an’analarga asoslangan
brend vyaratish jarayoni iqgtisodiy rivojlanish, marketing strategiyalarining
takomillashuvi va iste’molchilarning milliy mahsulotlarga bo‘lgan ishonchi bilan
chambarchas bog‘lig. Tadqiqot natijalari shuni ko‘rsatadiki, milliy brendlarni
shakllantirish nafagat bozor talablariga javob berish, balki mamlakatning madaniy
merosini saqlab qolish va xalgaro bozorda o‘z o‘rnini mustahkamlash imkonini ham
beradi.

Milliy brendlarni rivojlantirishda milly marketing, ragamli texnologiyalardan
samarali foydalanish va sifat standartlariga rioya qilish kabi omillar muhim rol
o‘ynaydi. So‘nggi yillarda iste’molchilarning milliy mahsulotlarga bo‘lgan e’tibori
ortib bormoqgda, bu esa brend menejment strategiyalarini yanada kuchaytirish
zaruratini keltirib chigarmoqgda. Xususan, elektron tijorat va ijtimoiy tarmoqglarda
brend imijini mustahkamlash orqali iste’molchilar bilan samarali mulogot olib borish
tendensiyasi kuchaymoqda.

Bundan tashqari, davlat tomonidan mahalliy ishlab chigaruvchilarga
berilayotgan imtiyozlar va investitsiyalar milliy brendlarni rivojlantirishga katta turtki
bermoqda. Sanoat texnoparklarining tashkil etilishi, eksportni qo‘llab-quvvatlash
mexanizmlarining kuchaytirilishi va innovatsion texnologiyalarni joriy etish orqgali
milliy mahsulotlar xalgaro standartlarga moslashmoqda.

YIsmoilov, A. (2024). The impact of branding and country of origin effect on consumer buying behaviour. jmmf.uz
2Karimov, K. (2025). Improving the management mechanisms of science and technology parks to enhance the
performance of industry. jmmf.uz

3 Erdanov, J.A., & Agilbekov, R.G.U. (2024). Student goda 2024. elibrary.ru

4Zokirov, A. (2024). Development of e-commerce and its influence on Uzbekistan’s people. mjstjournal.com
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Tahlillar shuni ko‘rsatadiki, O‘zbekistonda milliy brend yaratish jarayoni bir
necha muhim yo‘nalishlarda rivojlanib bormoqda:

e [ste’molchilar xulg-atvorining o‘zgarishi — mahalliy mahsulotlarga bo‘lgan
talab oshib bormoqda, bu esa brend strategiyalarining iste’molchilarning qadriyatlari
va ehtiyojlariga moslashishini talab giladi.

e Marketing texnologiyalarining rivojlanishi — ragamli platformalarning keng
go‘llanilishi va internet marketingning kuchayishi brendlarning bozorda samarali
targ‘ib etilishiga imkon yaratmoqda.

e Sanoat va eksport salohiyatining oshishi — milliy mahsulotlarning xalgaro
bozorlarga chigishi brendlarning ragobatbardoshligini oshirish bilan birga, mamlakat
iqtisodiy rivojlanishiga ham ijobiy ta’sir ko‘rsatmoqda.

e Barqarorlik va ekologik standartlar — iste’molchilarning ekologik toza
mahsulotlarga bo‘lgan ehtiyoji ortgani sababli ishlab chiqarish jarayonlari barqgaror
rivojlanish tamoyillariga moslashtirilmoqda.

Kelajakda milliy brendlarni yanada rivojlantirish uchun innovatsiyalarni joriy
etish, ishlab chigarish jarayonlarini optimallashtirish va xalgaro marketing
strategiyalarini takomillashtirish muhim ahamiyat kasb etadi. O‘zbekiston ishlab
chiqgarish sektori kelgusi yillarda milliy brendlarni global bozorda mustahkamlash
orqali yanada raqobatbardosh holga kelishi kutilmoqda. Shu sababli, korxonalar oz
strategiyalarida brend identifikatsiyasini kuchaytirish, xalgaro sertifikatlash tizimlariga
moslashish va iste’molchilarning o‘zgaruvchan talablarini inobatga olishga e’tibor
garatishlari lozim.

Tadqiqot natijalari shuni ko‘rsatadiki, O‘zbekistonning ishlab chiqarish
korxonalarida milliy an’analarga mos brend yaratish jarayoni bosgichma-bosqich
rivojlanib, mahalliy ishlab chiqaruvchilarning xalgaro miqyosdagi o‘rnini
mustahkamlash imkoniyatini kengaytirmoqda. Mazkur yo‘nalishda tizimli yondashuv
va strategik rejalashtirish asosida amalga oshiriladigan ishlar milliy brendlarni xalgaro
maydonda muvaffaqiyatli tanitish va eksport hajmini oshirishga xizmat giladi.
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