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ЭКОНОМИЧЕСКАЯ БЕЗОПАСНОСТЬ В  ФОРМИРОВАНИИ И 

РАЗВИТИИ КЛАСТЕРОВ ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ 

ПРОМЫШЛЕННОСТИ: ТЕОРЕТИЧЕСКИЙ ОБЗОР 

 

Садриддинова Нигора Хусниддиновна 

PhD, соискатель 

Ташкентского государственного экономического университета 

Аннотация 

В статье рассматривается экономическая безопасность при формировании 

и развитии кластеров производственной промышленности. Кластеры 

представляют собой объединение взаимосвязанных предприятий, научных 

учреждений и инфраструктурных объектов, что способствует повышению 

конкурентоспособности и устойчивости экономики. Однако без эффективных 

механизмов экономической безопасности кластеры могут столкнуться с 

рисками, влияющими на их развитие. 

Ключевые слова: экономическая безопасность, ресурсное обеспечение, 

национальная безопасность, меры по обеспечению экономической безопасности 

промышленных кластеров, функционирования и развития промышленных 

кластеров. 

Annotatsiya 

Maqolada ishlab chiqarish sanoati klasterlarini shakllantirish va rivojlantirish 

jarayonida iqtisodiy xavfsizlik masalalari ko‘rib chiqiladi. Klasterlar oʻzaro bogʻliq 

korxonalar, ilmiy muassasalar va infratuzilma obyektlarining birlashmasi boʻlib, ular 

iqtisodiy raqobatbardoshlik va barqarorlikni oshirishga xizmat qiladi. Biroq, samarali 

iqtisodiy xavfsizlik mexanizmlarining yo‘qligi klasterlarning rivojlanishiga salbiy 

ta’sir ko‘rsatishi mumkin bo‘lgan xavflarga olib kelishi mumkin. 

Kalit so‘zlar: iqtisodiy xavfsizlik, resurs bilan ta’minlash, milliy xavfsizlik, 

sanoat klasterlarining iqtisodiy xavfsizligini ta’minlash choralari, sanoat 

klasterlarining faoliyati va rivojlanishi. 

Abstract 

The article examines economic security in the formation and development of 

clusters of the manufacturing industry. Clusters are an association of interconnected 

enterprises, scientific institutions and infrastructure facilities, which contributes to 

increasing the competitiveness and sustainability of the economy. However, without 

effective mechanisms for ensuring economic security, clusters may face risks that 

affect their development.  

Keywords: economic security, resource provision, national security, measures 

to ensure the economic security of industrial clusters, functioning and development of 

industrial clusters. 

ВВЕДЕНИЕ 

В мировой практике широко применяются методы и механизмы 

управления экспортным потенциалом текстильных кластеров. Мировая практика 
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показывает, что за последние двадцать лет активизировались процессы создания 

кластерных объединений организаций. В развитых странах более 50% 

предприятий действуют в кластерах, а доля производимого в них валового 

внутреннего продукта превышает 60%. Мировой опыт показывает, что 

кластерный подход к формированию национальных экономик, а также 

региональных экономических систем является важным условием повышения 

эффективности производства, конкурентоспособности и благосостояния 

населения. Это подтверждает важность выбранной темы исследования.[7] 

ОБЗОР ЛИТЕРАТУРЫ 

Несмотря на то, что теоретические основы кластеров были заложены еще 

в конце XIX века А. Маршаллом, а термин «кластер» введен в обиход 

М.Портером в 80-е годы прошлого века, в последнее время проблемы 

кластеризации вызывают активный интерес, а формирование и развитие научно- 

производственных кластеров является чрезвычайно актуальным процессом, 

эффективной реализации которого препятствует возникновение различных 

макро- и мезо экономических проблем. Декомпозиция экономических проблем 

формирования и развития научно- производственных кластеров была проведена 

нами на основе структурирования кластеров как экономических систем и 

выделения внутренней среды функционирования кластера и его внешнего 

окружения. 

Для характеристики внутренней среды научно-производственного  

кластера принципиальное значение имеют следующие факторы: 

• Уровень конкурентоспособности входящих в кластер предприятий и 

качество их межкорпоративных взаимодействий; 

• Имеющийся на территории локализации кластера природа ресурсный, 

кадровый и материально-технический потенциал; 

• Уровень развития инфраструктуры межрегионального рынка; 

• Наличие внутри региональных финансовых возможностей поддержки 

интеграционных процессов; 

• Качество законодательства; 

• Высокая инновационная активность предприятий и предпринимателей; 

• Наличием сильных брендов и т.д. 

К внешним факторам, оказывающим наибольшее влияние (по сравнению 

с внутренней средой) на формирование и развитие в регионах научно- 

производственных кластеров, относится: 

• Развитие глобализационных процессов, обусловливающих усиление 

взаимозависимости региональных, национального и мирового рынка 

• Обострение конкуренции; 

• Усиление дифференциации в уровне жизни населения регионов.  

Как отмечает А. Скоч, углубление дифференциации является мощным 

фактором, противодействующим развитию интеграционных процессов. 

Администрация и корпорации, расположенные в более благополучных регионах, 
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всегда будут закладывать в оценку эффективности интеграционных проектов 

премию за риск, связанный с возможным иждивенческим настроением 

субъектов интеграции из более отсталых регионов. [1] 

АНАЛИЗ РЕЗУЛЬТАТОВ 

О существенном влиянии внутренних и внешних факторов на выбор 

концепций регионального развития наглядно свидетельствует мировой опыт, 

кратко рассмотренный ниже. Главной целью региональной политики является 

создание необходимых условий для динамичного и сбалансированного развития 

регионов, а именно: 

• Совершенствование законодательства и формирование благоприятного 

делового климата; 

• Реализация критически важных целевых программ регионального 

развития, финансируемых, в том числе, и из федерального бюджета.

 
Рис-1. Факторы, влияющие на экономическую безопасность 

кластеров1 

Так же следует отметить меры по обеспечению экономической 

безопасности промышленных кластеров: 

• Развитие импорт замещения и технологической независимости. 

• Создание благоприятного инвестиционного климата и программ 

поддержки бизнеса. 

• Усиление государственного контроля за стратегическими секторами 

экономики. 

• Внедрение механизмов страхования рисков и антикризисного 

планирования. 

• Развитие системы подготовки и повышения квалификации кадров.[2] 

В этой связи полезно обратиться к опыту Германии, где стимулированию 

регионального развития уделяется самое пристальное внимание. Причем, при 

выборе объектов государственной поддержки предпочтение отдается тем 

предприятиям, деятельность которых не замыкается внутри региона, а выходит 

на межрегиональный уровень. [3] 

Как показано А.Г. Гранбергом, реципиенты стимулирования должны 

представить убедительные доказательства того, что в течение трех лет после 

 
1 Авторская разработка 
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завершения реализации программы поддержки их деятельности, в основном 

осуществляемой путем инвестиций в промышленное производство и 

инфраструктуру, большая часть производимой ими продукции будет сбываться 

за пределами региона.[4] 

А. Ю. Зудин отмечает, что кластерный подход к развитию экономики 

Германии стал применяться во второй половине XX в., когда в территориально-

производственных комплексах начали формироваться многоотраслевые 

объединения, что стало следствием эффективной реализации политики 

выравнивания, направленной на поддержку отдельных регионов в целях 

ускоренного развития путем перераспределения средств федерального бюджета 

в их пользу на определенный период времени за счет других регионов. 

Объективными основаниями для проведения политики выравнивания являются 

экологические катастрофы, экономическая депрессия, неблагоприятные условия 

и т. д.[5] 

В Великобритании более острой является проблема диспропорций в 

уровне развития между муниципалитетами внутри одного графства, чем между 

графствами в целом. Применяемые здесь инструменты региональной политики 

также включают предоставление инвестиционных грантов и стимулирование 

структурных сдвигов в проблемных регионах, заключающихся в замещении 

подлежащих закрытию предприятий стагнирующих отраслей экономики 

новыми конкурентоспособными производствами. Анализ мирового опыта 

формирования региональной политики можно было бы продолжить, поскольку 

его полезные элементы могут быть обнаружены практически в любой стране. Но 

его обобщение приводит к выводу о том, что ее главными целевыми 

ориентирами являются уменьшение различий в уровнях жизни населения 

регионов страны и стимулирование регионального развития. [6] По сути дела, 

такие цели региональной политики ставятся во всех странах, а основные 

различия имеют место при выборе конкретных механизмов ее осуществления.  

Ю. Г. Лавриковой была предложена совокупность разнообразных 

механизмов реализации региональной политики, способствующей 

формированию и развитию научно-производственных кластеров: 

• Предоставление трансфертов в зависимости от численности и 

социальных условий жизни населения, налогового потенциала; 

• Реализацию специальных программ развития экономики депрессивных 

регионов; 

• Предоставление инвестиционных грантов для создания новых 

конкурентоспособных производств и рабочих мест; 

• Предоставление дополнительных налоговых преференций субъектам 

предпринимательской деятельности отсталых регионов (как например, в Италии, 

в сфере социального обеспечения путем объявления годичных налоговых 

каникул по социальным выплатам при создании новых рабочих мест в отсталых 

регионах); 

• Создание гарантийных фондов для привлечения частных инвестиций в 
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развитие региональных экономик и т.д.  

Анализ основных концепций региональной экономической политики 

показывает, что мировая и отечественная экономическая наука внесли 

существенный вклад в формирование системного представления о целях и 

методах их достижения. Однако, хотя содержащиеся в них рекомендации могут 

в большей или меньшей степени быть адаптированы к решению современных 

проблем регионального развития, в реальной действительности это происходит 

далеко не всегда. Одна из таких проблем, связанная с повышением 

эффективности межрегиональной экономической интеграции на основе 

кластерного подхода, находится в центре настоящего исследования. Для того 

чтобы более детально разобраться в роли межрегиональной экономической 

интеграции в устранении структурных диспропорций в развитии регионов, 

обеспечении их стратегической конкурентоспособности исследуются 

современные тенденции регионального развития в Узбекистане и место 

интеграционных процессов в системе мер региональной экономической 

политики. 

ВЫВОДЫ И РЕКОМЕНДАЦИИ  

Основными экономическими проблемами формирования и развития 

научно-производственных кластеров в регионе являются: 

• Депрессивность региона; 

• Не выраженность территориальной специализации (отсутствие 

конкурентоспособных отраслей и производств); 

• Неразвитость организационно-правовой инфраструктуры; 

• Низкая эффективность расположенных на территории региона 

предприятий (отсутствие якорных предприятий); 

• Низкий научный потенциал территории. 

В заключении экономическая безопасность является ключевым элементом 

устойчивого функционирования и развития промышленных кластеров. 

Эффективное управление рисками и создание благоприятных условий для 

предприятий обеспечивают стабильность,  инновационность  и 

конкурентоспособность промышленности в условиях глобальных вызовов. 
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