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Annotatsiya

Magolada O‘zbekistonning alkogol va tamaki sohasida aksiz solig‘i
stavkalarining o‘zgarishi bilan bog‘liq ravishda ishlab chiqarish va import
aylanmasining keng qamrovli ekonometrik tahlili hamda bashorati taqgdim etilgan.
Tadqiqotning asosiy maqsadi 2025-2027-yillarda aksiz to‘lanadigan mahsulotlar —
pivo, vino, konyak va tamaki bo‘yicha chakana hamda ulgurji savdo aylanmasidagi
kutilayotgan o‘zgarishlarni baholashdan iborat. Natijalar barcha turdagi tovarlar
bo‘yicha savdo aylanmasining izchil o‘sishini ko‘rsatmoqda.

Kalit so‘zlar: aksiz solig‘i; alkogol bozori; tamaki bozori; chakana savdo
aylanmasi; ulgurji savdo aylanmasi; iqtisodiy o‘sish; fiskal siyosat; makroiqtisodiy
tahlil; ekonometrik modellashtirish.

AHHOTAIIUS

B cratpe mpenacraBieH KOMIUIEKCHBIM 3KOHOMETPUYECKUN aHAA3 U IPOTHO3
MIPOU3BOICTBEHHOTO U UMIIOPTHOTO 000POTA B CBSI3H C U3BMEHEHHEM CTAaBOK aKITU3HOTO
HaJIoTa B aJIKOTOJILHOM M TabauyHOM oTpaciax Y30ekucrana. OCHOBHAs I1€JIb - OIICHUTD
O’KHJITa€MbIE U3MEHEHHUSI B 000POTE PO3HUYHOM U OMTOBOUM TOPTOBIIH MOMAKITU3HBIMU
TOBapaMH, TAKMMH KaK ITMBO, BUHO, KOHBSK M TabauHbIe n3aenus, B 2025-2027 rogax.

WWW.MARKETINGJOURNAL.UZ 45



ILMIY, AMALIY VA OMMABOP JURNAL Ne 10-SON OKTABR, 2025-YIL

Pe3ynbrarthl AEMOHCTPUPYIOT TOCIENOBATENbHBIA POCT TOBAPOOOOPOTa IO BCEM
BHJIaM TIPOTYKITHH.

KioueBble ciioBa: AKIU3HBIA HAJIOT; aJIKOTOJIBHBIA PHIHOK; Ta0AYHBIN PHIHOK;
PO3HUYHBIA TOBAapPOOOOPOT, ONTOBBIA TOBAPOOOOPOT; HSKOHOMHUYECKUHA POCT;
dbucKaibHAS ~ TIONMTHKA; MAaKPOIKOHOMHUYECKHH  aHajgu3;, HOKOHOMETPHUUYECKOE
MOJICIIUPOBAHUE.

Abstract

The article presents a comprehensive econometric analysis and forecast of
production and import turnover in relation to changes in excise tax rates in
Uzbekistan’s alcohol and tobacco sector. The main objective is to assess the expected
changes in retail and wholesale trade turnover for excisable products - beer, wine,
cognac, and tobacco - during 2025-2027. The results indicate a consistent growth in
trade turnover across all types of these goods.

Keywords: Excise tax; alcohol market; tobacco market; retail trade turnover;
wholesale trade turnover; economic growth; fiscal policy; macroeconomic analysis;
econometric modeling.

KIRISH

Aksiz solig‘i ko‘plab mamlakatlar, jumladan O‘zbekistonning ham soliq tizimida
markaziy o‘rin egallaydi. Ushbu soliq turi nafagat davlat byudjetiga daromad
keltiruvchi vosita, balki iqtisodiy hamda ijtimoiy tartibga solish mexanizmi sifatida
ham xizmat qiladi.

Mazkur tadqiqot empirik aniqlikni siyosiy dolzarblik bilan uyg‘unlashtirgan
holda O‘zbekistonning aksiz solig‘iga tortiladigan tovarlari bo‘yicha istigbolli baho
beradi. U soliglarni rejalashtirish, tarmoq siyosatini ishlab chiqish va moliyaviy
magqsadlarni sanoat faoliyati bilan muvozanatlashtirish uchun dalillarga asoslangan
takliflar taqdim etadi.

ADABIYOTLAR SHARHI

Alkogol va tamaki mahsulotlariga qo‘yiladigan aksiz solig‘i bo‘yicha xalqgaro va
mahalliy tadqiqotlar sohada turli yo‘nalishlarda nazariy hamda empirik asoslarni
yaratgan. Bir qator xalqaro tadqiqotlarda (Grossman, Chaloupka & Anderson, 2017)
tamaki bozorida aksiz soliglari asosan talab elastikligining pastligi sababli davlat
uchun samarali fiskal instrument hisoblanishi ta’kidlangan. Laffer egri chizig‘iga
asoslangan nazariy yondashuvlar (Laffer Curve Policy Brief, 2022) aksiz solig‘i orqali
daromadni maksimallashtirish uchun optimal stavka darajalari mavjudligini ko‘rsatadi.
Klassik solig yuki nazariyasi (Economics Help, 2021) iste’molchi va ishlab
chigaruvchi o‘rtasidagi soliq yukining tagsimotini talab hamda taklifning nisbiy
elastikligiga bog‘laydi. Keynschilik modellariga asoslangan tadqiqotlar (Open Stax,
2023) esa yalpi ichki mahsulot va aholi sonining o°sishi aksizli mahsulotlarga bo‘lgan
talabni ham orttirishini ko‘rsatadi.

METODOLOGIYA

Ushbu maqgoladagi empirik tahlil O‘zbekiston uchun 2016-2024-yillar oralig‘ini
qamrab oluvchi tizimli vaqt qatorlari ma’lumotlari to‘plamiga asoslangan. Asosiy
_________________________________________________________________________________________________________________|
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bog‘liq o‘zgaruvchilar sifatida to‘rtta asosiy aksiz solig‘i to‘lanadigan mahsulot
guruhining chakana va ulgurji savdo aylanmasi tanlandi: 1) pivo, 2) vino, 3) konyak,
4) tamaki.

TAHLIL VA NATIJALAR

Tahlil uchun Milliy statistika qo‘mitasi ma’lumotlaridan foydalanildi. Tadqiqot
doirasida soliq stavkalari savdo aylanmasiga ta’sir etuvchi tashqi siyosat vositalari
sifatida ko‘rib chiqildi. Barcha aylanma va makroiqtisodiy ko‘rsatkichlar ma’muriy
hamda statistik manbalardagi hisobot shakllariga muvofiq ravishda nominal
giymatlarda ifodalandi. Tovar aylanmasi to‘g‘risidagi ma’lumotlar milliard so‘mda,
aksiz solig‘i stavkalari esa mahsulotlarga xos o‘lchov birliklarida ko‘rsatildi.

Prognozlash jarayonini osonlashtirish magsadida yakuniy ma’lumotlar to‘plami
vaqt qatorlari tuzilmasiga aylantirildi. Unda yillik intervallar bir xil belgilandi hamda
barcha o‘zgaruvchilar bo‘yicha ma’lumotlar muvofiglashtirildi (1-jadval).

1-jadval
2016-2024-yillar davomida alkogol va tamaki mahsulotlarining

ulgurji hamda chakana savdo aylanmasi Ko‘rsatkichlari!
mlrd. so ‘mda

Vino Konyak Pivo Tamaki Vino Konyak Pivo Tamaki
. ulgurji ulgurji ulgurji ulgurji chakana chakana chakana chakana
Yillar
savdo savdo savdo savdo savdo savdo savdo savdo
aylanmasi | aylanmasi | aylanmasi | aylanmasi | aylanmasi | aylanmasi | aylanmasi | aylanmasi
2016 108,6 40,6 2553 332,8 135,3 57,0 319.,8 19443
2017 87,9 34,6 208,3 213,7 151,7 57,0 419,8 23944
2018 55,5 354 231,44 2194 189.,9 83,5 478,7 31603
2019 137,9 28,0 165,1 4932 210,8 81,2 5873 4214,1
2020 138,0 63,6 3139 3114 171,1 87,1 709,0 43799
2021 318,2 284,3 436,1 633,8 168,8 96,1 981,5 5129,9
2022 281,2 162,3 652,5 7034 248,7 132,2 1081,3 5386,4
2023 217,5 185,5 934,9 6753 161,3 98,6 1483,5 6 531,1
2024 258,0 199,2 1 003,7 1.843,1 183.4 108,1 1484,7 8390,4

Prognozlash modellari

Ushbu tadqiqotda ikkita ekonometrik prognozlash yondashuvi qo‘llaniladi:
chiziqli regressiya modeli va eksponensial (logarifmik-chizigli) regressiya modeli. Bu
ikki model aksiz solig‘i siyosati, makroiqtisodiy omillar va sanoat aylanmasi
o‘rtasidagi munosabatlar haqida bir-birini to‘ldiruvchi nuqtai nazarlarni taqgdim etadi.

Chizigli model

Chiziqli model aylanma va tushuntiruvchi o‘zgaruvchilar o‘rtasidagi qo‘shiluvchi
munosabatni nazarda tutadi.

Rasmiy ravishda model quyidagicha ifodalanadi®:
Turnover;; = By + f1 * ExciseRate;; + 5, * GDP; + B3 * Population; + [,
* CPI; + Bs * ExchangeRate; + u;;
Bunda:
Turnover;;- t-yilda i-mahsulot bo‘yicha chakana yoki ulgurji tovar aylanmasi

! O‘zbekiston Respublikasi Milliy statistika qo‘mitasidan olingan ma’lumot.
2

httgs:// stud¥lib.net/d0c/ 1073 1944/multigle-re%ression--the-%eneral-linear-model‘?utm
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ExciseRate;;- i-mahsulotga qo‘yilgan aksiz solig‘i stavkasi

GDP,Population;CPI.ExchangeRate; , , , va - nazorat o‘zgaruvchilari

u;+- xatolik haddi

Eksponensial (logarifmik-chizigli) model

Foizli bog‘liglikni aniqlash va elastiklikni baholash uchun eksponensial model
bog‘liq o‘zgaruvchini natural logarifm yordamida o‘zgartiradi':

log (Turnover;;) = By + 1 * ExciseRate;; + B, * GDP; + 5 *

Population, + S, * CPI; + Bs * ExchangeRate; + u;;

Bu yerda koeffitsiyentlar bashorat qiluvchi omilning bir birlikka o‘zgarishi bilan
bog‘liq bo‘lgan tovar aylanmasining foizdagi o‘zgarishini aks ettiradi.

Har bir prognozlash usuli uchun sakkizta model ishlab chiqildi. Regressiya
koeffitsiyentlari oddiy eng kichik kvadratlar usuli yordamida hisoblandi.

Pivo (Chakana savdo aylanmasi)*

Pivo sohasidagi chakana savdo aylanmasi prognoz qilinayotgan davrda barqaror
o‘sishi kutilmoqda. Chizigli model 2025-yildagi taxminan 1,74 trillion so‘mdan 2027-
yilda 2,23 trillion so‘mgacha o‘sishini ko‘rsatmoqda, eksponensial model esa 2027-
yilga kelib 2,84 trillion so‘mga yetib, biroz yuqoriroq o‘sish egri chizig‘ini taqgdim
etmoqda.

Pivo (Ulgurji savdo aylanmasi)

Ulgurji savdo aylanmasi prognozlari biroz pastroq mutlaq qiymatlarga ega
bo‘lsada, xuddi shunday tendensiyaga ega. Chiziqli prognoz 2025-yildagi 1,23 trillion
so‘mdan 2027-yilda 1,67 trillion so‘mga o°‘sishni, eksponensial model esa xuddi shu
davrda 1,36 trillion so‘mdan 1,96 trillion so‘mga o‘sishni bashorat qilmoqda.

Vino (Chakana savdo aylanmasi)

Vinochilik sohasida chakana savdo aylanmasining prognoz davrida o‘rtacha
o‘sishi kutilmoqda. Chizigli model bo‘yicha aylanma 2025-yildagi taxminan 204,0
milliard so‘mdan 2027-yilga kelib 214,0 milliard so‘mga yetishi bashorat qilinmoqda.
Eksponensial model esa biroz tezroq o‘sishni ko‘rsatib, 2027-yilda aylanma 216,8
milliard so‘mga yetishini taxmin gilmoqda.

Vino (Ulgurji savdo aylanmasi)

Vino sohasida ulgurji savdo aylanmasi ham xuddi shunday o‘sish tendensiyasiga
ega. Chizigli model 2025-yildagi 312,8 milliard so‘mdan 2027-yilda 366,8 milliard
so‘mgacha o‘sishni bashorat qilsa, eksponensial model esa 2027-yilga kelib 511,8
milliard so‘mgacha kuchliroq o‘sishni ko‘rsatmoqda.

Konyak (Chakana savdo aylanmasi)

Konyak sohasida chakana savdo aylanmasi prognoz davrida yuqori sur’atda
o‘sishi kutilmoqda. Chizigli model 2025-yildagi 125,7 milliard so‘mdan 2027-yilda
140,5 milliard so‘mgacha o‘sishni ko‘rsatsa, eksponensial model esa 2027-yilga kelib
159,5 milliard so‘mgacha tezroq o‘sishni bashorat qilmoqda.

Konyak (Ulgurji savdo aylanmasi)

! https://cameron.econ.ucdavis.edu/aed/traedvl_09?utm
2

Milliz statistika ﬂo‘mitasi ma’lumotlari asosida tazzorlandi.
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Konyak sohasidagi ulgurji savdo aylanmasi chakana savdo bozorida kuzatilgan
kuchli o‘sishni aks ettiradi. Chiziqli prognoz 2025-yildagi 247,9 milliard so‘mdan
2027-yilda 301,2 milliard so‘mgacha o‘sishni ko‘rsatsa, eksponensial model esa 2025-
yildagi 327,7 milliard so‘mdan 2027-yilda 573,0 milliard so‘mgacha o‘sishni bashorat
qilmoqda.

Tamaki (Chakana savdo aylanmasi)

Tamaki mahsulotlari sohasidagi chakana savdo aylanmasi keng iste’mol bazasi
va nisbatan past narx elastikligi tufayli aksiz to‘lanadigan tovarlar orasida eng yuqori
ko‘rsatkichni saglab qolishi kutilmoqda. Chizigli model 2025-yildagi 7,62 trillion
so‘mdan 2027-yilga kelib 9,60 trillion so‘mgacha o‘sishni, eksponensial model esa
2027-yilga kelib 12,28 trillion so‘mgacha keskin ko‘tarilishni bashorat qilmoqda.

Tamaki (Ulgurji savdo aylanmasi)

Tamaki segmentidagi ulgurji savdo aylanmasi ham shunga o‘xshash yo‘nalishda
rivojlanib, har ikkala model bo‘yicha yildan-yilga sezilarli o‘sish ko‘rsatmoqda.
Chizigli prognoz 2025-yildagi 6,45 trillion so‘mdan 2027-yilda 8,13 trillion
so‘mgacha, eksponensial model esa 2025-yildagi 7,02 trillion so‘mdan 2027-yilga
kelib 10,42 trillion so‘mgacha o‘sishni bashorat qilmoqda.

Ushbu maqolada keltirilgan prognoz natijalari O‘zbekistonning aksiz solig‘i
to‘lanadigan tovarlar sohalarida chakana va ulgurji savdo aylanmasining rivojlanishi
bo‘yicha bir qator muhim tendensiyalarni ochib beradi.

Birinchidan, barcha mahsulot toifalari - pivo, vino, konyak va tamaki bo‘yicha
chizigli va eksponensial modellar prognoz davrida (2025-2027-yillar) tovar
aylanmasining aniq o‘sish yo‘nalishini ko‘rsatmoqda. Bu barqaror makroiqtisodiy
o‘sish, aholi soni va daromadlari darajasining asta-sekin ko‘tarilishi hamda ushbu
tovarlarning nisbatan noelastik iste’molchi bazasining ta’sirini aks ettiradi.

Ikkinchidan, mahsulotga xos bo‘lgan xususiyatlar namoyon bo‘lmoqgda. Umumiy
tovar aylanmasi bo‘yicha tamaki sohasi eng ustun bo‘lib, 2027-yilga kelib har ikkala
model bo‘yicha yillik prognoz ko‘rsatkichlari 10 trillion so‘mdan oshishi kutilmoqda.

Uchinchidan, ko‘pgina mahsulot guruhlarida chakana savdo aylanmasi o‘sishi
ulgurji savdo aylanmasiga qaraganda kuchliroq va ta’sirchanroq bo‘ladi. Bu ta’minot
zanjiri bo‘g‘inlari of‘rtasidagi taqsimot tuzilmalari, narx ustamasi va talab
elastikligidagi farqlarni aks ettirishi mumkin.

XULOSA VA TAKLIFLAR

Natijalar makromoliyaviy muvofiglashtirish muhimligini tasdiqlaydi. Tovar
aylanmasi bashoratlari faqat aksiz stavkalari bilan emas, balki keng iqtisodiy vaziyat
bilan ham bog‘liq. Yalpi ichki mahsulot o‘sishi, inflyatsiyani nazorat qilish va valyuta
kursi barqarorligi soligqa tortiladigan faoliyat kuchini aniglashda hal qiluvchi rol
o‘ynaydi. Bu esa aksiz solig‘i siyosatini alohida emas, balki yaxlit moliyaviy tizimga
integratsiya qilish zarurligini ta’kidlaydi.

Bizning fikrimizcha tadqiqot natijalari O‘zbekistondagi aksiz solig‘i siyosati
uchun bir qator muhim takliflarni keltirib chigaradi.

1. Qisqga muddatda aksiz solig‘i stavkalarining bargarorligini saqlash.
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O‘zbekistonning hozirgi aksiz siyosati Laffer egri chizig‘ining pasaymaydigan
qismida ekanligini va soliq stavkalari hali bozor faoliyatiga to‘sqinlik qilmayotganini
anglatadi. Shu sababli, biz keyingi ikki-uch yil davomida, aynigsa narxga ta’sirchanligi
pastroq bo‘lgan mahsulotlar, masalan, tamaki va pivo uchun stavkalar barqarorligini
saglash taklif etiladi.

2. Talab elastik bo‘lgan mahsulotlar uchun aksiz solig‘i stavkalarini bosqichma-
bosqich moslash.

Vino (tabiiy ravishda achitilgan tabiiy vinolar) uchun aksiz solig‘i stavkasini (/
litr uchun) 2026-yilda 6 050 so‘m va 2027-yilda 6 590 so‘m miqdorida, konyak uchun
2026-yilda 52 000 so‘m va 2027-yilda 56 000 so‘m miqdorida belgilash taklif etiladi.

3. Aksiz siyosatini shakllantirish uchun iqtisodiy ko‘rsatkichlardan foydalanish.

Makroiqgtisodiy monitoringni aksiz solig‘ini rejalashtirish jarayoniga kiritish
taklif etiladi. Bu quyidagilarni o°z ichiga olishi mumkin:

- YAIM o‘sish chegaralaridan stavkalarni qayta ko‘rib chigishni boshlash uchun
foydalanish;

- Real giymatni saqlab golish uchun stavkalarni qisman inflyatsiyaga bog‘lash;

- Import qilinadigan tovarlar stavkalarini baholashda valyuta kursining
beqarorligini hisobga olish.
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