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KO‘P O‘'LCHOVLI KAMBAG‘ALLIK INDEKSINI HISOBLASH BO‘YICHA
ALKIRE-FOSTER USULI VA TAVSIYALARI

Urazbayev Raxmatjon Otajanovich

O‘zbekiston Respublikasi Prezidenti

huzuridagi Statistika agentligi,

Aholi turmush darajasi va kuzatuvlari statistikasi
boshgarmasi boshlig‘i o‘rinbosari — bo‘lim boshlig‘i
Kadrlar malakasini oshirish va statistik tadgiqotlar instituti
mustaqil izlanuvchisi

E-mail: r.urazbaev@stat.uz

Annotatsiya
Ushbu magolada ko‘p o‘lchovli kambag-allik indeksini hisoblash bo‘yicha

Alkire—Foster usulining mohiyati va uning samaradorligi tahlil gilinadi. Alkire—Foster
usuli ko‘p o‘lchovli kambag‘allikni aniglashda bir gator ijtimoiy va igtisodiy omillarni
birlashtirgan holda, fagat daromadga asoslangan yondashuvni kengaytiradi va
shaxslarning turmush sharoitlarining kompleks baholanishini ta’minlaydi. Ushbu usul
kambag‘allikning turli o‘lchovlarini — ta’lim, sog‘liq, turar joy, yashash sharoitlari va
boshga ijtimoiy faktorlarga asoslangan ko‘rsatkichlarni hisobga olgan holda,
kambag‘allikning chuqurligi va kengligini aniglashga yordam beradi.

Magolada Alkire—Foster usulining hisoblash bosgichlari, asosiy tamoyillari
hamda kambag‘allikni o‘Ichashdagi afzalliklari ko‘rsatilgan. Shuningdek, bu usulning
statistik tahlil qilishdagi qo‘llanilishi, uning xatoliklar va noanigliklarni
kamaytirishdagi roli hamda jahon miqyosida keng targalgan statistik tasniflar bilan
solishtirish usullari bayon gilingan.

Kalit so‘zlar: Alkire—Foster usuli, BMT Taraqqgiyot Dasturi, ko‘p o‘lchovli
kambag‘allik indeksi, Avtofokus usuli, kambag‘allik chegarasi.

AHHOTaUA
B crarbe aHammsupyercs CymHOCTb M 3()PEKTUBHOCTH MeToAa AJIKHpa-

docTepa A pacuera MHACKCAa MHOroMepHOM OemHoctu. Meron Ankupa-docrepa
pacumupsieT MOJX0J, OCHOBAaHHBIM TOJBKO Ha JOXOJE, MYyTeM HWHTErpaluu psja
COIMAJIBHBIX U IKOHOMHYECKHUX (DAKTOPOB MpHU OMPe/IeICHUT MHOTOMEPHOH 0 THOCTH
1 00ecTieunBaeT KOMILJIEKCHYIO OIICHKY YCIIOBUM KU3HU JTFOEH. DTOT METO/ TOMOTaeT
OTIPENeNNTh TIIyOMHY U MacmTabbl O€THOCTH, MPUHUMAs BO BHUMAaHUE Pa3IMYHBIC
u3MepeHus  OeIHOCTM —  TIOKa3aTelad, OCHOBaHHbIE Ha  0o0Opa3oBaHUW,
3IPaBOOXPAHEHUH, KUJIHUIIHBIX YCIOBHSX, YCIOBHUSAX KU3HHU M JIPYTUX COIHATBHBIX
(dhaxTopax.
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B cratbe M3I103KEHBI ATaIlbl pacdye€Ta, OCHOBHLIC IMPHUHIUIIEI U IIPCUMYIIICCTBA
Meroma Ankupa-Pocrepa mpu M3MepeHWHn OemMHOCTH. B HEM Takke OMHMCHIBACTCS
IMPUMCHCHUEC 5TOI0 MCTO/Jd B CTATUCTUYICCKOM aHAJIM3EC, €I'0 POJIb B CHUKCHUHN ommooK
)41 HeOHpeﬂeHeHHOCTCﬁ, a TaKKC MCTOAbI €TO0 CPABHCHUA C HNIMPOKO HCIIOJIb3YCMbIMHU
CTaTUCTNYECKUMU KJ'IaCCI/I(bHKaHI/I}IMI/I BO BCCM MHPC.

Kurwuessie cioa: meron Ankupa-®ocrepa, [IPOOH, MHOrOMEpHBI HHIIEKC
o6enaHocTH, MeTo1 ABTOOKYCa, uepTa OCTHOCTH.

Abstract

The article analyzes the essence and effectiveness of the Alkire-Foster method
for calculating the multidimensional poverty index. The Alkire-Foster method extends
the income-only approach by integrating a number of social and economic factors in
determining multidimensional poverty and provides a comprehensive assessment of
people’s living conditions. This method helps to determine the depth and extent of
poverty, taking into account various poverty dimensions — indicators based on
education, health, housing, living conditions and other social factors.

The article outlines the calculation steps, basic principles and advantages of the
Alkire-Foster method in measuring poverty. It also describes the application of this
method in statistical analysis, its role in reducing errors and uncertainties, and methods
for comparing it with widely used statistical classifications around the world.

Keywords: Alkire-Foster method, UNDP, multidimensional poverty index,
Autofocus method, poverty line.

KIRISH

Ushbu magqolada Alkire-Foster (2011-a)* tomonidan ishlab chigilgan ko‘p
o‘lchovli usul hagida tizimli ma’lumot berilgan. Ko‘p o‘lchovli kambag‘allikni
o‘Ichash uchun ular ishlab chiggan usul Alkire—Foster usuli deb nomlangan. Bu usul
aholini kambag‘al deb tasniflash parametrlarini aniglash, shuningdek, jamiyatdagi
kambag‘allikni aks ettirish uchun ma’lumotlarni jamlash (ko‘rsatkichlar, geografik
mintaqalar, ijtimoiy guruhlarning etnik va boshga xususiyatlari bo‘yicha) imkonini
beradi. Ushbu usul yordamida tuzilgan ko‘rsatkichlar mahrumlik turlari o‘rtasidagi
munosabatlarni aniglash imkonini beradi va ijtimoly siyosatning ustuvor
yo‘nalishlarini ishlab chigishda foydalanish mumkin.

Alkire—Foster usuli ushbu sinfning birinchi ko‘rsatkichiga qaratilgan:
to‘g‘rilangan yoki tuzatilgan aholi indeksi MO, yoki MO ko‘rsatkichi, odatda, ko‘p
o‘lchovli kambag‘allik indeksi (MPI) sifatida tanilgan. Bu usul ser Toni Atkinson
boshchiligidagi Global kambag‘allik komissiyasi tomonidan global nomonetar
kambag‘allikni o‘lchash uchun mos usul sifatida tasdiglangan. Ushbu usul BMTTD va
Oksford Universitetining Kambag‘allik va inson taraqqgiyoti tashabbusi tomonidan

1Kak paspaboTarh HalMOHANLHEIN UHIEKC MHOTOMepHOI GenHocTn (MMB): ucnonszosanne UMB st uHpopMUpoBaHus
o noctwkenuu [IYP. [TIPOOH 2019
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global MPIni baholashda va ko‘plab milliy hukumatlar tomonidan 1.2.2 ko‘rsatkich
sifatida BRMga kiritilgan ozlarining MPIni hisoblashda qo‘llaniladi.

Texnik nuqtai nazardan, Alkire—Foster ko‘rsatkichlari bir necha xususiyatlarga
javob beradi. Ulardan ba’zilari ushbu magolada batafsil yoritib berilgan. Amaliy nuqtai
nazardan, Alkire—Foster o‘lchov usullari kambag‘allarni aniglash uchun intuitiv
hisoblash usulidan foydalanadi va aholining alohida gatlamlari bir vaqgtning o‘zida
boshdan kechirgan mahrumliklarni anig hisobga oladi. Alkire—Foster ko‘rsatkichlari
orasida, aynigsa, MPI e¢’tiborga loyigdir, chunki u ma’lumotlarning tartiblangan
(kategoriyali yoki ikkilik) anig va to‘g‘ri shaklda ishlatilish imkoniyatiga ega. Ushbu
o‘Ichov usuli va unga tegishli komponentlarning intuitiv xususiyati ham hisobga
olinadi. Ushbu magolada MPIning texnik va amaliy ustunliklari ko‘rsatilgan bo‘lib, bu
uni siyosatni ma’lumot bilan ta’minlashda samarali vositaga aylantiradi.

ADABIYOTLAR SHARHI

Ko‘p o‘lchovli kambag*allik konsepsiyasi asoschilaridan biri igtisod bo‘yicha
Nobel mukofoti laureati (1998-yil) Amartya Sen bo‘lib, u kambag‘allik statistikasi
indekslarining yangi tizimini, shuningdek, jamiyat farovonlik darajasini o‘lchaydigan
boshga ko‘rsatkichlarni ishlab chigdi. Uning 1981-yil yozilgan “Kambag‘allik va
ochlik: yutug va muammolar to‘g‘risida ocherk” nomli kitobi unga katta shuhrat
keltirdil.

Ko‘p o‘lchovli kambag*allikni o‘Ichashning konseptual masalalari va usullarini
ishlab chigishga Sabina Alkayer (Oksforddagi Qashshoglik va inson taragqgiyoti
tashabbusi [OPHI]), Jeyms Foster (Jorj Vashington universiteti), Adriana Konkoni,
Monika Pinilla-Ronkansio va Ana Vazlar katta hissa qo‘shgan?.

Ushbu milliy ko‘p o‘lchovli kambag‘allik indekslarini (MPI) rivojlantirishni
qo‘llab-quvvatlash bo‘yicha to‘liqg muhokamalar va aniq tajribalar natijasidir.

METODOLOGIYA

Ko‘p o‘lchovli kambag*allik indeksini hisoblash bo‘yicha Alkire—Foster usuli
borasida olib borilgan tadgigot jarayonida statistik jadval va grafiklar, induksiya va
deduksiya, ekspert baholash, ilmiy abstraksiyalash, tahlil va sintez, dinamik gatorlar
hamda iqtisodiy indekslar kabi turli metodologiyalar asosida keng gamrovli tahlillar
amalga oshirildi. Ushbu tadgigotning obyekti sifatida ko‘p o‘lchovli kambag‘allik
indeksini hisoblash va Alkire—Foster usulining samaradorligini o‘rganish belgilandi.
Tadgigotning asosiy magsadi — kambag ‘allikni o‘lchashda ko“p o‘Ichovli yondashuvni
qo‘llash, shuningdek, Alkire—Foster usulining mamlakatimiz sharoitida qo‘llanilishi va
uning xalgaro standartlarga moslashtirilishining asosiy yo‘nalishlarini belgilashdir.
Tadgiqotda kambag‘allikni aniglash va yengish uchun zarur bo‘lgan prognoz
ko‘rsatkichlarini ishlab chiqgish, shuningdek, kambag‘allikni kamaytirishga garatilgan
strategik garorlar gabul gilishda Alkire—Foster usulining ahamiyatini belgilash muhim
ahamiyatga ega bo‘ladi.

Poverty and Famines An Essay on Entitlement and Deprivation. Published in the United States by Oxford University
Press, New York. International Labour Organisation 1981

2Kak pa3paboTaTh HAIIMOHANBLHBIN HHIEKC MHOTOMepHOH GeaHocTn (UMB): ncnonbzosanne UMB ayist undpopMupoBanus
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TAHLIL VA NATIJALAR
Alkire—Foster usuli — har bir foydalanuvchi uni o‘z ehtiyojlari va afzalliklaridan

kelib chiggan holda aniglashi kerak bo‘lgan o‘Ichov tizimi hisoblanadi. Alkire—Foster
usuli ko‘p o‘Ichovli kambag‘allikni o‘Ichash uchun umumiy asosdir, garchi u boshga
hodisalarni (masalan, imkoniyatlarni kengaytirish, hayotdan qonigish va boshqalar)
o‘Ichash uchun ham mos keladi. Alkire—Foster usuli har bir foydalanuvchi o‘z
ehtiyojlari asosida sozlashi kerak bo‘lgan o‘Ichov tizimini tagdim etadi. Bu har bir
mamlakatdan yoki foydalanuvchidan magsad, ko‘lami va o‘lchov birligining tanlovi,
parametrlari, ko‘rsatkichlari, mahrumlik chegaralarini (shaxsning muayyan turdagi
mahrumliklarga gachon zaif ekanligini aniglash uchun), tortish (vazn) omillarini
(nisbiy ahamiyatini ko‘rsatish uchun) turli mahrumlik aniglashni talab qiladi.
Shuningdek, kambag‘allik chegarasi — ya’ni odamning kambag‘al deb hisoblanishi
uchun yetarli darajada mahrum bo‘lganligini aniglash uchun ishlatiladi. Avtofokus
usulining moslashuvchanligi uni turli sharoitlarga osongina moslashtirish imkonini
beradi.

Ushbu Alkire—Foster usuli siyosatni ishlab chigishda qo‘llanilgan hisoblash
yondashuvlariga asoslangan “ikki tomonlama chegara astona” hisoblash usulidan
foydalangan holda odamlarni kambag‘al deb belgilashni tasvirlash bilan boshlanadi
(Alkire—Foster, 2011-a; b; Alkire va boshgalar, 2015)!. Birlashtirish usuli
kambag‘allikning bir o‘lchovli aksiomatik o‘lchovlariga asoslanadi va mashhur
Foster—Greer—Torbecke kambag‘allik o‘Ichovlari sinfini bevosita kengaytiradi (Foster
va boshg., 1984). Asosiy e¢’tibor kambag‘allikning targalishi va intensivligini,
yo‘qotishning birgalikda tagsimlanishini aks ettiruvchi tuzatilgan xodimlar soni nisbati
— MO yoki MPIga garatilgan. Intuitiv natijalarni va umumiy o‘lchovga Kiritilgan
ma’lumotlar gatlamlarini, masalan, kichik guruhlar darajasidagi kambag‘allik va uning
turli o‘lchovlar yoki ko‘rsatkichlar bo‘yicha tarkibini ochib beruvchi turli kichik
indekslarni ajratish uchun MPIni ganday ajratish kerakligi ko‘rsatilgan. Bu holda
tagdim etish to‘g‘ridan to‘g‘ri bo‘ladi.

Alkire—Foster usulidan foydalanishning birinchi bosgichi — har bir kishi (yoki
uy xo‘jaligi) uchun mahrumlik profilini yaratishdir. MPlga Kiritilgan
ko‘rsatkichlarning har biri uchun shaxsning yutuglari mos keladigan mahrumlik
chegarasi bilan taggoslanadi va shaxs turli xil mahrumliklarga duchor bo‘lgan yoki
duchor bo‘lmagan deb tasniflanadi. Shunday qilib, masalan, odamning tegishli
darajada sanitariya, ichimlik suvi, sog‘ligni saglash xizmatlaridan foydalanish
imkoniyati bor-yo‘qligini, barcha bolalar maktabga boradimi, kattalar munosib ish
joylari bor-yo‘qligini va hokazolarni o‘rganishdan boshlashingiz kerak. Ko‘rsatkichlar

1Kak paspaboTaTh HalMOHANBHEIN MHIEKC MHOTOMepHOIT GeHocTn (MMB): ucnonssosanne UMB st undopMupoBanus
o noctwkenuu [IYP. [TIPOOH 2019
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to‘plami moslashuvchan va kambag‘allik o‘lchanadigan kontekstga moslashtirilishi
mumkin. Vazn (og‘irlik) koeffitsiyentlari har bir mahrumlik turiga qo‘llaniladi (birga
yoki 100 % gacha qo‘shilishi kerak). Keyinchalik bu ma’lumotlar qo‘shiladi va har bir
Kishi o‘zining mahrumlik reytingiga ega bo‘ladi, bu esa ular boshdan kechirgan
mahrumlik turlarining og‘irlashtirilgan foizini qo‘shadi. Odamlar ko‘p o‘Ichovli
kambag‘al deb ta’riflanadi, agar ularning mahrumligining vaznli yig‘indisi
kambag“‘allik chegarasidan katta yoki teng bo‘lsa. Masalan, bu 20 %, 33 % yoki 50 %
bo‘lishi mumkin.

Har bir inson kambag‘al yoki kambag‘al emas deb aniglangandan so‘ng,
ma’lumotlar ikkita informatsion indeksga birlashtiriladi:

e Kambag‘allikning targalishi (H) — bu ko‘p o‘lchovli kambag‘al deb
aniglangan odamlarning ulushini ifodalaydi va “kambag‘al aholi indeksi” deb ham
ataladi. Bu — kambag‘allik chegarasidan katta yoki teng bo‘lgan aholining umumiy
sonidagi ulushi.

e Kambag‘allik intensivligi (A) — bu kambag‘al odamlarning ma’lum turdagi
mahrumliklarga duchor bo‘lgan ko‘rsatkichlarining o‘rtacha ulushi yoki barcha
kambag‘al odamlar orasidagi mahrumlikning o‘rtacha darajasi.

MO yoki MPI ushbu ikki komponentning natijasi sifatida hisoblanadi:

[MPI =H x A].

Bu usul nafagat kim kambag‘al ekanligini aniglaydi, balki ko‘p o‘lchovli
kambag‘allik holati ma’lum odamlar uchun ganchalik og‘ir yoki jiddiy ekanligini
hisobga olib, ba’zi yangi jihatlarni kiritadi.

MPI — agar barcha odamlar bir vagtning o‘zida barcha o‘Ichovlardan mahrum
bo‘lsa — jamiyat boshdan kechiradigan umumiy mahrumlikdan kambag‘al odamlar
boshdan kechiradigan mahrumlik foizi sifatida talgin gilinishi mumkin. Garchi aholi
koeffitsiyenti (H) yaxshi ma’lum bo‘lsa, tushunarli va ommaviy axborot vositalari
tomonidan tez-tez qo‘llanilsa-da, MPI aksariyat mamlakatlar uchun asosiy rasmiy
ko‘rsatkich hisoblanadi. Buning ikkita asosiy sababi bor.

Birinchidan, agar juda kambag‘al odam hali ham kambag‘al bo‘lsa ham, bir
turdagi mahrumlik bilan kurashsa, MPI kamayadi. Ushbu ta’rif fagat akademik nuqtai
nazardan ko‘rib chigiladi, ammo bu ta’rif juda muhim, chunki MPI ko‘pincha
kambag‘allik soni indeksiga garaganda tezroq pasayadi. Masalan, Nepal 2006—2014-
yillar oralig‘ida statistik jihatdan MPIni ikki baravar kamaytirdi, ammo kambag‘allik
darajasini ikki baravar kamaytirmadi. Dinamikadagi bu farq, aslida, aholining eng
kambag‘al gatlamlarining hammaga nisbatan imtiyozli mavgeyini aks ettiradi. Bunday
chorani baholash ijtimoiy jihatdan muhimdir, chunki bu siyosatchilarga hech kim ortda
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golmasligini ta’minlash uchun eng kambag‘al gatlamlarga e’tibor garatish va ularga
yordam ko‘rsatishga qo‘shimcha rag‘bat yaratadi.

Ikkinchidan, fagat MPI-ni ko‘rsatkichlarga bo‘lish mumkin, bu odamlar
ganchalik kambag‘al ekanligini ko‘rsatadi. Kambag‘allik soni indeksi yoki targalishi
kabi ko‘rsatkichlar, garchi yaxshi ma’lum bo‘lsa-da, bu ikki xususiyatning hech birini
bildirmaydi. MPI rasmiy statistika bo‘lsa ham, uning hisobotlari va ommaviy axborot
vositalarida yoritilishi, agar MPI boshgacha aytmasa, ko‘p o‘lchovli kambag‘allik
nisbatlarini aniglashi mumkin va ko‘pincha shunday giladi.

Alkire—Foster o‘lchash usuli juda foydali xususiyatlarga ega. Ulardan asosiysi
— aholining kichik guruhini parchalash gobiliyatidir. Unda MPI, H, A hamda har bir
tarkibiy ko‘rsatkichni har ganday guruh bo‘yicha dezagregatsiya gilish mumkin, agar
ular uchun ma’lumotlar reprezentativ hisoblanadi. Bu BRM uchun asosiy birinchi
darajali ustuvorlikdir. Amalda, agar MPI kambag‘allik darajasini kichik guruhlar
bo‘yicha aniglash uchun ajratilsa, ular milliy ko‘rsatkichlarga aholi ulushlaridan
foydalangan holda qo‘shiladi. Bu xususiyat kambag‘allikni hudud, jins, yosh va boshga
tegishli kichik guruhlar bo‘yicha batafsil tahlil gilishda juda samarali ekanligini
ko‘rsatdi.

Har bir MPI ko‘rsatkichini har qanday guruhga ajratish mumkin, agar ular uchun
ma’lumotlar reprezentativ bo‘lsa, bu esa kambag‘allikni hudud, jins, yosh va boshga
omillar bo‘yicha tahlil gilishni osonlashtiradi. Shunday qilib, har bir ko‘rsatkich milliy
darajada va turli guruhlarda kambag‘allik darajasining oshishi yoki kamayishiga
ganday hissa qo‘shishini tushunishimiz mumkin. Amalda, bu ma’lumot MPI
ko‘rsatkichlari asosida tuzilgan ko‘plab strategiya va chora-tadbirlar hagida to‘liq va
aniq ma’lumot taqdim etish uchun qo‘llaniladi.

Alkire—Foster o‘lchash usulining yana bir muhim xususiyati — bu usul o‘lchovli
tagsimotdagi xatoliklarni aniglash va tahlil gilish imkonini beradi. Oddiy qilib
aytganda, MPI ko‘plab ko‘rsatkichlardan iborat va uni bir xil ko‘rsatkichlar yordamida
juda aniq ajratish mumkin. Xususan, MPlI — H va A ko‘rsatkichlarining natijasidir.
Ammo MPIni hisoblashning yana bir usuli — har bir ko‘rsatkich bo‘yicha kambag*al
va turli xil mahrumliklarni boshdan kechirayotgan odamlarning ulushini aniglashdir
(masalan, sog‘ligni saglash holati uchun 20 %, ta’lim olish uchun 30 %, bandlik uchun
10 %). Bu ko‘rsatkichlar ularning vazn koeffitsiyentlari bilan ko‘paytiriladi (masalan,
uchta vazn koeffitsiyentining har biri uchdan birini tashkil giladi). Natijada, bu usul
orgali MPI ko‘rsatkichi aniglanadi va bu misolda uning giymati 0.200 ga teng bo‘ladi.
Bu imkoniyat bizga ko‘p o‘lchovli kambag-‘allikni batafsil tahlil gilish va uning
tarkibini chuqurroq o‘rganish imkonini beradi.

Masalan, Alkire—Foster (2011-a) Amerika Qo‘shma Shtatlaridagi umumiy
kambag‘allikni etnik guruhlarga ajratgandan so‘ng, ushbu guruhlar ichidagi
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kambag‘allikni turli o‘lchovlar bo‘yicha ajratdi va turli etnik guruhlarning turli xil
mahrumliklarga ganday duchor bo‘lishini ko‘rsatdi. Masalan, ispanlar sog‘lig‘i
yomonrog, afroamerikaliklar esa ta’lim olishda kambag‘al. Shunday qilib, har bir
ko‘rsatkich milliy darajada va turli guruhlarda kambag‘allik darajasining oshishi yoki
kamayishiga ganday hissa qo‘shishini tushunishimiz mumkin. Amalda, bu
ma’lumotlar batafsil bayon gilingan MPI bilan bog‘liq ko‘plab siyosat va harakatlar
hagida ma’lumot berish uchun ishlatiladi.

Faraz gilaylik, kimdir to‘rtta ko‘rsatkich bo‘yicha gipotetik jamiyatning ko‘p
o‘Ichovli kambag‘alligini tahlil gilishga gizigadi: yerga egalik gilish maydoni, o‘qish
yillari soni, tana massasi indeksi (TMI) va yaxshilangan sanitariya sharoitlaridan
foydalanish. 4x4 o‘lchamdagi matritsa to‘rtta ko‘rsatkich bo‘yicha to‘rt Kishining
ma’lumotlarini o‘z ichiga oladi (1-jadval).

1-jadval
Muvaffaqgiyatlar (natijalar) matritsasit
O‘zgaruvchilar Yerga egalik O‘qish Tana Yaxshilangan Subyektlar
gilish maydoni yillari massasi sanitariya
(gektarlarda) soni indeksi | sharoitlariga kirish
imkoniyati
X= 7 14 19 Ha Shaxs 1
3 13 19,5 Yo‘q Shaxs 2
4 3 17 Yo‘q Shaxs 3
8 1 22 Ha Shaxs 4
Z= 5 5 Ha

MPI ko‘plab ko‘rsatkichlardan iborat bo‘lib, ularning yordami bilan
kambag‘allikni aniq va batafsil tarzda tahlil gilish mumkin.

Masalan, 3-shaxsning to‘rt gektar yeri bor, 4-shaxsning sakkiz gektar yeri bor.
1-shaxs 14 yillik, 2-shaxs esa 13 yillik o‘qishni tamomlagan. 3-shaxsning TMI atigi 17
ga teng. Misolimizdagi ikki kishi yaxshilangan sanitariya sharoitlariga ega. Shunday
qgilib, X matritsasining har bir gatori to‘rtta ko‘rsatkichning har biri bo‘yicha har bir
shaxsning yutuglarini o‘z ichiga oladi.

Biz mahrumlikni kesish vektorini z = (5, 5, 18.5, yaxshilangan sanitariya
sharoitlariga ega bo‘lish) bilan belgilaymiz va olingan ma’lumotlardan har bir
ko‘rsatkich bo‘yicha kim mahrum ekanligini aniglash uchun foydalanamiz. Masalan,
besh yoki undan ortiq yillik ta’limni tugatmagan shaxs ta’limdan mahrum hisoblanadi.
Xuddi shunday, agar odam o‘z uyida yaxshilangan sanitariya sharoitlariga ega
bo‘lmasa, U sanitariya sharoitlaridan mahrum deb hisoblanadi.

1 Muallif ishlanmasi
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Muayyan ko‘rsatkichlar bo‘yicha mahrumlik chegarasi bilan shaxslarning
yutuglarini tagqoslab, biz go mahrumlik matritsasini tuzamiz. Unda, agar odam u yoki
bu ko‘rsatkich bo‘yicha mahrumlikka duchor bo‘lsa (ustunda ko‘rsatilgan), hujayraga
1 ball beriladi. Aks holda, X matritsasidagi tegishli mahrumlik chegarasidan yuqori
bo‘lgan barcha yutuglar 0 ball bilan baholanadi. Ushbu elementlar endi go matritsasida
1 ga almashtiriladi, ya’ni shaxs mahrum hisoblanadi (inson mahrumlikka moyil deb
baholanadi) (2-jadval).

2-jadval
Deprivatsiya matritsasit
O‘zgaruvchilar | Yerga egalik O¢‘qgish | Tana Yaxshilangan Subyektlar
gilish maydoni yillari massasi | sanitariya
(gektarlarda) soni indeksi sharoitlariga
Kirish imkoniyati
GO= 0 0 0 0 Shaxs 1
1 0 0 1 Shaxs 2
1 1 1 1 Shaxs 3
0 1 0 0 Shaxs 4
W= 0,25 0,25 0,25 0,25

Barcha ko‘rsatkichlar to‘rtdan biriga teng, bir xil tortish vazn (og‘irlik)
koeffitsiyentiga ega, shuning uchun tortish (og‘irlik) koeffitsiyentlari vektori
quyidagicha ifodalanadi: w = (0.25, 0.25, 0.25, 0.25). Keyin biz ushbu vazn
koeffitsiyentlarini mahrumlik matritsasiga qo‘llaymiz, shunda vaznli mahrumlik
matritsasi (ro) hosil bo‘ladi. Deprivatsiyalarning vaznli yig‘indisi — mahrumlikning
tortilgan migdori — bu har bir shaxsning mahrumlik darajasining taxminiy giymati (c)
sifatida baholanadi. Masalan:

1-shaxsda hech ganday mahrumlik yo‘q, shuning uchun deprivatsiya balli 0 ga
teng.

3-shaxs barcha ko‘rsatkichlar bo‘yicha mahrumlikka ega va shuning uchun eng
yugori deprivatsiya balliga ega — 1.

2-shaxs va 4-shaxsning mahrumlik ballari mos ravishda 0.5 (0.25 + 0.25) va 0.25
ni tashkil giladi (3-jadval).

3-jadvalda kambag‘allik chegarasi k bilan belgilangan bo‘lib, kim kambag*al
ekanligini aniglash uchun ishlatiladi. Masalan, agar k = 0.50 yoki 50 % bo‘lsa, unda
vaznli ko‘rsatkichlarning yarmi yoki undan ko‘pida mahrum bo‘lgan odam kambag*al
hisoblanadi (agar uning mahrumlik ko‘rsatkichi 0.50 yoki undan yuqori bo‘lsa). Bu
holatda har to‘rt kishidan ikkitasi kambag‘allar kategoriyasiga mansub bo‘ladi (ya’ni,
2-shaxs va 3-shaxs).

1 Muallif ishlanmasi
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3-jadval
Tortilgan mahrumlik matritsasit
. . Yaxshilangan
Yerga egalik | O‘gish Tana o ) )
Oc‘zgaruvchilar | gilish maydoni | vyillari massasi sanitariya Deprl\_/at_sya
(gektarlarda) : indeksi sharoitlariga kirish | darajasi ci
g sont imkoniyati
GO= 0 0 0 0 0
0,25 0 0 0,25 0,5
0,25 0,25 0,25 0,25 1
0 0,25 0 0 0,25

Chegara giymati ikkita maxsus holat uchun belgilanishi mumkin: birlashtirish
va kesish orqgali identifikatsiyalash, lekin amalda odatda oralig giymatlardan
foydalaniladi. Birlashtirish yondashuvi — agar odam kamida bitta o‘lchovda mahrum
bo‘lsa, uni kambag‘al deb belgilaydi. Shunday qilib, ushbu misolda to‘rt kishidan
uchtasi (2, 3 va 4) kambag‘allik chegarasi 0.25 yoki 25 % bo‘lsa, birlashtirish (yig‘ish)
asosida ko‘p o‘lchovli kambag‘al deb e’tirof etiladi.

O‘z navbatida, kesish yondashuvi insonni ko‘p o‘lchovli kambag‘al deb
hisoblash uchun, bir vagtning o‘zida barcha o‘Ichovlar bo‘ylab mahrum bo‘lishini talab
giladi. Bu esa kambag‘allik chegarasini k = 1 yoki 100 % darajada belgilashni
anglatadi. Bunday holda, har to‘rt kishidan fagat bittasi — 3-shaxs — kesishma
identifikatsiyalash yondashuvi asosida kambag‘al deb aniglanadi.

Bugungi kunga gadar barcha milliy MPllar kambag‘allik chegarasini belgilashda
oralig giymatlardan foydalanib kelmogda, ammo ular kesish nugtasi yoki pul migdorini
hisoblash usulidan foydalanmaydi.

Identifikatsiyalashdan so‘ng, vaznli mahrumlik matritsasi tekshiriladi va fagat
kambag‘allarning mahrumligiga e’tibor garatish uchun senzura qilinadi; ya’ni
kambag‘al deb topilmagan shaxslarning mahrumlik giymatlari nol bilan almashtiriladi.
Bu bizga senzura gilingan mahrumlik matritsasi — go(k) va senzura gilingan
mahrumlik shkalasini beradi. Unda kambag‘al bo‘lmagan shaxsga tayinlangan har bir
mahrumlik nol qiymati bilan belgilanadi. Quyidagi misolda biz kambag‘allik
chegarasini k = 0.50 deb tanlaymiz (4-jadval).

4-jadval
Tahrirlangan mahrumlik matritsasi
Yaxshilangan
Yerga egalik O%aish Tana sanitariya | Tahrirlangan
O¢‘zgaruvchi | gilish maydoni il qish massasi sharoitlariga | mahrumlik
(gektarlarda) | Y'''artson indeksi Kirish bahosi ci(k)
imkoniyati
g0(k=0,5) = 0 0 0 0 0
0,25 0 0 0,25 0,5
0,25 0,25 0,25 0,25 1
0 0 0 0 0

1 Muallif ishlanmasi
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MPI har bir ko‘rsatkich milliy kambag‘allik darajasi va aholining turli guruhlari
uchun kambag‘allik darajasining o‘zgarishiga ganday hissa qo‘shishini tushunishga
yordam beradi.

Bunday tuzatish zarur bo‘lmagan bitta holat mavjud: kambag‘allik chegarasi
identifikatsiyalashda umumlashtirilgan yondashuvga rioya gilganda. Bunday holda,
har ganday ko‘rsatkich bo‘yicha mahrum bo‘lgan har ganday shaxs kambag‘al
hisoblanadi. Shuning uchun hech ganday o‘zgartirish talab gilinmaydi; tahrirlangan va
asl matritsalar bir xil bo‘ladi.

Yuqorida aytib o‘tilganidek, kambag‘allik soni indeksi H — bu yuqoridagi
matritsada to‘rt kishidan ikkitasi bo‘lgan kambag‘al odamlar ulushi. Ya’ni, H = 2/4 =
1/2. Bu shuni anglatadiki, ushbu misoldagi odamlarning 50 % ko‘p o‘lchovli
kambag*‘aldir.

Intensivlik A — bu kambag‘allarning umumiy sonidagi mahrumlikni boshdan
kechirayotgan odamlarning o‘rtacha ulushi. Bu misolda o‘rtacha 0.5 va 1 ni tashkil
giladi (ya’ni, ikki kambag‘al odam — 2-shaxs va 3-shaxsning mahrumlik darajasi). Bu
giymat 75 % ni tashkil giladi. Shunday qilib, ko‘p o‘lchovli kambag‘al deb belgilangan
odamlar o‘rtacha 75 % vaznli ko‘rsatkichlardan mahrum.

MPI ni kambag‘allikning targalishi va intensivligi mahsuloti sifatida hisoblash
mumeKin:

MPI=Hx A=50% x 75 % = 0.375

Odatda H va A foiz sifatida yoziladi, birog MPI indeks sifatida yoziladi, odatda
uchta kasr bilan: 0.375. Ushbu misolda MPI — ko‘p o‘Ichovli kambag‘al odamlar
barcha ko‘rsatkichlar bo‘yicha bir vaqgtning o‘zida barcha odamlar boshdan
kechiradigan mahrumlik turlarining 37.5 % ini boshdan kechirishini anglatadi.

Alkire—Foster usuli kambag‘allarni aniglash uchun hisoblash yondashuviga
tayanadi va mahrumlikning birgalikda tagsimlanishini hisobga oladi. Ushbu usul
asosida MPI tuzishning birinchi bosgichi — turli ko‘rsatkichlar bo‘yicha individual
mahrumliklarni ifodalovchi mahrumlik matritsasini yaratishdir. Keyin jamiyatdagi har
bir shaxsning mahrumliklarining vaznli yig‘indisini ifodalovchi deprivatsiya balli
hisoblanadi. Kambag‘allik chegarasidan (k) yugori bo‘lgan odamlar ko‘p o‘lchovli
kambag‘allar sifatida aniglanadi. Ushbu ma’lumotlardan foydalanib, tahrirlangan
mahrumlik matritsasi tuziladi va har bir kishi uchun tahrirlangan mahrumlik reytingi
hisoblanadi. Kambag‘allikning targalishi (H), intensivligi (A) va MPI (H x A) — ushbu
ma’lumotlarni shaxslar bo‘yicha jamlash orgali hisoblab chigiladi.

XULOSA VA TAKLIFLAR

Alkire—Foster usuli ko‘p o‘lchovli kambag‘allikni o‘lchashda samarali va
ishonchli metodlardan biri sifatida keng qo‘llaniladi. Ushbu usul nafagat kambag‘allik
darajasini, balki uning turli o‘lchovlar bo‘yicha tagsimotini — ya’ni biror kishining bir
vaqtning o‘zida bir nechta mahrumlikka duchor bo‘lish holatini ham hisobga oladi.

Alkire—Foster usuli kambag‘allikni aniq tahlil gilish imkonini beradi, chunki u
fagat daromad emas, balki ta’lim, sog‘ligni saglash, yashash sharoitlari kabi ko‘plab
omillarni ham oz ichiga oladi.
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Usulning asosiy afzalligi — u o‘lchovlarni tahlil gilishda aniq mezonlarni
belgilashga imkon beradi va kambag*‘allikni yanada chuqurrog tushunishga yordam
beradi. Shuningdek, ushbu metod ko‘plab siyosat va chora-tadbirlar ishlab chigishda
yordam beradi, chunki u kambag‘allikning ma’lum guruhlar, hududlar va sohalarga
ta’sirini aniq ko ‘rsatadi.
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