
№5-SON MAY, 2025-YIL  

  

WWW.MARKETINGJOURNAL.UZ  1 

 

   ILMIY, AMALIY VA OMMABOP JURNAL 

 

    



№5-SON MAY, 2025-YIL  

  

WWW.MARKETINGJOURNAL.UZ  2 

 

   ILMIY, AMALIY VA OMMABOP JURNAL 

 

 

 

  
 

 

 

ILMIY, AMALIY VA OMMABOP JURNAL 

 ELEKTRON NASHR. 31 MAY, 2025-YIL  

JURNALNING MAQSADI  

Tadbirkorlik-biznes faoliyatini tashkil 

etishning marketing asoslarini, yoʻnalishlari, 

еchimlari, vositalarini yaratish va rivojlantirish  

ALOQA UCHUN 

MAʼLUMOTLAR  

TEL: (97) 783-84-64 
VEB-SAYT 

www.marketingjournal.uz  
ELEKTRON POCHTA: 

info@marketingjournal.uz 
TELEGRAM BOT: 

@marketinjournalbot 
TELEGRAM KANAL: 

https://t.me/tdiumarketingjournal 

MUASSIS  

“Tadbirkor va ishbilarmon” MCHJ  

JURNALNING ILMIYLIGI 

Marketing jurnali Oʻzbekiston Respublikasi 

Oliy taʼlim, fan va innovatsiyalar vazirligi 

huzuridagi Oliy attestatsiya komissiyasi 

rayosatining 2024-yil 04-oktabrdagi  

332/5 sonli qarori bilan milliy ilmiy nashrlar 

roʻyxatiga kiritilgan  

INDEKSATSIYA  

 

 

 

 

 
 

 

 BOSH MUHARRIR  

Xakimov Ziyodulla Axmadoviсh, iqtisodiyot fanlari doktori, dotsent; 

BOSH MUHARRIR OʻRINBOSARI: 

Yusupov Muxamadamin, iqtisodiyot fanlari nomzodi, professor;  

TAHRIR HAYʼATI: 

Abduraxmanova Gulnora Kalandarovna, i.f.d., prof., TDIU Ilmiy ishlar va innovatsiyalar 

boʻyicha prorektori; 

Ergashxodjayeva Shaxnoza Djasurovna, i.f.d., prof., TDIU Marketing kafedrasi mudiri; 

Soliyev Axmadjon Soliyevich, i.f.d., NaMTI Marketing kafedrasi professori; 

Ikramov Murad Akramovich, i.f.d., TDIU Marketing kafedrasi professori; 

Tursunov Boburjon Ortiqmirzayevich, i.f.d., prof., TDIU Iqtisodiy xavfsizlik kafedrasi 

mudiri,Xalqaro statistika instituti kengashi doimiy aʼzosi;  

Zarova Elena Viktorovna, i.f.d., G.V.Plexanov nomidagi Rossiya iqtisodiyot universiteti 

professori,Xalqaro statistika instituti kengashi doimiy aʼzosi 

Akramov Tohir Abdirahmonovich, i.f.d., TDIU Marketing kafedrasi professori; 

Ostonaqulova Gulsaraxon Muhammadyoqub qizi, i.f.d., TDIU Marketing kafedrasi 

professori; 

Samadov Asqarjon Mishomovich, i.f.n., TDIU Marketing kafedrasi professori; 

Shamshiyeva Nargizaxon Nosirxoʻja qizi, i.f.n., dots., TDIU Kengash kotibi; 

Sobirov Azizbek Avazbekovich, PhD., TDIU Marketing kafedrasi dotsenti; 

Sadikov Shoxrux Shuxratovich, PhD, dots., TIU Departament boshligʻi; 

Musyeva Shoira Azimovna, i.f.n., SamISI Marketing kafedrasi professori; 

Kaxramonov Xurshidjon Shuxrat oʻgʻli, PhD., TDIU Marketing kafedrasi dotsenti; 

Djurabayev Otabek Djurabayevich, i.f.d., TDIU Innovatsion menejment kafedrasi 

dotsenti; 

Karimova Shirin Zoxid qizi, PhD, TDIU Axborot texnologiyalari kafedrasi katta 

oʻqituvchisi; 

Mullabayev Baxtiyarjon Bulturbaevich,  DSc., Namangan muhandislik-qurilish instituti  
dotsenti; 

Fayzullayev Javlonbek Sultonovich,  DSc.,  TDIU, Yashil iqtisodiyot kafedrasi dotsenti; 

Aliyev Yashnarjon Egamberdiyevich,  DSc.,  TDIU, “Iqtisodiy va moliyaviy xavfsizlik” 

kafedrasi  professori 

Bobojonov Azizjon Babaxanovich, DSc,  TDIU, “Raqamli iqtisodiyot” kafedrasi dotsenti 

Allayarov Shamsiddin Amanullayevich,  DSc,  prof., TDIU, “Savdo ishi” kafedrasi mudiri 

Jumaev Olimjon Sadulloevich, DSc, Raqobat siyosati va isteʼmolchilar huquqlari 

tadqiqotlari markazi direktori  
Maxamadjanov Akbar Maxamadaliyevich, PhD., TDIU Raqamli iqtisodiyot va axborot 

texnologiyalari fakulteti dekan muovini 

Eshov Mansur Poʻlatovich, i.f.d., prof., Alfraganus universiteti  “Menejment va marketing” 

kafedrasi mudiri  

Kucharov Abrorjon Sobirjanovich, TDIU biznes boshqaruvi va logistika kafedrasi 

professori 

Nazarova Ra’no Rustamovna, TDIU “Yashil” iqtisodiyot kafedrasi mudiri, Iqtisodiyot 

fanlari doktori, professor 

Usmonov Bunyod Aktam o‘g‘li, PhD , TDIU Moliyaviy tahlil kafedrasi v.b.dotsenti; 

Dehqonov Burxon Rustamovich, PhD., TDIU Ilmiy tadqiqot faoliyatini tashkil etish 

boʻlimi bosh mutaxassisi; 

Turobova Hulkar Rustamovna, PhD., BuxDU, Yashil iqtisodiyot va agrobiznes kafedrasi 

dotsenti; 
 

 

Elektron nashr 582 sahifa. Eʼlon qilishga 2025-yil 31-mayda ruxsat etildi 

 

 

2025-YIL 

MAY 

№ 5-SON 

http://www.marketingjournal.uz/


№5-SON MAY, 2025-YIL  

  

WWW.MARKETINGJOURNAL.UZ  3 

 

   ILMIY, AMALIY VA OMMABOP JURNAL 

 

M U N D A R I J A 
 

ASSESSMENT OF E-COMMERCE’S ROLE IN ECONOMIC DEVELOPMENT ..... 8 
Sharipov Kongratbay Avezimbetovich, Karimova Shirin Zoxid qizi, Sodiqova Dilafruz 

Zoxid qizi 

BIG DATA И АНАЛИТИКА ДЛЯ ЭКОЛОГИЧЕСКОГО МОНИТОРИНГА ....... 26 
Маликов Шохрух Шокирович 

PAXTA-TО‘QIMACHILIK KLASTERLARIDA ISHLAB CHIQARISH 

ZAHIRALARINI BOSHQARISHDA USTUVOR ILMIY YONDASHUVLAR VA 

INNOVATSIYALAR ........................................................................................................... 36 
Nurimbetov Ravshan Ibragimovich 

IQTISODIY XAVFSIZLIK VA “YASHIL” IQTISODIYOT UYGʻUNLIGIDA 

“YASHIL” EKSPORT MODELINI JORIY ETISHNING ISTIQBOLLARI .............. 46 
Muratova Shohista Nimatullayevna 

QISHLOQ VA SHAHARLARDA ZAMONAVIY SAVDO SHAHOBCHALARINI 

RIVOJLANISHI VA ULARDA XIZMAT KOʻRSATISH MADANIYATINI 

OSHIRISHDA MARKETING TEXNOLOGIYALARDAN FOYDALANISH ............ 55 
Soliyeva Gulbahor Axmadjanovna 

ПЕРСПЕКТИВЫ РАЗВИТИЯ ТУРИСТИЧЕСКОГО ОБМЕНА МЕЖДУ 

УЗБЕКИСТАНОМ И КИТАЕМ ...................................................................................... 62 
Мухитдинов Алим Изатуллаевич, Халилова Нодира Абдухамид кизи 

RAQAMLI IQTISODIYOT SHAROITIDA STRATEGIK MENEJMENT 

YONDASHUVLARIDAN FOYDALANISHNING IJTIMOIY-IQTISODIY 

MEXANIZMLARI ............................................................................................................... 77 
Saidqulova Firuza Farmonovna 

TOʻQIMACHILIK SANOATIDA EKSPORT MARKETINGI SAMARADORLIGINI 

OSHIRISH USULLARI ...................................................................................................... 84 
Bazarova Fayyoza Tuxtamurodovna 

IQTISODIY BARQARORLIKNI TAʼMINLASHDA INNOVATSION 

MENEJMENTNI OʻRNI ..................................................................................................... 91 
Ismailov Dilshod Anvarjonovich, Akramova Aziza Abduvohidovna 

MARKETINGDA SUNʼIY INTELLEKTDAN FOYDALANISH IMKONIYATLARI 

VA TAHDIDLARI ............................................................................................................. 102 
Joʻrabayev Ibragim 

OʻZBEKISTONDA ELEKTRON TIJORATNING RIVOJLANISHI VA UNING 

AHAMIYATI ...................................................................................................................... 109 
Joʻrayeva Gulzira Ilhomjon qizi 

NAMANGAN VILOYATIDA XIZMATLAR BOZORINI RIVOJLANTIRISHDA 

INNOVATSION MARKETING STRATEGIYASINI ISHLAB CHIQISH ................ 116 
Karimjanova Raʼnoxon Maxmudovna 

 

 



№5-SON MAY, 2025-YIL  

  

WWW.MARKETINGJOURNAL.UZ  4 

 

   ILMIY, AMALIY VA OMMABOP JURNAL 

 

SANOAT KORXONALARIDA ISHLAB CHIQARISH SALOXITIDAN 

FOYDALANISH TAHLILI .............................................................................................. 124 
Musayeva Shoira Azimovna, Usmonova Dilfuza Ilxomovna, Usmanov Shaxzod 

Shoxruxovich 

SANOAT KORXONALARIDA KAPITAL MABLAGʻLARDAN FOYDALANISH 

SAMARADORLIGINI OSHIRISH YOʻLLARI ............................................................ 135 
Muxtarov Maxmudjon Marifovich 

РОЛЬ ЦИФРОВЫХ ТЕХНОЛОГИЙ В ТРАНСФОРМАЦИИ ТУРИСТИЧЕСКИХ 

УСЛУГ ................................................................................................................................ 142 
Солиева Гулбахор Ахмаджановна 

LOYIHA BOSHQARUVIDA QOʻLLANILADIGAN USULLARNING TURLARI VA 

TAVSIFI .............................................................................................................................. 150 
Poʻlatov Shahron Axmedovich 

OʻZBEKISTON HUDUDLARIDA BIOMAHSULOTLAR YETISHTIRISHNING 

HOLATI VA IQTISODIY SALOHIYATI ...................................................................... 162 
Soliyev Damirjon Nurmatovich 

INNOVATSION IQTISODIYOT SHAROITIDA AHOLI DAROMADLARINI 

DIVERSIFIKATSIYALASH OMILLARI ...................................................................... 168 
Qurbanov Ulugʻbek Erkinovich, Baxtiyorov Barhayotjon Azizjon oʻgʻli 

ПОВЕДЕНЧЕСКИЕ АСПЕКТЫ ФИНАНСОВОГО ПОВЕДЕНИЯ НАСЕЛЕНИЯ 

УЗБЕКИСТАНА: ЭМПИРИЧЕСКИЙ АНАЛИЗ И МЕЖДУНАРОДНЫЙ 

КОНТЕКСТ ....................................................................................................................... 174 
Захарова Ирина Борисовна, Непейвода Андрей Николаевич 

“AN IN-DEPTH ANALYSIS OF CRITERIA FOR EVALUATING THE BUSINESS 

STABILITY OF INDUSTRIAL AND ENERGY ENTERPRISES: A 

COMPREHENSIVE CASE STUDY OF JV UZCHASYSʼ LLC” ................................ 182 
Mahsudov Muzaffar Ikromjon ugli 

QORAQALPOG‘ISTONDA MEHMONXONA XO‘JALIGINING HOZIRGI 

HOLATI TAHLILI ............................................................................................................ 188 
Uralova Matlyuba 

OʻZBEKISTON QURILISH SANOATIDAGI IQTISODIY ISLOHOTLAR: HOLAT 

VA RIVOJLANISH STRATEGIYALARI ...................................................................... 194 
Saidov Mashʼal Samadovich, Karimov Inomjon Ortikbaevich 

DIGITAL MARKETING FOR THE GREEN ECONOMY: TRENDS AND 

INNOVATIONS ................................................................................................................. 206 
Salayeva Quvonchoy Rustam qizi 

BLOKCHAYN TEXNOLOGIYASI ASOSIDA QIYMAT YARATISH RAQAMLI 

ZANJIRLARINI SHAKLLANTIRISH ........................................................................... 214 
Samadov Sevinchbek Dusbobo oʻgʻli 

MOSLASHUVCHAN (AGILE) VA YASHIL MENEJMENTNI  

RIVOJLANTIRISHNI ILMIY-NAZARIY JIHATLARI .............................................. 224 
Umarov Bexzod Batirovich 

 

 



№5-SON MAY, 2025-YIL  

  

WWW.MARKETINGJOURNAL.UZ  5 

 

   ILMIY, AMALIY VA OMMABOP JURNAL 

 

MINTAQA XIZMAT KOʻRSATISH TARMOQLARIDA KICHIK BIZNESNI  

RIVOJLANTIRISHNING ZAMONAVIY MEXANIZMLARI .................................... 232 
Masharipova Manzura Alimbayevna 

TELEVIZYON REKLAMALARIDA RATSIONAL JOZIBADORLIK 

ELEMENTLARIDAN FOYDALANISH ......................................................................... 239 
Safarov Alisher Yunusaliyevich 

RAQAMLI MARKETING VOSITALARIDAN B2B BOZORIDA FOYDALANISH 

SAMARADORLIGI ........................................................................................................... 250 
Samadov Askarjon Nishonovich, Shovdirov Toxirmalik Nafasovich 

MENEJMENT FANIDA BOSHQARUV MODELLARI VA ULARNING 

XUSUSIYATLARI ............................................................................................................. 262 
Toshimov Azizbek Hakimovich 

OZIQ-OVQAT MAHSULOTLARI BREND QIYMATINI YARATISHNING 

KONSEPTUAL JIHATLARI ........................................................................................... 270 
Xodjiyev Ibroxim Ikramovich 

XORIJIY INVESTITSIYALAR OQIMLARINI BOSHQARISHNING ZAMONAVIY 

MEXANIZMLARI VA YONDASHUVLARI ................................................................. 278 
Nasritdinova Gulchexra Abdurashitovna 

TIJORAT BANKLARI AKTIVLARINI HIMOYALASHDA RISKLARNI 

BOSHQARISH YOʻLLARI .............................................................................................. 288 
Absamatov Anvar Ergashevich 

TIJORAT BANKLARIDA DIVIDENT SIYOSATINING NAZARIY  

ASOSLARI.......................................................................................................................... 296 
Aliyev Gʻulomnozir Maxamatjonovich 

OʻZBEKISTON METEOROLOGIYA XIZMATIDA RAQAMLI 

TRANSFORMATSIYA VA BIG DATA TEXNOLOGIYALARINI JORIY ETISH 

ISTIQBOLLARI ................................................................................................................ 304 
Anvarova Muqaddas Mahammadjanovna, Abduganiyeva Mavjuda Asattulayevna 

OʻZBEKISTONDA ISLOM MOLIYAVIY XIZMATLARIDAN FOYDALANISHNI 

SHAKLLANTIRISH YOʻLLARI .................................................................................... 311 
Babamatov Tolib Hakimovich 

FERMER XOʻJALIKLARIDA MARKETING STRATEGIYASINI 

SHAKLLANTIRISH VA RAQOBATDOSHLIKNI OSHIRISH OMILLARI ........... 318 
Baxtiyor Negmatovich Navruz-zoda, Nazarova Gulruh Umarjonovna 

FARMASEVTIKA MAHSULOTLARI BOZORIDA KOMPANIYANING 

MIJOZLAR BILAN MUNOSABATLARINI OʻZIGA XOS XUSUSIYATLARI ...... 326 
Bobojonov Baxrombek Ruzimovich 

MAHALLIY VA XORIJIY TURISTLAR UCHUN OʻZBEKISTONDA ALTERNATIV 

TURIZM TURLARINI RIVOJLANTIRISHNING NAZARIY VA AMALIY 

ASOSLARI.......................................................................................................................... 334 
Egamnazarov Khusniddin 

IMPROVING THE EFFICIENCY OF IMPLEMENTING ARTIFICIAL 

INTELLIGENCE TECHNOLOGIES IN THE EDUCATIONAL PROCESS ............ 347 
Shoakhmedova Nozima Khairullaevna, Yusupova Dilbar Mirabidovna 



№5-SON MAY, 2025-YIL  

  

WWW.MARKETINGJOURNAL.UZ  6 

 

   ILMIY, AMALIY VA OMMABOP JURNAL 

 

QISHLOQ XOʻJALIGI BUXGALTERIYASIDA BIOLOGIK AKTIVLARLARNI 

TAN OLISH MEZONLARI VA UNING KLASSIFIKATSIYASI ............................... 353 
Tursunkulova Gulchiroy Burxonovna 

TIJORAT BANKLARI VALYUTA OPERATSIYALARI VA ULARNING 

TASNIFLANISHI .............................................................................................................. 362 
Yusupov Aziz Shuhratovich 

АКТУАЛЬНЫЕ ВОПРОСЫ УПРАВЛЕНИЯ ФАРМАЦЕВТИЧЕСКИМИ 

ОТХОДАМИ В СИСТЕМЕ ЭКОЛОГИЧЕСКОЙ И САНИТАРНОЙ 

БЕЗОПАСНОСТИ ............................................................................................................ 369 
Мажидова Фарангиз Фуркатзода 

RAQAMLI CRM TEXNOLOGIYALARINING XORIJIY AMALIYOTI VA 

OʻZBEKISTON BIZNES MUHITIDA QOʻLLASH ISTIQBOLLARI ....................... 380 
Mirziyodova Gulnozaxon Ayubxon qizi 

COST OF CAPITAL. AS A CASE OF UZBEKISTAN COMPANY ........................... 391 
Khurshid Khudoykulov 

QURILISH MATERIALLARI SANOATIDA STRATEGIK BOSHQARUVNING 

NAZARIY ASOSLARI ...................................................................................................... 399 
Musaxonov Rustam Musaxon oʻgʻli 

KORXONA MAHSULOTLARI ELEKTRON SAVDOSINI BOSHQARISH 

STRUKTURASI ................................................................................................................. 406 
Tuychiyev Shavkatjon Shokirali oʻgʻli, Oʻktamov Xamidillo Xabibillo oʻgʻli 

OʻZBEKISTONDA DAVLAT BOSHQARUVLARINI RAQAMLIGA OʻTKAZISH: 

TAJRIBASI VA ISTIQLABLARI. .................................................................................. 414 
Yusupova Dilbar Mirabidovna 

ELEKTRОN TIJОRАTDА MIJОZGА YО‘NАLTIRILGАN MАRKETING 

STRАTEGIYАLАRI ......................................................................................................... 419 
Maxmudov Tohirjon Olimjonovich 

INSON KAPITALINI RIVOJLANTIRISH VA KREATIVLIK QOBILIYATLARINI 

RAGʻBATLANTIRISH: JAHON TAJRIBASI TAHLILI ............................................ 429 
Hulkar Turobova, Shahlo Musulmonova 

TAX DISCIPLINE AND ITS INFLUENCE ON FINANCIAL SECURITY ............... 441 
Shamsiddin Allayarov Amanullaevich 

TIKUV-TRIKOTAJ KORXONALARDA STRATEGIK MENEJMENTNING 

SAMARADORLIGINI BAHOLASHNING SKORING TIZIMI ................................. 450 
Mamatraimov Islom Mamanazarovich 

ТЕОРЕТИКО-МЕТОДОЛОГИЧЕСКИЕ ОСНОВЫ СИСТЕМЫ УПРАВЛЕНИЯ 

ВЫСШИМИ УЧЕБНЫМИ ЗАВЕДЕНИЯМИ ........................................................... 460 
Бадалова Лола Борисовна 

ЭФФЕКТИВНОСТЬ МАРКЕТИНГА В СИСТЕМЕ УПРАВЛЕНИЯ 

СТОИМОСТЬЮ КОМПАНИИ .................................................................................... 468 
Уралов Акбарали Бабаназарович 

STAGES OF FOOD BRAND FORMATION IN THE FOOD MARKET ................... 478 
Eshmatov Sanjar Azimkulovich 



№5-SON MAY, 2025-YIL  

  

WWW.MARKETINGJOURNAL.UZ  7 

 

   ILMIY, AMALIY VA OMMABOP JURNAL 

 

ONLAYN SAVDO MAYDONCHALARIDA TOVARLAR SAVDOSINI 

OSHIRISHDA MARKETING STRATEGIYALARINI SAMARALI QOʻLLASH 

USULLARI ......................................................................................................................... 489 
Baxromov Xudoyor Xabibullo oʻgʻli 

ULGURJI SAVDODA MARKETING LOGISTIKASINI RIVOJLANTIRISHNING 

METODOLOGIK ASOSLARI ......................................................................................... 497 
Xolmamatov Diyor Haqberdiyevich 

MOLIYAVIY XAVFSIZLIK SOHASIDA XALQARO HAMKORLIK VA UNING 

SAMARADORLIGI ........................................................................................................... 511 
Axmеdov Bеxzod Shuxratovich 

MAMLAKATDA RAQAMLI XIZMATLARNI RIVOJLANISHI VA UNING 

HUQUQIY VA IJTIMOIY-IQTISODIY ASOSLARI ................................................... 518 
Xakimdjanova Dildora Kamilevna 

XIZMAT KOʻRSATISH KORXONALARIDA YASHIL IQTISODIYOTGA OʻTISH 

JARAYONIDA MOLIYAVIY HISOBOTNING XALQARO STANDARTLARIDAN 

FOYDALANISH IMKONIYATLARI ............................................................................. 529 
Narzullayeva Ozoda Qahramon qizi 

MADANIYAT SOHASI MUASSASALARINI AUDITDAN OʻTKAZISHNING 

OʻZIGA XOS XUSUSIYATLARI .................................................................................... 535 
Annayev Abdurasul Abdurashidovich 

INNOVATSION RIVOJLANISH VA RAQAMLI IQTISODIYOT: ZAMONAVIY 

TENDENSIYALAR VA ISTIQBOLLAR ....................................................................... 541 
Fayzullayev Jonibek Mambetsaliy o‘gʻli, Ollayorov Behruzbek Sardor oʻgʻli 

MAMLAKATIMIZDA INVESTITSION JOZIBADORLIGI YUQORI BO‘LGAN 

HUDUDLARDA TURIZMNI RIVOJLANTIRISH TENDENSIYALARI .................. 547 
Astanov Sherzod Rustamovich 

AKSIYADORLIK JAMIYATLARIDA BOSHQARUV QARORLARINI 

TAKOMILLASHTIRISHDA QIYMATGA ASOSLANGAN BUDJETLASHTIRISH 

TIZIMINI TASHKIL ETISH ........................................................................................... 556 
Sobirov Shoyadbek Kurbonaliyevich 

MILLIY TRANSPORT-LOGISTIKA TIZIMINI RAQOBATBARDOSH QILISHDA 

ZAMONAVIY YONDASHUVLAR VA STRATEGIYALAR ...................................... 564 
Rixsiboyev Nozimbek Abdurasul oʻgʻli 

MINTAQA IQTISODIY TIZIMINI RIVOJLANTIRISHDA EKSPORT 

SALOHIYATINI OSHIRISH ISTIQBOLLARI ............................................................ 571 
Mamadjanova Tuygʻunoy Axmadjanovna 

 
  

 



№5-SON MAY, 2025-YIL  

  

WWW.MARKETINGJOURNAL.UZ  304 

 

   ILMIY, AMALIY VA OMMABOP JURNAL 

 

OʻZBEKISTON METEOROLOGIYA XIZMATIDA RAQAMLI 
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Annotatsiya 

Ushbu maqolada Oʻzbekiston meteorologiya xizmatida raqamli transformatsiya 

va «Big Data» texnologiyalarini joriy etish istiqbollari tahlil qilinadi. 

Meteorologiyaning tarixi va rivojlanish bosqichlari qisqacha koʻrib chiqilib, 

zamonaviy meteorologiya xizmatlarining ahamiyati taʼkidlanadi. Raqamli 

texnologiyalar va sunʼiy intellekt yordamida meteorologik maʼlumotlarni real vaqt 

rejimida yigʻish, qayta ishlash va tahlil qilish imkoniyatlari yoritiladi. Shuningdek, Big 

Data texnologiyalarining ob-havo prognozlari aniqligini oshirish, favqulodda 

vaziyatlarni oldindan aniqlash va iqlim oʻzgarishlarini monitoring qilishdagi oʻrni 

koʻrsatib oʻtiladi. Maqola Oʻzbekistonning meteorologiya xizmatini modernizatsiya 

qilish va ijtimoiy-iqtisodiy sohalarda meteorologik axborotlar sifatini yaxshilash uchun 

raqamli yechimlarni joriy etish zaruratini taʼkidlaydi. 

Kalit soʻzlar: Meteorologiya, raqamli transformatsiya, Big Data, sunʼiy intellekt, 

mashinaviy oʻrganish, iqlim oʻzgarishi, ob-havo prognozi, Oʻzbekiston, meteorologik 

xizmat. 

Аннотация 

В статье рассматриваются перспективы внедрения цифровой 

трансформации и технологий Big Data в метеорологической службе 

Узбекистана. Кратко освещается история и этапы развития метеорологии, 

подчеркивается важность современных метеорологических служб. 

Описываются возможности сбора, обработки и анализа метеорологических 

данных в режиме реального времени с использованием цифровых технологий и 

искусственного интеллекта. Особое внимание уделяется роли технологий Big 

Data в повышении точности прогнозов погоды, своевременном выявлении 

чрезвычайных ситуаций и мониторинге изменений климата. В статье 

подчеркивается необходимость модернизации метеорологической службы 

Узбекистана и внедрения цифровых решений для улучшения качества 

метеорологической информации в социально-экономических сферах. 

Ключевые слова: Метеорология, цифровая трансформация, Big Data, 

искусственный интеллект, машинное обучение, изменение климата, прогноз 

погоды, Узбекистан, метеорологическая служба. 
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Abstract 

This article analyzes the prospects of implementing digital transformation and Big 

Data technologies in Uzbekistanʼs meteorological service. It briefly reviews the history 

and development stages of meteorology and highlights the importance of modern 

meteorological services. The article discusses the capabilities of collecting, processing, 

and analyzing meteorological data in real-time using digital technologies and artificial 

intelligence. Special emphasis is placed on the role of Big Data technologies in 

improving weather forecast accuracy, timely detection of emergencies, and monitoring 

climate change. The article stresses the need to modernize Uzbekistanʼs meteorological 

service and adopt digital solutions to enhance the quality of meteorological information 

in socio-economic sectors. 

Keywords: Meteorology, digital transformation, Big Data, artificial intelligence, 

machine learning, climate change, weather forecast, Uzbekistan, meteorological 

service. 

KIRISH 

Meteorologiya insoniyatning eng qadimiy fanlaridan biri boʻlib, u atmosfera 

hodisalarini oʻrganish va ularni oldindan bashorat qilish bilan bogʻliq. Bugungi kunda 

iqlim oʻzgarishlari va ekstremal ob-havo hodisalarining koʻpayishi sababli 

meteorologik xizmatlarga boʻlgan talab tobora oshmoqda. Ayniqsa, qishloq xoʻjaligi, 

energetika, transport, sogʻliqni saqlash va ekologiya sohalarida aniq va tezkor 

meteorologik maʼlumotlar uzluksiz taqdim etilishi muhim ahamiyat kasb etadi. Shu 

munosabat bilan meteorologiya sohasida anʼanaviy usullarni zamonaviy raqamli 

texnologiyalar bilan integratsiya qilish, yaʼni raqamli transformatsiya jarayoni zarurati 

yuzaga kelmoqda. 

Oʻzbekistonning geografik joylashuvi va iqlim sharoitlari ham meteorologik 

monitoring va prognozlar aniqligini oshirishni talab qiladi. Hozirgi kunda 

Gidrometeorologiya xizmati koʻp jihatdan anʼanaviy usullar bilan ishlayotgan boʻlsa-

da, raqamli texnologiyalar, sunʼiy intellekt va Big Data yondashuvlarini tatbiq etish 

meteorologik maʼlumotlarni yigʻish, qayta ishlash va tahlil qilishda yangi imkoniyatlar 

yaratadi. Shu bois, ushbu maqolada Oʻzbekiston meteorologiya xizmatida raqamli 

transformatsiya va Big Data texnologiyalarini joriy etish istiqbollari hamda ularning 

samaradorligi masalalari oʻrganiladi. 

Meteorologiya (yun. meteora — atmosfera va osmon hodisalari va ...logiya) -— 

Yer atmosferasi va unda sodir boʻladigan fizik jarayonlarni oʻrganadigan fan. 

Metereologiyaning asosiy boʻlimi — atmosfera fizikasi. Atmosferadagi kimyoviy 

jarayonlarni kimyo atmosferasi, atmosfera omillarining biologik jarayonlarga taʼsirini 

biometeorologiya oʻrganadi. Atmosfera yer sirti bilan doimo oʻzaro taʼsirda boʻlgani 

uchun metereologiya, shuningdek, suv havzalarining ustki qatlami va tuproqning 

issiqlik rejimi, havoning tuproq yoki suv bilan issiqlik almashuvi, bugʻlanish va 

boshqalarni oʻrganadi. Atmosfera uchun birdanbir energiya manbai boʻlgan Quyosh 

nuri oqimi masalalari bilan ham shugʻullanadi. Atmosfera hodisalarini oʻrganishda 

metereologiyada fizikaning turli sohalarida, jumladan, gidromexanika, termodinamika 

va boshqalarda qoʻllaniladigan umumiy qonunlardan foydalaniladi. Ayni paytda 
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atmosfera jarayonlari sodir boʻlayotgan geografik holat inobatga olinadi. Shu sababli, 

metereologiya geofizika fani majmuiga kiradi. Metereologiyaning kattagina boʻlimi 

iqlim masalalariga bagʻishlangan boʻlib, alohida fan sifatida iqlimshunoslik nomini 

olgan. Atmosferaning yuqori qatlamlari fizikasi va kimyosi bilan aeronomiya boʻlimi 

shugʻullanadi. Metereologiyaning bir qancha mustaqil tarmoqlari mavjud boʻlib, 

bularga — aktinometriya, dinamik meteorologiya, sinoptik meteorologiya, atmosfera 

optikasi, atmosfera elek-tri, aerologiya va boshqa kiradi. Shuningdek, metereologiya 

amaliy va nazariy metereologiyaga boʻlinadi. Bundan tashqari, biror sohaga xizmat 

qiladigan tarmoq metereologiyasi mavjud. Bularga aviatsiya, q.h., tibbiyot, kosmik, 

yadro, dengiz meteorologiyasi va boshqa kiradi va, koʻpincha, ular umumlashtirilib 

tatbiqiy (amaliy) metereologiya nomi bilan yuritiladi. 

ADABIYOTLAR SHARHI 

Metereologiya insonning amaliy faoliyati natijasida vujudga kelgan, ishlab 

chiqaruvchi kuchlarning oʻsishi, ijtimoiy-iqtisodiy munosabatlarning oʻzgarishi va 

tabiiy fanlarning ravnaq topishi bilan bogʻliq holda rivojlandi. Metereologiya 

sohasidagi dastlabki tadqiqotlar antik davrga oiddir. Qadimiy madaniyatga ega boʻlgan 

mamlakatlar (Xitoy, Hindiston, Misr va boshqalar) da meteorologik kuzatishlar juda 

koʻp yillar ilgari olib borilgan. Zamonaviy ilmiy metereologiya asosi faqat 17-asrga 

tegishli deyish mumkin. 17-asrning 1-yarmida G. Galiley va E. Torrichelli barometr va 

termometri ixtiro qilganlaridan keyin metereologiya tez rivojlana boshladi. 17—18-

asrlarda metereologiya mustaqil fan sifatida tarkib topdi.[1] 18-asrning oʻrtalarida rus 

olimlari metereologiya V. Lomonosov va G. V. Rixman, amerikalik olim V. Franklin 

tomonidan atmosfera elektri boʻyicha tajribalar oʻtkazildi.  

Meteorologiya sohasida raqamli texnologiyalar va Big Data texnologiyalarining 

ahamiyati soʻnggi yillarda koʻplab ilmiy tadqiqotlar mavzusiga aylangan. Xalqaro 

tadqiqotlar Arribas va boshq 2022; Robinson va boshq 2015) sunʼiy yoʻldosh 

maʼlumotlari va IoT qurilmalari yordamida ob-havo maʼlumotlarini real vaqt rejimida 

yigʻishning samaradorligini koʻrsatadi. [2] Shuningdek, mashinaviy oʻrganish 

algoritmlari asosida ob-havo prognozlarini aniq va tezkor qilish boʻyicha innovatsion 

usullar rivojlanmoqda [3] 

Oʻzbekiston sharoitida esa meteorologiya xizmatlarining rivojlanishi anʼanaviy 

kuzatuv usullari asosida olib borilgan boʻlsa-da, soʻnggi yillarda raqamli yechimlarni 

joriy etish zarurati yuzaga kelmoqda (Uzhydromet hisobotlari, 2022). Big Data 

texnologiyalarining mamlakatimizda qoʻllanilishi, shuningdek, iqlim oʻzgarishlarini 

monitoring qilish va favqulodda vaziyatlarga tezkor javob berish imkoniyatlarini 

kengaytiradi. Shu bilan birga, mavjud ilmiy adabiyotlarda raqamli transformatsiya 

jarayonining ijtimoiy-iqtisodiy tarmoqlarga taʼsiri ham keng muhokama qilinmoqda 

[4]. 

Tahlil natijasida raqamli transformatsiya va Big Data texnologiyalarini joriy etish 

meteorologiya xizmatining sifatini yaxshilashda muhim omil ekanligi aniqlandi. 

Metereologiyaning yangi davri sinoptik usullarning taraqqiyoti bilan boshlanadi. 

Ob-havo xizmati tuzildi. Arribas, Alberto, Nial H. Robinson, and Phil Evanslar elektrik 

telegrafdan foydalanib, ob-havoni prognoz qilish maqsadida amaliyotda kundalik ob-
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havo xaritasini tuzishni tatbiq etdilar. Sinoptik metereologiya bilan bir vaqtda dinamik 

metereologiya ham rivojlana bordi. Metereologiya rivojlanishida 20-asrning 30-

yillarida atmosferaning yuqori qatlamlarini oʻrganishda radiozondlarning uchirilishi 

muhim oʻrin tutadi. Bu davrda ob-havoni oʻrganishda aviatsiya xizmatiga talab orta 

boshladi. Meteorologik kuzatish tarmoqlari va xizmati okeanlarga, tropik mintaqa, 

Arktika va Antarktikada keng yoyila boshladi. Ob-havo xaritalarini va boshqa 

materiallarni faksimil uzatishda telealoqadan foydalanish kengaydi; avtomatik 

meteorologik stansiyalar paydo boʻldi; meteorologiya maqsadida radiolokatsiya, 

raketa snaryadlari va boshqa tatbiq etila boshlandi. Ob-havo hodisalariga faol taʼsir 

etish ishlari ham rivojlandi.[5] 

TAHLIL VA NATIJALAR 

Metereologiya Oʻzbekistonda 1921-yilda Toshkentda Turkiston meteorologiya 

instituti (Turkmet) tashkil etilgandan keyin rivojlana boshladi. Shu yilning kuzida 

Turkmetda sinoptika boʻlimi tashkil etilib, ob-havo maʼlumotlariga ega boʻlgan 

byulletenning 1nashrini chiqara boshladi va Turkiston hududi boʻyicha sifatli kundalik 

prognoz tayyorlashga kirishdi. 1925-yildan bu institut Oʻrta Osiyo meteorologiya 

instituti (Sredazmet) deb atala boshlandi. 1927-yil noyabr oyidan oʻzining 

bosmaxonasida oylik ob-havo meteorologiya byulletenini muntazam ravishda nashr 

eta boshladi.[6]1 

Xalq xoʻjaligining rivojlanishi meteorologik taʼminotni qishloq xoʻjaligi, 

chorvachilik, irrigatsiya, aviatsiya va uning boshqa tarmoqlari uchun kengaytirish 

talabini qoʻydi. Yangi talablarga muvofiq, Gidrometxizmatni qayta tashkil etish va 

yangi boʻlimlar bunyod etish amalga oshirildi, ular bajaradigan ish doiralari 

kengaytirildi va tadqiqot ishlari kuchaytirildi. Oʻzbekistonlik olimlar va amaliyotchilar 

faqatgina shu hudud gidrometeorologiyasini batafsil oʻrganibgina qolmay, balki 

metereologiya fani sohasida umumjahon bilimga katta hissa qoʻshdilar. 

Metereologiyaning hozirgi bosqichida fizika va texnikaning yangi yutuqlari- 

radiolokatsiya usullari, meteorologik yoʻldoshlar, elektron hisoblash mashinalari va 

boshqa keng qoʻllanilmoqda. Metereologiya sohasida ilmiy va amaliy ishlar 

Oʻzbekiston Respublikasi Vazirlar Mahkamasi huzuridagi gidrometeorologik Bosh 

boshqarmasida, Oʻzbekiston milliy universitetining fizika va geografiya fakultetlari va 

boshqalarda olib borilmoqda.[7] 

Zamonaviy davrda meteorologik xizmatlarning roli tobora ortib bormoqda. Iqlim 

oʻzgarishlarining jadallashuvi, ekstremal ob-havo hodisalarining — xususan, kuchli 

shamollar, qurgʻoqchilik, toshqinlar va boshqa tabiiy ofatlarning — koʻpayib 

borayotgani turli sohalarning barqaror faoliyatini meteorologik axborotlar bilan 

uzluksiz taʼminlashni dolzarb masalaga aylantirmoqda. Qishloq xoʻjaligi, transport, 

energetika, sogʻliqni saqlash, ekologiya va boshqa koʻplab tarmoqlarda qarorlar qabul 

qilishda aniqlik, tezkorlik va prognozlarning ishonchliligi ustuvor ahamiyat kasb 

etmoqda. Bu esa meteorologik axborotlarni toʻplash, qayta ishlash va taqdim etish 

tizimining tubdan modernizatsiyasini, yaʼni raqamli transformatsiyani talab qiladi. 

 
1 https://hydromet.uz 
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Oʻzbekiston Respublikasi Gidrometeorologiya xizmati (Uzhydromet) tomonidan 

olib borilayotgan monitoring ishlari hanuzgacha koʻp hollarda anʼanaviy, mexanik 

usullar asosida amalga oshiriladi. Bu esa meteorologik jarayonlarning murakkabligi, 

tez oʻzgaruvchanligi va hududiy farqlanishini hisobga olgan holda maʼlumotlarni tahlil 

qilishda sezilarli kechikishlarga olib keladi. Raqamli texnologiyalarni joriy etish esa 

nafaqat meteorologik maʼlumotlarning avtomatik tarzda yigʻilishi, balki ularni real 

vaqt rejimida chuqur tahlil qilish, vizualizatsiya qilish va foydalanuvchilarga samarali 

tarzda yetkazib berish imkonini yaratadi. Ayniqsa, sunʼiy intellekt, mashinaviy 

oʻrganish va katta hajmdagi maʼlumotlar (Big Data) bilan ishlash texnologiyalari bu 

borada alohida oʻrin tutadi. 

Big Data — bu hajmi katta, manbalari turlicha boʻlgan va doimiy ravishda 

yangilanib boruvchi maʼlumotlar toʻplami boʻlib, ularni qayta ishlash uchun maxsus 

texnologik yechimlar talab etiladi. Meteorologiya sohasida Big Data texnologiyalari 

quyidagi yoʻnalishlarda keng imkoniyatlar yaratadi: sunʼiy yoʻldoshlar va IoT (Internet 

of Things) qurilmalari orqali real vaqt rejimida maʼlumot yigʻish; atmosfera holatini 

modellashtirish va prognozlashda mashinaviy oʻrganish algoritmlaridan foydalanish; 

favqulodda vaziyatlarni aniqlash va ularga nisbatan ogohlantirish tizimlarini ishlab 

chiqish; shuningdek, iqlim oʻzgarishlari tendensiyalarini uzoq muddatli monitoring 

qilish. Bu texnologiyalar yordamida ob-havo prognozlarining aniqligi sezilarli 

darajada oshib, tabiiy ofatlar haqida oldindan samarali ogohlantirishlar berilishi 

mumkin[8][9]. 

Oʻzbekiston sharoitida meteorologiya tizimini raqamlashtirishga oid ayrim ijobiy 

siljishlar kuzatilmoqda. Jumladan, raqamli ob-havo stansiyalarining soni yildan-yilga 

oshmoqda, sunʼiy yoʻldosh monitoringi boʻyicha xalqaro hamkorlik aloqalari 

kengaymoqda, Uzhydromet tarkibida ilmiy-tadqiqot laboratoriyalari faoliyat 

yuritmoqda. Biroq tizimning toʻlaqonli transformatsiyasi uchun hali bir qator muhim 

muammolar hal qilinishi lozim. Jumladan, texnologik infratuzilmaning eskirganligi, 

axborot tizimlarining fragmentlanganligi, mutaxassislarning raqamli kompetensiyalari 

yetarli darajada emasligi va maʼlumotlar almashinuvi boʻyicha yagona 

markazlashtirilgan platformaning yoʻqligi bu borada jiddiy toʻsiq boʻlib qolmoqda. 

1-jadval 

Oʻzbekiston meteorologiya tizimidagi raqamli transformatsiya 

jarayonlarining zamonaviy tahlili1 
Yoʻnalish Mavjud holat Asosiy muammolar Tavsiya etilayotgan raqamli 

yechimlar 

Maʼlumot 

yigʻish 

Baʼzi ob-havo 

stansiyalari 

raqamlashtirilgan 

Koʻpchilik stansiyalar 

eskirgan, oflayn 

rejimda ishlaydi 

IoT sensorlar, sunʼiy yoʻldosh 

monitoringi, avtomatik ob-

havo stansiyalarini joriy etish 

Maʼlumotlar 

bazasi va 

saqlash 

Fragmental 

maʼlumotlar toʻplami 

mavjud 

Maʼlumotlar 

integratsiyasi va 

yagona platformaning 

yoʻqligi 

Bulutli texnologiyalar (cloud 

storage), NoSQL bazalari 

orqali integratsiyalashgan 

tizim 

 
1 Muallif ishlanmasi 
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Yoʻnalish Mavjud holat Asosiy muammolar Tavsiya etilayotgan raqamli 

yechimlar 

Tahlil va 

prognozlash 

Anʼanaviy statistik 

usullar qoʻllaniladi 

Real vaqt rejimida 

bashorat qilish 

imkoniyatlari 

cheklangan 

Sunʼiy intellekt va mashina 

oʻrganish asosidagi algoritmlar 

(AI/ML)ni tatbiq etish 

Favqulodda 

ogohlantirish 

tizimi 

Qisman avtomatik 

tizimlar mavjud 

Tizim kechikish bilan 

ishlaydi, yagona 

dasturiy muhit yoʻq 

Real vaqt rejimida ishlovchi 

AI-dasturiy modellar, mobil 

ogohlantirish xizmatlari 

Kadrlar 

salohiyati 

Malakali 

mutaxassislar soni 

yetarli emas 

Zamonaviy 

texnologiyalar bilan 

ishlay oladigan 

mutaxassislar tanqis 

Raqamli texnologiyalar 

boʻyicha malaka oshirish, 

xalqaro sertifikatlar asosida 

kadr tayyorlash 

Xalqaro 

hamkorlik 

Baʼzi dasturlar 

mavjud (JICA, 

WMO) 

Tajriba almashinuvi 

va texnik yordam 

yetarli emas 

EU Copernicus, JICA, KOICA 

kabi loyihalarda faol ishtirok 

etish, grant asosida 

texnologiya jalb qilish 

 

Yuqorida taqdim etilgan tahliliy 1-jadval Oʻzbekiston meteorologiya xizmatida 

raqamli transformatsiya va Big Data texnologiyalarini joriy etish yoʻnalishida mavjud 

holat, asosiy muammolar va istiqbolli raqamli yechimlar oʻrtasidagi tizimli 

bogʻliqlikni ochib beradi. Jadvaldan koʻrinib turibdiki, mavjud infratuzilma va uslublar 

koʻp hollarda anʼanaviy yondashuvlarga tayanmoqda, bu esa tezkorlik, aniqlik va 

funksionallik jihatidan global talablar darajasida emas. 

Big Data, sunʼiy intellekt, IoT kabi ilgʻor texnologiyalarni joriy etish nafaqat 

maʼlumotlar bilan ishlash sifatini oshiradi, balki favqulodda holatlarni oldindan 

ogohlantirish, sektorlararo prognoz xizmatlarini yoʻlga qoʻyish va iqlim 

oʻzgarishlariga moslashuv boʻyicha strategik qarorlarni ilmiy asosda qabul qilish 

imkonini yaratadi. Shu bilan birga, bu jarayonda malakali kadrlar tayyorlash, 

maʼlumotlar integratsiyasi, texnologik infratuzilmani yangilash va xalqaro 

hamkorlikni kengaytirish hal qiluvchi omillar hisoblanadi. 

Mazkur tahliliy yondashuv Oʻzbekistonda meteorologik xizmatni 

raqamlashtirishga qaratilgan harakatlarni ilmiy asoslash, ustuvor yoʻnalishlarni 

belgilash hamda davlat siyosati va amaliy tadqiqotlar oʻrtasidagi uzviylikni taʼminlash 

uchun muhim poydevor vazifasini bajaradi. 

Big Data texnologiyalarini kompleks joriy etish Oʻzbekiston meteorologiya 

tizimiga bir qator strategik ustunliklarni beradi. Jumladan, ob-havo prognozlarining 

aniqligi 20–30 foizgacha oshadi, qishloq xoʻjaligi, transport, energetika kabi tarmoqlar 

uchun ixtisoslashtirilgan prognoz xizmatlari ishlab chiqiladi, favqulodda vaziyatlarni 

aniqlash va aholini ogohlantirish tizimlari avtomatlashtiriladi, iqlim oʻzgarishlariga 

moslashuv boʻyicha ilmiy asoslangan qarorlar qabul qilinadi. Shu bilan birga, Yevropa 

Ittifoqi, Yaponiya, Janubiy Koreya kabi ilgʻor mamlakatlar tajribasini oʻrganish va 

implementatsiya qilish, xalqaro dasturiy taʼminot yechimlarini moslashtirish va kadrlar 

tayyorlash boʻyicha ilgʻor modelni yaratish muhim ahamiyatga ega. 

XULOSA VA TAKLIFLAR 
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Tadqiqot natijalari shuni koʻrsatdiki, Oʻzbekiston meteorologiya xizmatida 

raqamli transformatsiya va Big Data texnologiyalarini joriy etish samaradorlikni 

sezilarli darajada oshirishi mumkin. Anʼanaviy usullar bilan solishtirganda, raqamli 

yechimlar maʼlumotlarni yigʻish, qayta ishlash va tahlil qilish jarayonlarini 

tezlashtiradi, ob-havo prognozlarining aniqligini yaxshilaydi hamda favqulodda 

vaziyatlarga tezkor javob berish imkoniyatini kengaytiradi. 

Shu bilan birga, raqamli transformatsiya jarayonida zamonaviy texnologiyalarni 

tatbiq etish uchun mutaxassislarni qayta tayyorlash, infratuzilmani modernizatsiya 

qilish va maʼlumotlar xavfsizligini taʼminlash kabi masalalar alohida eʼtiborga 

loyiqdir. Kelgusida, raqamli texnologiyalar yordamida iqlim oʻzgarishlarini oldindan 

aniqlash va resurslarni samarali boshqarish sohalarida yangi imkoniyatlar yaratish 

uchun izchil tadqiqotlar olib borilishi tavsiya etiladi. 
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