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Annotatsiya

Ushbu maqolada reklama xizmatlari bozorida raqobatbardoshlikni oshirish
masalalari, xorijiy davlatlarning ilg‘or tajribalari hamda ularni O‘zbekiston sharoitida
qo‘llash 1imkoniyatlari tahlil qilingan. Jahon bozorida reklama sohasi raqamli
transformatsiya, innovatsion yondashuvlar va brend boshgaruvi orqali tez sur’atlarda
rivojlanayotgani yoritilgan. Maqolada O‘zbekiston reklama bozorining hozirgi holati,
mavjud muammolar va raqobat muhitini yaxshilash yo‘llari ko‘rib chiqilib, xorij
tajribasiga asoslangan taklif va tavsiyalar berilgan.

Kalit so‘zlar: reklama xizmatlari, raqobatbardoshlik, innovatsiya, xorij tajribasi,
raqamli marketing, raqamli texnologiyalar, innovatsiyalar, xizmatlar sifati, iste’molchi
xulg-atvort.

AHHOTALMSA

B crarbe paccMaTpuBaroTCsi BOIIPOCHI MOBBIIIEHHSI KOHKYPEHTOCTIOCOOHOCTH Ha
PBIHKE PEKJIAMHBIX YCIyT, aHAIU3UPYETCs 3apyOeKHBI OMBIT U BO3MOMXHOCTH €TO
NPUMEHEHUs B YCIOBMAX Y30ekuctana. Ocoboe BHUMaHHUE YAENEHO TEHACHLUSM
1udpoBoil TpaHchopMaIy, UHHOBAITMOHHBIM TOX0IaM U YIIPABJICHUIO OpEHIaMU B
MHUPOBOM MpakTHUKE. ABTOp aHAIU3UPYET TEKyLIEe COCTOSHHE PEKJIAMHOTO pPbIHKA
V30eknucrana, CyMmIECTBYIOMIME TNPOOIEMbl W TMpeasiaraeT pPeKOMEHIAIMH TI0
MOBBIIIEHUIO 3 (HEKTUBHOCTH U KOHKYPEHTOCIIOCOOHOCTH OTPACIIH.

KiroueBbie ci0Ba: pekiaMHbIe YCIYTH, KOHKYPEHTOCTIOCOOHOCTh, HHHOBAIIWH,
3apyOeXHbI ONbIT, UPPOBOM MApPKETUHT, U(POBLIE TEXHOJOTHMH, WHHOBAIIUH,
KaueCcTBO YCIIYT, TTOBEICHNE TTOTPEOUTEEH.

Abstract

This article examines the issues of enhancing competitiveness in the advertising
services market, analyzing foreign best practices and exploring the possibilities of their
application in Uzbekistan. The study highlights global trends such as digital
transformation, innovative marketing strategies, and brand management. The current
state of Uzbekistan’s advertising market is analyzed, along with existing challenges,
and practical recommendations are proposed to improve the industry’s competitiveness
based on international experience.

Keywords: advertising services, competitiveness, innovation, foreign experience,
digital marketing, digital technologies, innovation, service quality, consumer behavior.
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KIRISH

Hozirgi globallashuv va ragamli iqtisodiyot sharoitida reklama xizmatlari bozori
milliy igtisodiyotning eng dinamik va tez o‘sib borayotgan tarmogqlaridan biri sifatida
alohida ahamiyat kasb etmoqda. Reklama nafaqat mahsulot va xizmatlarni targ‘ib
qilish vositasi, balki ragobat muhitini shakllantiruvchi, iste’molchilarning tanloviga
ta’sir etuvchi, biznes subyektlarining bozorga kirib borish imkoniyatlarini
kengaytiruvchi iqtisodiy mexanizm sifatida ham muhim rol o‘ynaydi.

Bugungi kunda dunyo mamlakatlarida reklama sohasining samaradorligi raqamli
texnologiyalar, kreativ yondashuvlar, brend boshqaruvi va iste’molchi psixologiyasiga
asoslangan marketing strategiyalarini tatbiq etish orqali ta’minlanmoqda. Xususan,
AQSh, Yaponiya, Janubiy Koreya, Buyuk Britaniya va Germaniya tajribalari shuni
ko‘rsatmoqdaki, reklama xizmatlarida raqobatbardoshlikni oshirish bevosita
innovatsion yechimlarni joriy etish, kadrlar salohiyatini rivojlantirish va axborot-
kommunikatsiya infratuzilmasini takomillashtirish bilan chambarchas bog‘liqdir.

O‘zbekistonda ham so‘nggi yillarda reklama bozori bosqgichma-bosqich
rivojlanib, yangi media kanallar, raqamli platformalar va  marketing
texnologiyalarining paydo bo‘lishi natijasida sifat jihatidan yangi bosqichga
ko‘tarilmoqda. Shu bilan birga, reklama xizmatlari bozorida raqobat muhitining
yetarlicha shakllanmagani, xorijiy tajribalarning to‘liq tatbiq etilmagani hamda kreativ
yondashuvlar yetishmasligi tarmoqgning barqaror rivojlanishiga to‘siq bo‘lmoqda.

Mazkur maqolada reklama xizmatlari bozorida raqobatbardoshlikni oshirish
borasida xorijiy tajribalar tahlil qilinadi hamda ularni O‘zbekiston sharoitiga
moslashtirish yo‘nalishlari bo‘yicha ilmiy-amaliy tavsiyalar ishlab chiqiladi. Tadqiqot
natijalari milliy reklama sohasini modernizatsiya qilish, raqobat muhitini kuchaytirish
va marketing xizmatlarining sifatini oshirishga qaratilgan muhim yo‘nalishlarni
belgilashga xizmat qiladi.

ADABIYOTLAR SHARHI

Reklama xizmatlari bozorida raqobatbardoshlikni oshirish masalasi xalgaro
miqyosda marketing, menejment va ragamli iqtisodiyot sohalarida faol tadqiq
gilinayotgan dolzarb yo‘nalishlardan biridir. Ko‘plab xorijiy olimlar reklama
tizimining samaradorligi va bozor raqobatining o‘zaro bog‘ligligini turli nazariy
yondashuvlar orgali asoslab berganlar. [1,2]

Masalan, F. Kotler va K. Keller o‘zlarining “Marketing management” asarida
reklama faoliyatini raqobat strategiyasining ajralmas qismi sifatida ko‘rib, uning
muvaffaqiyati iste’molchilarning idrokini shakllantirish va brendga nisbatan sodiqlikni
oshirish bilan belgilanadi, deb ta’kidlaydilar. M. Porter esa raqobat ustunligini
ta’minlashda differensial marketing va reklama orqali yaratilgan noyob qiymat
taklifining rolini alohida qayd etgan. [3, 4]

Jahon amaliyotida AQSh, Buyuk Britaniya, Yaponiya va Janubiy Koreya
tajribalari reklama xizmatlari bozorida innovatsiyalar, raqgamli platformalar va kreativ
agentliklar faoliyatining muhim o‘ringa ega ekanini ko‘rsatadi. Xususan, McKinsey
Global Institute va Deloitte Digital tomonidan o‘tkazilgan tadqiqotlarda reklama

sohasining ragamli transformatsiyasi mamlakat iqtisodiyotiga sezilarli qo‘shilgan
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giymat yaratishi hamda kichik bizneslarning bozorga chiqish imkoniyatlarini
kengaytirishi isbotlangan. [5, 6, 7]

Yevropa Ittifoqi mamlakatlari tajribasida esa reklama xizmatlarini tartibga solish,
raqobat qonunchiligi va iste’molchi huquglarini himoya qilish tizimining
mukammalligi raqobatbardosh muhitni shakllantirishda hal qiluvchi omil sifatida
e’tirof etiladi. Masalan, Germaniya va Fransiyada reklama sohasidagi sifat standartlari,
etik kodekslar va davlat-nodavlat nazorat mexanizmlari raqobatni sog‘lomlashtirishga
xizmat qiladi. [8, 9, 10]

O‘zbekiston olimlari tomonidan so‘nggi yillarda reklama va marketing
xizmatlarining iqtisodiyotdagi o‘rni, raqobat muhitining shakllanishi hamda
innovatsion yondashuvlarning joriy etilishi bo‘yicha bir gator ilmiy ishlar amalga
oshirilgan. Jumladan, I. Karimov, Sh. Xakimov, D. Jo‘rayev, M. Tursunov kabi
tadqiqotchilar asarlarida marketing kommunikatsiyalari tizimini rivojlantirish, ragamli
reklama strategiyalarini joriy etish va mahalliy brendlar ragobatbardoshligini oshirish
masalalari keng yoritilgan. [11, 12, 13, 14, 15]

Shu bilan birga, mavjud adabiyotlarda reklama xizmatlari bozorini xorijiy tajriba
bilan qiyosiy tahlil qilish, O‘zbekiston sharoitida ushbu tajribalarni amaliyotga tatbiq
etishning aniq yo‘nalishlari yetarlicha o‘rganilmagan. Mazkur maqola aynan shu
bo‘shligni to‘ldirish, reklama xizmatlarida raqobatbardoshlikni oshirishning
zamonavly mexanizmlarini xorijiy tajriba asosida tahlil qilish va milliy modelni
shakllantirishga qaratilgan.

METODOLOGIYA

Mazkur tadqiqotning metodologik asosi sifatida reklama xizmatlari bozorida
raqobatbardoshlikni oshirishga oid xorijiy tajribani o‘rganish, tahlil qilish va uni
O‘zbekiston iqtisodiy muhitiga moslashtirishga garatilgan kompleks yondashuv
qo‘llanildi. Tadqiqotda tizimli, tahliliy, qiyosiy hamda empirik metodlardan
foydalanildi.

Tizimli yondashuv yordamida reklama xizmatlari bozorining tuzilmasi,
ishtirokchilari, ragobat muhiti va marketing kommunikatsiyalari o‘rtasidagi o‘zaro
bog‘ligliklar o‘rganildi. Bu yondashuv sohada yuz berayotgan iqtisodiy va
institutsional jarayonlarni yagona tizim sifatida ko‘rib chiqish imkonini berdi.

Qiyosiy tahlil metodi orqali AQSh, Yevropa Ittifoqi mamlakatlari, Janubiy
Koreya va Yaponiya kabi ilg‘or davlatlarning reklama sohasini tartibga solish,
raqobatni rivojlantirish hamda innovatsion yondashuvlarni joriy etish bo‘yicha
tajribalari O‘zbekiston amaliyoti bilan solishtirildi. Ushbu tahlil natijasida xorijiy
tajribani mahalliy sharoitga moslashtirish yo‘nalishlari belgilandi.

Empirik tahlil jarayonida O‘zbekiston reklama xizmatlari bozorining hozirgi
holati, raqobat darajasi, ishtirokchi subyektlar soni, reklama vositalarining xilma-
xilligi va raqamli transformatsiya darajasi haqidagi mavjud statistik ma’lumotlar,
so‘rovnomalar va amaliy kuzatuvlar tahlil qilindi.

Analitik va induktiv metodlar yordamida olingan ma’lumotlar umumlashtirilib,
reklama sohasida raqobatbardoshlikni oshirishga xizmat qiluvchi omillar —
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innovatsiyalar, kreativlik, kadrlar salohiyati, marketing strategiyasi va raqamli
texnologiyalarning ta’siri aniglab chiqildi.

Tadqiqotning nazariy bazasini marketing, menejment va raqobat nazariyasi
bo‘yicha ilg‘or xorijiy olimlarning ilmiy ishlari (F. Kotler, M. Porter, K. Keller va
boshqalar), xalgaro tashkilotlar (OECD, UNCTAD, WFA, Deloitte, McKinsey)
tahliliy hisobotlari hamda O‘zbekiston Respublikasi qonun hujjatlari tashkil etdi.
Shuningdek, tadqiqotda ilmiy tavsiyalar ishlab chigishda sintez yondashuvi qo‘llanilib,
xorijiy tajribaning eng samarali elementlari O‘zbekiston reklama xizmatlari bozorining
rivojlanish sharoitiga moslashtirildi. [8, 9, 10]

TAHLIL VA NATIJALAR

Tadqiqot jarayonida reklama xizmatlari bozorining jahon va milliy migyosdagi
holati, raqobat muhitini shakllantiruvchi omillar hamda sohani rivojlantirish bo‘yicha
xorijiy tajribalar tahlil gilindi. Olingan natijalar shuni ko‘rsatdiki, hozirgi davrda
reklama iqtisodiy o‘sishning muhim drayverlaridan biriga aylanib, tovar va xizmatlar
bozorida raqobatbardoshlikni oshirishda hal giluvchi rol o‘ynamoqda. AQSh, Yevropa
Ittifoqi, Yaponiya va Janubiy Koreya tajribalari shuni ko‘rsatadiki, reklama sohasining
raqobatbardoshligi bir necha asosiy yo‘nalishlar orqali ta’minlanadi:

Innovatsion marketing strategiyalari — raqamli reklama, sun’iy intellekt va
ma’lumotlar tahliliga asoslangan yondashuvlar reklama samaradorligini oshiradi;

Kreativlik va brend menejmenti — reklama agentliklari o‘rtasidagi sog‘lom
ragobat iste’molchilar e’tiborini jalb etishda muhim omil bo‘lmoqda;

Huquqiy va institutsional muhit — raqobatni tartibga soluvchi mustahkam
qonunchilik tizimi sohada adolatli sharoit yaratadi;

Kadrlar salohiyatini rivojlantirish — reklama va marketing sohasida malakali
mutaxassislar tayyorlash ragobatbardoshlikning barqaror omili sifatida e’tirof etiladi.

Masalan, Janubiy Koreyada “Digital Creative Center” dasturi orqali reklama
agentliklariga innovatsion yechimlar yaratish uchun davlat grantlari ajratiladi. Yevropa
Ittifoqida esa reklama etikasi va iste’molchi huquqlarini himoya qilish mexanizmlari
kuchli yo‘lga qo‘yilgan bo‘lib, bu sog‘lom ragobatni ta’minlaydi. O‘zbekistonda
reklama bozori so‘nggi yillarda jadal rivojlanayotgan bo‘lsa-da, ragobat mubhiti hali
to‘liq shakllanmagan. Soha bo‘yicha o‘tkazilgan tahlillar quyidagi holatlarni ko‘rsatdi:

—Bozorning asosiy qismini an’anaviy reklama vositalari (tashqi bannerlar,
televideniye) egallab turibdi, ragamli reklama ulushi esa hali past;

—Mahalliy reklama agentliklari xorijiy kompaniyalar bilan raqobatlashishda
yetarli texnologik va kreativ salohiyatga ega emas;

—Huquqiy baza mavjud bo‘lsa-da, reklama sifati, shaffofligi va iste’molchi
ishonchini mustahkamlashga doir amaliy mexanizmlar yetarli darajada ishlamayapti;

—Kadrlar tayyorlash tizimi zamonaviy raqamli marketing va dizayn
yo‘nalishlarida yetarlicha rivojlanmagan.

Tadqiqot natijalari quyidagilarni ko‘rsatdi:
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1. O‘zbekiston reklama xizmatlari bozorida raqobatbardoshlikni oshirishning
asosly yo‘nalishlari sifatida ragamli texnologiyalarni keng joriy etish, kreativ
yondashuvlarni rivojlantirish va iste’molchi ishonchini oshirish zarur.

2. Xorij tajribasini tatbiq etish jarayonida O°‘zbekiston sharoitiga mos milliy
model ishlab chiqish muhim: bu model davlat tartibga soluvi, xususiy sektor
tashabbuslari va ta’lim tizimining integratsiyasiga asoslanishi lozim.

3. Bozorni rivojlantirish uchun reklama etikasi va sifat standartlarini joriy etish,
shuningdek, xalgaro hamkorlikni kengaytirish ragobatni kuchaytiradi.

4. Innovatsion reklama platformalari — masalan, sun’iy intellektga asoslangan
tahlil, 1jtimoiy tarmogqlar orqali magsadli reklama va interaktiv kontent yaratish —
sohada samaradorlikni sezilarli oshiradi.

Umuman olganda, tadqiqot shuni tasdigladiki, O‘zbekistonda reklama xizmatlari
bozorining raqobatbardoshligini oshirish uchun xorijiy ilg‘or tajribalarni milliy
sharoitga moslashtirgan holda qo‘llash zarur. Bunda davlat siyosati, biznes
innovatsiyalari va ta’lim tizimi o‘rtasidagi uyg‘unlik hal giluvchi ahamiyatga ega..
Quyidagi jadvalda raqamli reklama bozorining o‘sish sur’atlari (2020-2024 yillar, %
hisobida) keltirilgan:

1-jadval
Raqamli reklama bozorining o‘sish sur’atlari (2020-2024 yillar, %
hisobida)'

O°sish
. . . . . sur’ati
T/r Mamlakat 2020 yil | 2021 yil | 2022yil | 2023yil | 2024 yil (2020—
2024)
1 AQSh 99 115 130 148 165 +65%
2 | Yevropa Ittifoqi 95 110 124 136 150 +50%
3 Janubiy Koreya 92 118 137 155 172 +72%
4 Yaponiya 97 112 126 141 155 +55%
5 O‘zbekiston 80 106 113 121 125 +25%

Jadvaldan ko‘rinib turibdiki, O‘zbekiston ragamli reklama bozorining o°‘sish
sur’ati rivojlangan mamlakatlarga nisbatan past. Bu esa ragamli infratuzilmaning
yetarli darajada rivojlanmagani va reklama agentliklarining innovatsion imkoniyatlari
cheklanganligini ko‘rsatadi.

2-jadval
Reklama bozorida raqobatbardoshlikka ta’sir etuvchi asosiy omillar?
T/r | Asosiy omillar AQSh tajribasi Yevrop a Itt{foql O‘zbekiston holati
tajribasi
Innovatsion Sun’iy intellekt, Big Data, Ma ll'm}o‘Flar Texnologlk
1 texnologiyalar avtomatlashtirilgan tahlil xavisizligi va Integratsiya
sy & shaffoflik tizimi cheklangan

! Raqamli reklama bozorining o‘sish sur’atlari (2020-2024 yillar, % hisobida) asosida muallif ishlanmasi

2 Reklama bozorida raﬂobatbardoshlikka ta’sir etuvchi asosiz omillar doirasida muallif ishlanmasi
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ulushi

T/r | Asosiy omillar AQSh tajribasi Yevropa Ittifoqi | yc /1 oyicton holati
tajribasi
Etika va tartibga | Federal savdo komissiyasi EU Consumgr Qonunc?hlllk asoslari
2 . . ,: Policy orqali mavjud, ammo
solish tomonidan qat’iy nazorat .
himoya nazorat sust
Kadrlar Krea‘Flv va {T- ' Maxsus 0°quy Raq?mll marketing
3 salohivati mutaxassislar o‘rtasida dasturlari mavjud bo‘yicha kadrlar
Y hamkorlik yetishmaydi
Bozor Xususiy sektor ustunligi, . IJt1m01‘y Asosan davlat
4 . . . javobgarlik va .
mexanizmlari raqobat kuchli U buyurtmalari ustun
davlat go‘llovi
0 V) 0 1
5 Raqamli muhit 90% onlayn reklama 80% onlayn 35% ragamli

reklama ulushi

platformalar orqali

Xorijiy mamlakatlarda reklama sohasida raqobat innovatsiya, kadrlar malakasi va
raqamli texnologiyalar bilan chambarchas bog‘langan. O°‘zbekistonda esa bu
yo‘nalishlar hali to‘liq shakllanmagan bo‘lib, raqobatning asosiy manbai sifatida narx
styosati ustunlik qiladi.

3-jadval
O‘zbekiston reklama xizmatlari bozorining hozirgi holati’
T/r Ko‘rsatkich 2020yil | 2022yil | 2024yil O‘sish (%)
1 | Reklama agentliklari soni 320 410 480 +50%
2 | Ragamli reklama ulushi 18% 27% 35% +17 punkt
3 | TV va tashqi reklama ulushi 70% 62% 55% -15 punkt
4 | Ish bilan bandlar soni 4200 5300 6 000 +43%
5 | Bozor hajmi (mln so‘mda) 550 000 670 000 790 000 +43%

O‘zbekiston reklama bozori hajmi va ishtirokchilar soni yildan-yilga o‘sib
bormoqgda. Biroq, ragamli reklama segmenti hali to‘liq ustunlikka ega emas. Shuning
uchun raqamli transformatsiya jarayonlarini tezlashtirish muhim strategik yo‘nalish
hisoblanadi.

4-jadval
Xorijiy tajribani O‘zbekiston sharoitiga moslashtirish yo‘nalishlari?

T/r Yo‘nalish Xorij tajribasi O‘zbekiston uchun tavsiya
1 Ragamli Al, Big Data asosida tahlil Mabhalliy platformalarda Al
innovatsiyalar va segmentatsiya modellarini joriy etish
) Reklama etikasi va Shaffoflik, iste’molchini Milliy reklama kodeksini
gonunchilik himoya qilish takomillashtirish
3 Kadrlar siyosati Maxsus 1'<reativ U.niversitetlarda.“Raqamli N
akademiyalar marketing” yo‘nalishini kengaytirish
4 | Bozor infratuzilmasi Mfedia agegtlik}ar Mahalliy IT-start?plar bilan
integratsiyasi hamkorlik
5 Davlat-xususiy Innovatsion loyihalarga Reklama sohasida PPP mexanizmini
sheriklik grantlar joriy etish

! O‘zbekiston reklama xizmatlari bozorining hozirgi holati doirasida statistic ma’lumotlar asosida muallif ishlanmasi

2 Xoriiiz tairibani O‘zbekiston sharoiti%a moslashtirish zo‘nalishlari bo‘zicha muallif ishlanmasi
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Xorijiy tajribani O‘zbekiston iqtisodiy mubhitiga to‘g‘ri moslashtirish reklama
xizmatlari bozorida ragobatbardoshlikni oshirishning eng muhim sharti hisoblanadi.
Buning uchun strategik rejalashtirish, kadrlar tayyorlash va texnologik yangilanishni
uyg‘unlashtirish zarur. Tadqiqot natijalari shuni ko‘rsatadiki, reklama xizmatlari
bozorida raqobatbardoshlikni oshirish uchun O‘zbekiston quyidagi ustuvor
yo‘nalishlarga e’tibor garatishi lozim:

—raqamli infratuzilmani rivojlantirish;

—reklama etikasi va shaffoflikni kuchaytirish;

—innovatsion texnologiyalarni keng joriy etish;

—kreativ va malakali kadrlar tayyorlash tizimini mustahkamlash;

—davlat va xususiy sektor o‘rtasidagi hamkorlikni kuchaytirish.

XULOSA VA TAKLIFLAR

Tadqiqot natijalari shuni ko‘rsatadiki, reklama xizmatlari bozori zamonaviy
iqtisodiyotda nafaqat marketing kommunikatsiyalarining ajralmas qismi, balki
innovatsion raqobat mubhiti shakllanishining muhim omilidir. O‘zbekiston sharoitida
ushbu bozorni rivojlantirish, raqobatbardoshlikni oshirish va xorijiy ilg‘or tajribalarni
joriy etish iqtisodiyotning xizmatlar sektorida sifat o‘zgarishlarini ta’minlaydi.
Raqgamli texnologiyalar jadal rivojlanishi reklama xizmatlari bozorida yangi raqobat
mexanizmlarini shakllantirmoqda. Biroq, O‘zbekiston bozorida ragamli reklama
segmenti hali to‘liq ustunlikka ega emas, bu esa innovatsiyalarni joriy etish zarurligini
ko‘rsatadi.

Xorijily mamlakatlar tajribasi (AQSh, Yevropa Ittifoqi, Janubiy Koreya,
Yaponiya) tahlili reklama sohasida raqobatni kuchaytirish uchun texnologik
modernizatsiya, etika me’yorlarini qat’iy nazorat qilish va iste’molchi ishonchini
oshirish muhimligini namoyon etdi. O‘zbekistonda reklama xizmatlari infratuzilmasi
kengayib borayotgan bo‘lsa-da, me’yoriy-huquqiy baza, kadrlar salohiyati va
marketing strategiyalari yetarli darajada shakllanmagan. Raqobatbardosh reklama
sohasi nafaqat iqtisodiy, balki ijtimoiy ahamiyatga ham ega, chunki u jamiyatda
iste’mol madaniyatini, kreativ fikrlashni va innovatsion yondashuvlarni rivojlantiradi.
Tahlil natijasida quyidagi takliflar ishlab chiqildi:

Birinchidan, O‘zbekiston reklama xizmatlari bozorini rivojlantirishda ragamli
transformatsiyani ustuvor yo‘nalish sifatida belgilash lozim. Shu magsadda mahalliy
onlayn reklama platformalarini yaratish va xalqaro tizimlar (Google, Meta, TikTok
Ads va boshqalar) bilan integratsiyani kuchaytirish zarur.

Ikkinchidan, milliy reklama kodeksini xalqaro standartlarga muvofiq ravishda
yangilash, reklama etikasi, iste’molchini himoya qilish va shaffoflik tamoyillarini
mustahkamlash lozim.

Uchinchidan, kadrlar tayyorlash tizimini modernizatsiya qilish — universitetlarda
“Ragamli marketing”, “Reklama menejmenti”’, “Brending va kommunikatsiya
strategiyasi” kabi yangi ta’lim yo‘nalishlarini keng joriy etish zarur.
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To rtinchidan, innovatsion texnologiyalarni joriy etish — reklama
samaradorligini baholashda sun’iy intellekt, katta ma’lumotlar (Big Data) va
neyromarketing vositalarini qo‘llash amaliyotini kengaytirish kerak.

Beshinchidan, davlat-xususiy sheriklik asosida reklama va marketing startaplarini
qo‘llab-quvvatlash mexanizmlarini yo‘lga qo‘yish, grantlar va soliq imtiyozlari orqali
kreativ agentliklar faoliyatini rag‘batlantirish muhim.

Oltinchidan, xalgaro hamkorlikni kuchaytirish — OECD, WFA, UNCTAD kabi
tashkilotlar bilan hamkorlikda reklama bozorini rivojlantirish, o‘zaro tajriba almashish
va trening dasturlarini amalga oshirish lozim.

Yuqoridagi takliflar amaliyotga joriy etilsa, O‘zbekiston reklama xizmatlari
bozori raqobatbardoshligi oshadi, ragamli iqtisodiyot rivojlanishiga turtki beradi
hamda xalgaro maydonda milliy brendlar nufuzini mustahkamlash imkoniyati
yaratiladi. Shu tariga, reklama sohasi mamlakat iqtisodiyotining innovatsion
harakatlantiruvchi kuchlaridan biriga aylanishi mumkin.
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