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Annotatsiya

Mazkur maqolada xizmatlar sohasining, jumladan sog‘ligni saqglash
xizmatlarining hududlar kesimidagi rivojlanish dinamikasi va barqarorlik holati tahlil
qilingan. Tadqiqot bozor xizmatlarining oylik o‘sish sur’atlari hamda sog‘ligni saqlash
xizmatlarining yillik o‘sish ko‘rsatkichlari asosida amalga oshirilgan. Rasmiy statistik
ma’lumotlarga tayangan holda xizmatlar sohasining qisqa va uzoq muddatli rivojlanish
tendensiyalari baholangan. Tahlil natijalariga ko‘ra, xizmatlar sohasining iqtisodiy
tebranishlarga nisbatan yuqori darajada moslashuvchanligi aniqlangan, sog‘ligni
saglash xizmatlarining esa hududlar kesimida barqaror o‘sish tendensiyasini saqlab
kelayotgani qayd etilgan. Olingan xulosalar xizmatlar sohasining, xususan sog‘ligni
saglash xizmatlarining ijtimoiy-iqtisodiy ahamiyatini asoslash hamda hududiy
rivojlanish siyosatini takomillashtirishda ilmiy-amaliy ahamiyat kasb etishi bilan
1zohlangan.

Kalit so‘zlar: xizmatlar sohasi, sog‘ligni saqlash xizmatlari, hududiy rivojlanish,
barqarorlik, o‘sish dinamikasi, statistik tahlil.

AHHOTAIUS

B nmaHHO#l cTaThe mpoaHANIM3MPOBAHBI WHAMUKA PA3BUTUS M COCTOSHHUE
YCTOMYMBOCTHU C(Pephl yCIyT, B TOM YUCIE YCIYT 3PABOOXPAHECHHUS], B PETHOHATHLHOM
pa3pese. MccnenoBanue mpoBeJeHO Ha OCHOBE MOKa3aTeNlel €XEMECSYHBIX TEMIIOB
pocTa pIHOYHBIX YCIYT U TOJOBBIX TEMIIOB POCTa YCIYT B chepe 31paBOOXpaHEHUSI.
Ha ocHoBe oduimaabHbIX CTATUCTHYECKUX JaHHBIX OBUTH OIEHEHBI KPATKOCPOUHBIE U
JIOJITOCPOYHbIE TEHJCHIMU pa3BuTus chepsl ycuyr. [lo pesynpraTam aHamuza
YCTaHOBJIEHO, YTO c(epa YCIyTr XapaKTepU3yeTcsl BICOKOM CTENEHBIO alallTUBHOCTU
K 9KOHOMHYECKHUM KOJIeOaHUSIM, TIPY STOM B cepe 3ApaBOOXPAHEHNUS B pETHOHATLHOM
pa3pe3e coxpaHseTcsl yCTOWYHMBas TEHACHIMS pocTa. [lomydeHHBIE BBIBOJIBI
00OCHOBaHBI C TOYKH 3PEHUS COMMATEHO-9KOHOMHYECKON 3HAYUMOCTHU Cc(hephl yCIIyT,
B YAaCTHOCTH YCIYT 37paBOOXpPaHEHHs, W MOTYT OBITh HCIOJIB30BAHBI IPH
COBEpIIICHCTBOBAHNY PETHOHATBLHON MOJMTHUKU Pa3BUTHSL.

KiroueBbie cioBa: cdepa ychnyr, yCIyrd 3ApPaBOOXPAHEHUS, PETHOHAIBHOE
pa3BUTHE, YCTOMYUBOCTD, JUHAMHKA POCTA, CTATUCTHUECKUN aHAIIU3.

Abstract

In this article, the development dynamics and sustainability of the service sector,
including healthcare services, across regions are analyzed. The study is conducted
based on monthly growth rates of market services and annual growth indicators of
healthcare services. Using official statistical data, short-term and long-term
development trends of the service sector are assessed. The results indicate that the
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service sector 1s characterized by a high level of adaptability to economic fluctuations,
while a stable growth trend in healthcare services is maintained across regions. The
obtained findings substantiate the socio-economic significance of the service sector,
particularly healthcare services, and may be applied in improving regional
development policies.

Keywords: service sector, healthcare services, regional development,
sustainability, growth dynamics, statistical analysis.

KIRISH

Xizmatlar sohasi iqtisodiy tizimda yuz berayotgan tarkibiy o‘zgarishlar bilan
uzviy bog‘liq holda rivojlanmoqda. Ko‘plab mamlakatlar tajribasi shuni ko‘rsatadiki,
igtisodiyotni diversifikatsiya qilish jarayonida ishlab chigarish sektoridan xizmatlar
sektoriga bosqichma-bosqich o‘tish barqaror iqtisodiy o‘sishni ta’minlovchi muhim
omil sifatida namoyon bo‘ladi. Xizmatlar sohasi iqtisodiy samaradorlikni oshirish
bilan birga, 1jtimoiy barqarorlik va aholining hayot sifatini yuksaltirishda muhim rol
o‘ynaydi.

Hududlar kesimida xizmatlar sohasining rivojlanish darajasini tahlil qilish
hududlar o‘rtasidagi iqtisodiy tafovutlarni aniqlash hamda ularni qisqartirish imkonini
beradi. Hududlarda xizmatlar infratuzilmasining rivojlanishi aholi bandligi,
tadbirkorlik faolligi va ijtimoiy farovonlik darajasiga bevosita ta’sir ko‘rsatadi. Shu
sababli xizmatlar sohasining hududiy rivojlanish xususiyatlarini o‘rganish ilmiy va
amaliy jihatdan dolzarb hisoblanadi.

Zamonaviy iqtisodiyotda xizmatlar sohasi barqaror iqtisodiy o‘sishni
ta’minlovchi yetakchi tarmogqlardan biri sifatida shakllanmoqda. Jahon tajribasi
xizmatlar sektorining yalpi ichki mahsulotdagi ulushi ortishi bandlik darajasining
oshishi va aholi farovonligining yaxshilanishi bilan chambarchas bog‘ligligini
tasdiglaydi. Shu jihatdan xizmatlar sohasining rivojlanish jarayonlarini, ayniqsa
hududlar kesimida tahlil gilish alohida ilmiy-amaliy ahamiyat kasb etadi.

O‘zbekiston iqtisodiyotida xizmatlar sohasi izchil rivojlanib, uning umumiy
iqtisodiy o‘sishdagi hissasi yildan-yilga ortib bormoqda. Bozor xizmatlari ichki talab
dinamikasini aks ettiradi va aholi daromadlari hamda tadbirkorlik muhiti bilan bevosita
bog‘liq bo‘ladi. Sog‘ligni saqlash xizmatlari esa ijtimoiy yo‘naltirilganligi, aholining
doimiy ehtiyojlariga tayanishi va iqtisodiy tebranishlarga nisbatan nisbatan
barqarorligi bilan ajralib turadi.

Mazkur maqola bozor xizmatlarining oylik o‘sish sur’atlari hamda sog‘ligni
saglash xizmatlarining yillik o‘sish ko‘rsatkichlari asosida xizmatlar sohasining
hududiy rivojlanish dinamikasi va barqarorlik holatini tahlil qiladi. Tadqiqot xizmatlar
sohasining qisqa va uzoq muddatli rivojlanish tendensiyalarini aniglash hamda
ularning o°zaro uyg‘unligini baholashga qaratilgan.

Xizmat tushunchasi iqtisodiy nuqtai nazardan inson ehtiyojlarini qondirishga
qaratilgan, foydalanish qiymatini yaratadigan va faoliyat jarayonida namoyon
bo‘ladigan mehnat natijalarini ifodalaydi. Shu bois xizmat ko‘rsatish jarayoni jismoniy
va yuridik shaxslarning ehtiyojlarini qondirishga yo‘naltirilgan iqtisodiy faoliyat shakli

sifatida garaldi.
______________________________________________________________________________________________________________________________|
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ADABIYOTLAR SHARHI

Xizmatlar sohasining iqtisodiy o‘sishdagi o‘rni bo‘yicha olib borilgan ilmiy
tadqgiqotlarda ushbu sektorning makroiqtisodiy barqarorlikka qo‘shgan hissasi keng
yoritilgan. Ayrim tadqiqotlarda xizmatlar sohasi iqtisodiy sikllar ta’sirini
yumshatuvchi amortizator vazifasini bajarishi qayd etiladi. Bu holat, aynigsa, ijtimoiy
xizmatlar, jumladan, sog‘ligni saqlash xizmatlari uchun xosdir.

Xizmatlar sohasi barqarorligi masalasi iqtisodiy nazariya va empirik tadqiqotlarda
muhim yo‘nalishlardan biri sifatida shakllangan. Ushbu masalaga oid dastlabki nazariy
qarashlar Simon Kuznets, Colin Clark va Jean Fourastie asarlarida yoritilgan bo‘lib,
ular igtisodiyotning sektorlar bo‘yicha evolyutsiyasi jarayonida xizmatlar sohasining
barqaror iqtisodiy o‘sishdagi rolini asoslab bergan. Ushbu yondashuvlarga ko‘ra,
iqtisodiy rivojlanishning yuqori bosqichlarida xizmatlar sohasi yetakchi tarmoqqa
aylanadi va makroiqtisodiy bargarorlikni ta’minlashda muhim ahamiyat kasb etadi.

Xizmatlar sohasi barqarorligi iqtisodiy o°sish va makroiqtisodiy barqarorlik bilan
bog‘liq holda empirik jihatdan keng o‘rganilmoqda. Mariana Mazzucato xizmatlar
sohasida davlatning institutsional roli va jamoat qiymatini yaratish mexanizmlarini
tahlil qilib, bargaror rivojlanish davlat siyosati bilan chambarchas bog‘liq ekanini
ko‘rsatadi. Bozor xizmatlarining iqtisodiy diversifikatsiya va barqaror o‘sishdagi o‘rni
Dani Rodrik tadqiqotlarida empirik modellar asosida baholanib, rivojlanayotgan
mamlakatlarda xizmatlar sektori sanoat bilan bir qatorda barqaror o‘sish manbai
ekanligi asoslanadi. Sog‘ligni saqlash xizmatlari barqarorligini baholashda Peter C.
Smith sog‘ligni saqglash tizimlarining moliyaviy va institutsional barqarorligini
samaradorlik ko‘rsatkichlari orqali of‘lchaydi. Aholi salomatligi va iqtisodiy
barqarorlik o‘rtasidagi sabab—oqibat bog‘ligligi David Stuckler tomonidan sog‘ligni
saglashga yo‘naltirilgan davlat xarajatlari misolida empirik tarzda isbotlangan.
O‘zbekiston sharoitida xizmatlar sohasi, jumladan, sog‘ligni saglash xizmatlarining
barqaror rivojlanishi Dilorom Tashpulatova tadqiqotlarida investitsiyalar va davlat
styosati bilan bog‘liq holda tahlil qilinib, milliy iqtisodiyot uchun amaliy xulosalar
chiqarilgan.

Xorijily ilmiy manbalarda sog‘ligni saqlash xizmatlari aholining doimiy
ehtiyojlariga asoslangan bo‘lib, iqtisodiy faollik pasaygan davrlarda ham bargaror
talabni saqlab qolishi ta’kidlanadi. Shu sababli sog‘ligni saqlash xizmatlari
igtisodiyotning eng kam tebranuvchi segmentlaridan biri sifatida baholanadi.

Mahalliy ilmiy tadqiqotlarda xizmatlar sohasining hududiy rivojlanishi
infratuzilma rivoji, investitsiya oqimlari va xizmatlar sifatining oshishi bilan
chambarchas bog‘ligligi ta’kidlanadi. Ushbu ilmiy qarashlar xizmatlar sohasining
hududlar kesimidagi rivojlanish jarayonlarini chuqurroq o‘rganish hamda ularning
barqarorlik jihatlarini ilmiy asosda tahlil qilish dolzarbligini ko‘rsatadi.

[Imiy adabiyotlarda xizmatlar sohasi igtisodiy o‘sishning muhim drayveri sifatida
baholanadi. Tadqiqotchilar ushbu sohani yuqori qo‘shilgan qiymat yaratuvchi,
bandlikni kengaytiruvchi va iqtisodiy sikllarga nisbatan kamroq ta’sirchan sektor
sifatida tavsiflaydilar. Xizmatlar sohasi rivojlanishiga aholi daromadlari, urbanizatsiya

WWW.MARKETINGJOURNAL.UZ 231



ILMIY, AMALIY VA OMMABOP JURNAL Ne 1-SON YANVAR, 2026-YIL

darajasi, infratuzilma rivoji va institutsional muhit kabi omillar sezilarli ta’sir
ko‘rsatishi ilmiy ishlarda keng yoritilgan.

Sog‘ligni saqlash xizmatlariga bag‘ishlangan tadqiqotlarda ushbu sohaning
jjtimoiy va iqtisodiy ahamiyati alohida ta’kidlanadi. Ilmiy manbalarda sog‘ligni
saqlash xizmatlariga bo‘lgan talab nisbatan barqaror bo‘lib, iqtisodiy inqiroz
sharoitlarida ham keskin qisqarmasligi asoslab berilgan. Shu bois mazkur xizmat turi
iqtisodiyotning eng barqaror segmentlaridan biri sifatida e’tirof etiladi.

Hududiy rivojlanish masalalariga oid ilmiy ishlarda xizmatlar sohasining
hududlar kesimidagi rivojlanishidagi tafovutlar infratuzilma rivoji, investitsiya faolligi
va xizmatlar sifati bilan izohlanadi. Ushbu ilmiy qarashlar mazkur tadqiqotning nazariy
asosini shakllantirdi.

METODOLOGIYA

Tadqiqot metodologiyasi ikkilamchi statistik ma’lumotlarga asoslangan empirik
yondashuv asosida ishlab chiqildi. Tadqiqotda bozor xizmatlarining hududlar
kesimidagi oylik o‘sish sur’atlari hamda sog‘ligni saqlash sohasidagi xizmatlarning
yillik o‘sish ko‘rsatkichlari bo‘yicha rasmiy statistika ma’lumotlaridan foydalanildi.
Ushbu ma’lumotlar xizmatlar sohasining qisqa va uzoq muddatli rivojlanish
jarayonlarini kompleks baholash imkonini berdi.

Mazkur tadqiqot empirik tadqiqotlar doirasiga mansub bo‘lib, unda ikkilamchi
statisttk ma’lumotlardan foydalanildi. Ikkilamchi ma’lumotlardan foydalanish
tadqiqotning ishonchliligini oshiradi, chunki mazkur ma’lumotlar rasmiy statistik
organlar tomonidan shakllantirilgan va tekshirilgan hisoblanadi.

Tadqigot metodologiyasida vaqt gatori (time series) tahlili muhim o‘rin egallaydi.
Ushbu usul orqali xizmatlar sohasidagi o‘sish sur’atlarining vaqt bo‘yicha o‘zgarishi
aniqlanadi. Bundan tashqari, hududlar kesimida solishtirma tahlil qo‘llanilib, xizmatlar
rivojlanishidagi hududiy tafovutlar baholandi.

Tahlil jarayonida dinamik tahlil, solishtirma tahlil va mantiqiy umumlashtirish
usullaridan foydalanildi. Dinamik tahlil yordamida vaqt bo‘yicha o‘zgarishlar
aniglanib, solishtirma tahlil orqali hududlar kesimidagi farqlar baholandi. Tadqiqot
natijalarining ishonchliligi rasmiy statistika manbalariga tayanish orqali, aniqligi esa
turli davrlar kesimidagi ko‘rsatkichlarning o‘zaro mosligini tekshirish orqali
ta’minlandi.

TAHLIL VA NATIJALAR

Bozor xizmatlarining oylik o‘sish sur’atlari tahlili hududlarning aksariyatida
xizmatlar hajmi oyma-oy ijobiy o°‘sish tendensiyasini namoyon etayotganini
ko‘rsatadi. Mazkur holat xizmatlar bozorida ichki talabning bargarorligini va iqtisodiy
faollikning uzluksizligini tasdiqlaydi (1-rasm).

Hududlar o‘rtasida o‘sish sur’atlarida ayrim tafovutlar mavjud bo‘lsa-da, umumiy
tendensiya ijobiyligicha qolmoqda(1-rasm).
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1-rasm. Bozor xizmatlari o‘sishi!

Olib borilgan empirik tahlil natijalari bozor xizmatlari hajmining oylik o‘sish
sur’atlari hududlar kesimida asosan ijobiy tendensiyani namoyon etayotganini
ko‘rsatdi. Bu holat xizmatlar bozorida ichki talabning uzluksizligini va tadbirkorlik
faolligining barqarorligini ifodalaydi (2-rasm).

Sog’ligni saglash xizmatlari o'sishi - INDEKS (bazis yil = 100)
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2-rasm. Sog‘ligni saqlash xizmatlari o‘sishi’

I Muallif ishlanmasi
2 Muallif ishlanmasi
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Sog‘ligni saqlash xizmatlarining yillik o‘sish ko‘rsatkichlari esa xizmatlar
sohasining uzoq muddatli barqarorligini yanada yagqol namoyon etadi. Tadqiqot
davrida mazkur xizmat turi izchil o‘sish sur’atlarini saqlab qolgan. Hatto ayrim yillarda
umumiy iqtisodiy faollik pasaygan sharoitlarda ham sog‘ligni saqlash xizmatlariga
bo‘lgan talab keskin kamaymagan.

Qisqa muddatli (oylik) va uzoq muddatli (yillik) ko‘rsatkichlarning uyg‘unligi
xizmatlar sohasining barqaror rivojlanayotganini empirik jihatdan tasdiqlaydi. Ushbu
holat xizmatlar sohasining iqtisodiyotdagi strategik ahamiyatini yanada kuchaytiradi.

Empirik natijalar shuni ko‘rsatadiki, qisqa muddatli tebranishlar mavjud
bo‘lishiga garamasdan, xizmatlar sohasining umumiy rivojlanish trayektoriyasi
barqaror va ijobiy yo‘nalishga ega. Bu holat xizmatlar sohasining iqtisodiy tizimdagi
strategik rolini empirik jihatdan asoslab beradi (1-jadval).

1-jadval.
2025-yilda O‘zbekiston Respublikasi va hududlar kesimida iste’mol
narxlari indeksi (foizlarda)'

Y (o] e < w o o~ o) =) (=} v (o)

=} =} S S (=] (=} S S (=] — e Y

. = = > > = = > > > = = =

Klassifikator e e v v e e e e e e v v

[a\) [a\) [a\) [a\) [a\) o [a\) [a\) [a\) o o [a\)

=3 =3 = = > > = = = > > =3

(g} (g} [o\} [o\} (g} (g} [g\} [g\} [g\} (g} (g} [g\}

Otzbekiston 1y 4 10 | 12,6 | 1126 | 1133 | 1133 | 113,5 | 13,7 | 114 | 1144 | 1146 | 114,7

Respublikasi

Qoraqalpog‘iston
Respublikasi
Andijon viloyati | 111,7 | 112,3 | 111,4 | 112,2 | 113,1 | 113,7 | 1143 | 1154 | 1154 | 115,6 | 115,6 | 114,7
Buxoro viloyati | 110,4 | 108,5 | 1089 | 109 | 109,5 | 112,4 | 111,8 | 111,9 | 113,1 | 112,9 | 113,6 | 114
Jizzax viloyati | 110,5 | 109,2 | 109,3 | 1089 | 112 114 | 113,6 | 113,8 | 114,5 | 114,7 | 1143 | 114,7

106,9 | 107,4 | 107,3 | 108,7 | 110 | 111,4| 110,8 | 111,9 | 111,3 | 111,4 | 113,1 | 113,7

Qashqadaryo 1\ 1y o |y 4 [ 112 | 1105 | 1120 | 113 | 1128 | 112.8 | 112.8 | 1127 | 113.1 | 1136
viloyati
Navoiy viloyati | 110,1 [ 111,7 | 113,1 | 113 | 113,1 [ 113,5 | 113,7 | 113,6 | 113,6 | 113,4 | 113,5 | 113,7
Namangan 110,7 | 109 | 1092 | 109 | 108,9 | 112 | 111,5 | 111,9 | 112,4 | 112,7 | 113,6 | 115,4
viloyati
Samarqand 116 | 113,6 | 114 | 112,8 | 112,6 | 112,3 | 112,4 | 112,7 | 114,1 | 114,1 | 114,9 | 115,9
viloyati
Surxondaryo | 4105 1 114 | 1105 [ 11055 | 1119 | 1127 | 1130 | 1133 | 113.8 | 1141 | 1146 | 1141
viloyati
Sirdaryo viloyati | 1103 | 111 | 108,8 | 109,9 | 113,7 | 114,1 | 113,9 | 113,7 | 113,7 | 113,8 | 112,7 | 1134
Toshkent 109,3 | 110,7 | 110,7 | 111,1 | 112,7 | 114,1 | 114 | 1142 | 114,8 | 114,7 | 114,4 | 1152
viloyati
Farg'ona 12,4 | 1112 | 111 | 1112 | 11,5 | 112,6 | 112,3 | 112,8 | 113,3 | 113,7 | 113,9 | 114,4
viloyati

Xorazm viloyati | 110,8 | 109,3 | 110,7 | 111,3 | 112,5 | 113,3 | 113,1 | 113,2 | 113,5 | 113,9 | 114,3 | 115,2

Toshkent shahri 114 | 114,8 | 116,9 | 117,2 | 117 | 115,2 | 116,2 | 116 | 116,1 | 116,6 | 117,3 | 117,7

! Muallif ishlanmasi
|
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XULOSA VA TAKLIFLAR

O‘tkazilgan empirik tahlil natijalari xizmatlar sohasi igtisodiyotning eng barqaror
rivojlanayotgan segmentlaridan biri ekanini ko‘rsatdi. Bozor xizmatlarining oylik
o‘sish sur’atlari ichki talabning uzluksizligini tasdiqlagan bo‘lsa, sog‘ligni saqlash
xizmatlarining yillik barqarorligi ushbu sohaning ijtimoiy va iqtisodiy jihatdan
strategik ahamiyatga ega ekanini isbotladi.

Xulosa qilib aytganda, xizmatlar sohasining hududiy rivojlanishi qisqa va uzoq
muddatli statistik ko‘rsatkichlar uyg‘unligi asosida barqaror tusga ega. Ushbu holat
xizmatlar ~ sohasini  rivojlantirishga  qaratilgan  chora-tadbirlarning  ilmiy
asoslanganligini tasdiglaydi.

Umuman olganda, olib borilgan empirik tahlil xizmatlar sohasi rivojlanishining
barqarorligi tasodifiy holat emasligini, balki ichki talab, ijtimoiy ehtiyojlar va
institutsional omillar bilan mustahkam bog‘liq ekanini ko‘rsatdi. Bozor xizmatlari va
sog‘ligni saqlash xizmatlari misolida olingan natijalar xizmatlar sohasining
igtisodiyotdagi muhim tayanch nuqtalaridan biri ekanini tasdiglaydi.

Taklif sifatida hududlarda xizmatlar, aynigsa, sog‘ligni saqlash va ijtimoiy
yo‘naltirilgan xizmatlarni rivojlantirishga qaratilgan dasturlarni  kengaytirish,
xizmatlar infratuzilmasini takomillashtirish hamda ushbu sohada investitsiya faolligini
oshirish magsadga muvofiq hisoblanadi. Shuningdek, kelgusida xizmatlar sohasining
hududiy rivojlanishini yanada chuqurroq baholash uchun kengroq empirik tadqiqotlar
olib borish tavsiya etiladi.
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